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Naziv predmeta:

OSNOVE MARKETINGA

Sifra predmeta

Status predmeta Semestar Broj ECTS kredita Fond c¢asova (P+V+L)

2869

Obavezan 2 8 2+4+0

Studijski programi za
koje se organizuje

Studije menadzmenta, smjer Finansije i racunovodstvo

Uslovljenost drugim
predmetima

Ciljevi izucavanja
predmeta

Da se studetni upoznaju sa teorijom i praskom savremenog marketinga; Da se pripreme za rjeSavanje
prakti¢nih problema u preduzeéima.

Ishodi uc¢enja

Nakon Sto student polozi ovaj ispit, bi¢e u moguénosti da: [] Opise ulogu marketing koncepta u
savremenom poslovnom okruzenju; [J Diskutuje o savremenim promjenama u marketingu; [] Razlikuje
uticaj mikro i makro okruzenja na marketing odludivanje; ] Sumira faze u procesu istrazivanja i
protumaci rezultate marketing istrazivanja; [J Diskutuje o klju¢nim faktorima koji determinisu
ponasanje potroSaca; [] OpiSe elemente marketing miksa i diskutuje o njima; [J Razlikuje funkcije
marketing menadzmenta i diskutuje o njima;

Ime i prezime
nastavnika i
saradnika

Prof. dr Boban Melovi¢, redovni profesor; Dr Vladimir Burisi¢, docent

Metod nastave i
savladanja gradiva

Nastavnik ¢e prvo izloziti materiju, sa akcentom na najnovija dostignuéa u ovoj oblasti, na vjezbama
Ce se izloziti studije slu¢aja. Studenti ¢e imati seminarske radove i konsultacije.

Plan i program rada

Pripremne nedjelje

Priprema i upis semestra

| nedjelja, pred.

Poslovna filozofija masovnog marketinga/ objasnjenje pojmova

| nedjelja, vjezbe

Poslovna filozofija masovnog marketinga/ Analiza slucaja

Il nedjelja, pred.

Nova era marketinga/ Isticanje prednosti

Il nedjelja, vjezbe

Nova era marketinga/ Isticanje prednosti

Il nedjelja, pred.

Trziste i marketing/ Objasnjenje grafika

Il nedjelja, viezbe

Trziste i marketing/ Objasnjenje grafika

IV nedjelja, pred.

Marketing okolina/ Analiza strukture

IV nedjelja, viezbe

Marketing okolina/ Analiza strukture

V nedjelja, pred.

Marketing istrazivanja, MIS

V nedjelja, viezbe

Marketing istrazivanja, MIS/ Analiza slucaja

VI nedjelja, pred.

Ponasanje potrosaca/ Analiza trzosta

VI nedjelja, vijezbe

Ponasanje potrosaca/ Analiza trzista

VIl nedjelja, pred.

| kolokvijum

VIl nedjelja, vjezbe

| kolokvijum

VIl nedjelja, pred.

Marketing MIX, Proizvod/ Demonstracija primjera

VIl nedjelja, vjezbe

Marketing MIX, Proizvod/ Demonstracija primjera

IX nedjelja, pred.

Razvoj novog proizvoda. Analiza faza. Cijena/ Vjezbanje primjera

IX nedjelja, viezbe

Cijena/ Vjezbanje primjera

X nedjelja, pred.

Kanali marketinga

X nedjelja, vjezbe

Kanali marketing

XI nedjelja, pred.

Promocija

Xl nedjelja, vjezbe

Promocija

XIl nedjelja, pred.

Marketing planiranje/ prikaz modela

Xl nedjelja, vjezbe

Marketing planiranje/ prikaz modela

Xl nedjelja, pred.

Organizovanje i kontrola marketinga/ Primjer
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XlIl nedjelja, viezbe

Organizovanje i kontrola marketinga/ Primjer

X1V nedjelja, pred.

Medunarodni marketing/ Nabavka

XIV nedjelja, vijezbe

Medunarodni marketing/ Nabavka

XV nedjelja, pred. Il Kolokvijum

XV nedjelja, vjezbe Il kolokvijum

Opterecenje studenta | nedjeljno 8 kredita x 40/30 = 10,67 sati Struktura: 2 sata za predavanja 4 sata za vjezbe 4,67 sati

samostalnog rada, ukljucujudi konsultacije. u semestru Ukupno optereéenje za predmet: 8x30 = 240
sati Struktura: Nastava i zavrsni ispit: 10,67x16nedelja = 170,72 sata Neophodne pripreme prije
pocetka semestra (administracija, upis, ovjera): 10,67x2= 21,34 sata. Dopunski rad za pripremu i
polaganje ispita u popravnom roku: 47,94 sata.

Nedjeljno

U toku semestra

8 kredita x 40/30=10 sati i 40 minuta
2 sat(a) teorijskog predavanja

0 sat(a) prakti¢nog predavanja

4 vjezbi

4 sat(a) i 40 minuta

samostalnog rada, ukljucujudi i konsultacije

Nastava i zavrsni ispit:

10 sati i 40 minuta x 16 =170 sati i 40 minuta

Neophodna priprema prije poCetka semestra (administracija, upis, ovjera):
10 sati i 40 minuta x 2 =21 sati i 20 minuta

Ukupno opterecenje za predmet:

8 x 30=240 sati

Dopunski rad za pripremu ispita u popravnom ispitnom roku, ukljucujudi i
polaganje popravnog ispita od 0 do 30 sati (preostalo vrijeme od prve dvije
stavke do ukupnog optereéenja za predmet)

48 sati i 0 minuta

Struktura opterecdenja: 170 sati i 40 minuta (nastava), 21 sati i 20
minuta (priprema), 48 sati i 0 minuta (dopunski rad)

Obaveze studenta u toku nastave

Dva kolokvijuma

Konsultacije

Poslije predavanja (vjezbi) i po dogovoru sa profesorom i asistentom

Literatura

Prof. dr BoZo Mihailovi¢: Osnovi marketinga, CPI, Podgorica, 2013. T. Hult
and oth.: Marketing, 16th ed., South-Western, 2012. Material from lectures
and exercises

Oblici provjere znanja i ocjenjivanje

Kolokvijum 30 poena (x2)=60 Poena, Aktivnost na ¢asu do 10 poena;
Zavrsni ispit 30 poena

Posebne naznake za predmet

Napomena
Ocjena: F E D C B A
Broj manje od 50 vise ili jednako 50 | viSe ili jednako 60 | vise ili jednako 70 | viSe ili jednako 80 | visSe ili jednako 90
poena poena poena i manje od |poena i manje od | poena i manje od | poena i manje od | poena
60 poena 70 poena 80 poena 90 poena
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