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MARKETING

Naziv predmeta:

MEDUNARODNI MARKETING

Sifra predmeta

Status predmeta Semestar Broj ECTS kredita Fond c¢asova (P+V+L)

68

Obavezan 5 6 2+2+0

Studijski programi za
koje se organizuje

Menadzment Podgorica (model studija 3+2)

Uslovljenost drugim
predmetima

Ciljevi izucavanja
predmeta

Ovladavanje studenata principima, logikom i vjeStinama medunarodnog marketinga, odnosno
nastojanje da se studenti osposobe da na bazi stecenih znanja i vjestina primjene marketing koncept
u medunarodnom okruzenju..

Ishodi uc¢enja

Ishodi u€enja (uskladeni sa ishodima za studijski program): - Da razvijaju konceptualna i strategijska
razmisljanja u medunarodnom kontekstu; - Da razumiju globalne tendencije i kretanja i posmatraju
Siru sliku; - Analizom strateskih ciljeva nastupa na medunarodnom trzistu i medunarodnog biznis
okruzenja razvijaju medunarodnu marketing strategiju i razvojne strategijske alternative za
implementaciju ciljeva; - Implementiraju kriticne koncepte i znanja iz medunarodnog marketinga i
pravilno sagledaju ulogu koju medunarodni marketing ima u procesu internacionalizacije poslovanja; -
Analiziraju razlic¢ite aspekte medunarodnog marketinga ukljucujudi i njegove specifi¢nosti i razliku u
odnosu na marketing usmjeren ka lokalnom trzistu.

Ime i prezime
nastavnika i
saradnika

Prof. dr Milorad Jovovi¢ Mr Nikola Misni¢

Metod nastave i
savladanja gradiva

Plan i program rada

Pripremne nedjelje

Priprema i upis semestra

| nedjelja, pred.

Uvod u medunarodni marketing (defnisanje, koncepcijske specifi¢nosti, trzisSne specifi¢nosti)

| nedjelja, vjezbe

Il nedjelja, pred.

Socio-kulturne specifi¢nosti medunarodnog marketinga, globalizacija, internacionalizacija i marketing

Il nedjelja, vjezbe

Il nedjelja, pred.

Medunarodna marketinska istrazivanja

Il nedjelja, viezbe

IV nedjelja, pred.

Medunarodna marketinska istrazivanja

IV nedjelja, viezbe

V nedjelja, pred.

Medunarodno trzisno targetiranje

V nedjelja, viezbe

VI nedjelja, pred.

Proizvod/usluga kao instrument medunarodnog marketinga

VI nedjelja, vijezbe

VIl nedjelja, pred.

Specifi¢nosti Medunarodnog marketinga usluga

VIl nedjelja, vjezbe

VIl nedjelja, pred.

Cijena kao instrument medunarodnog marketinga

VIl nedjelja, vjezbe

IX nedjelja, pred.

Cijena kao instrument medunarodnog marketinga

IX nedjelja, viezbe

X nedjelja, pred.

Kanali distribucije u medunarodnom marketingu

X nedjelja, vjezbe

Xl nedjelja, pred.

Kolokvijum

Xl nedjelja, vjezbe

XIl nedjelja, pred.

Kanali distribucije u medunarodnom marketingu
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Xl nedjelja, vjezbe

Xl nedjelja, pred. Popravni kolokvijum

Xl nedjelja, viezbe

XIV nedjelja, pred.

Integralna promocija u medunarodnom marketingu

XIV nedjelja, viezbe

XV nedjelja, pred. Internet marketing

XV nedjelja, vjezbe

Opterecenje studenta

Nedjeljno 6 kredita x 40/30 = 8 sati Struktura: 1 sat i 30 minuta za predavanja 1 sat i 30 minuta za
vjezbe 5 sati samostalnog rada studenta, uklju¢ujudi i konsultacije.

Nedjeljno

U toku semestra

6 kredita x 40/30=8 sati i 0 minuta

2 sat(a) teorijskog predavanja

0 sat(a) prakti¢nog predavanja

2 vjezbi

4 sat(a) i 0 minuta

samostalnog rada, ukljucujudi i konsultacije

Nastava i zavrsni ispit:

8 sati i 0 minuta x 16 =128 sati i 0 minuta

Neophodna priprema prije poCetka semestra (administracija, upis, ovjera):
8 sati i 0 minuta x 2 =16 sati i 0 minuta

Ukupno optereéenje za predmet:

6 x 30=180 sati

Dopunski rad za pripremu ispita u popravnom ispitnom roku, ukljucujudi i
polaganje popravnog ispita od 0 do 30 sati (preostalo vrijeme od prve dvije
stavke do ukupnog optereéenja za predmet)

36 sati i 0 minuta

Struktura opterecenja: 128 sati i 0 minuta (nastava), 16 sati i 0 minuta
(priprema), 36 sati i 0 minuta (dopunski rad)

Obaveze studenta u toku nastave

Studenti su obavezni da redovno prate predvidene nastavne aktivnosti.
Studenti kroz planirani kolokvijum sti¢u i proveravaju stepen stec¢enog
znanja i sposobnosti da ga primjene, a na osnovu ¢ega ¢e kroz broj
osvojenih poena biti izvedena konacna ocjena.

Konsultacije

Literatura

B. Rakita: Medunarodni marketing, CID Ekonomskog fakulteta u Beogradu,
2009. P. Cateora, R. Money, M. Gilly, J. Graham: International Marketing,
McGraw Hill, 2020.

Oblici provjere znanja i ocjenjivanje

- Kolokvijum; pisana forma testa - 50 bodova; - Zavrsni ispit; pisana forma -
50 bodova;

Posebne naznake za predmet

Napomena
Ocjena: F E D C B A
Broj manje od 50 vise ili jednako 50 | viSe ili jednako 60 | vise ili jednako 70 | viSe ili jednako 80 | vise ili jednako 90

poena poena poena i manje od

60 poena

poena i manje od
70 poena

poena i manje od
80 poena

poena i manje od
90 poena

poena
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