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Sifra predmeta

Status predmeta Semestar Broj ECTS kredita Fond c¢asova (P+V+L)

8396

Obavezan 5 5 3+1+0

Studijski programi za
koje se organizuje

Biljna proizvodnja

Uslovljenost drugim
predmetima

Nema uslovljenosti

Ciljevi izucavanja
predmeta

Da studenti steknu osnovna znanja iz oblasti trziSta i marketinga poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda biljnog porijekla, tj., razumijevanje: teorije i analitike trziSta, prometa i marketinga
poljoprivrednih proizvoda; stanja i odnosa na domadem trziStu, prometu i marketingu poljoprivrednih
proizvoda.

Ishodi uc¢enja

Ishodi ucenja: Nakon uspjesno savladanog predmeta studenti ¢e modi:1. Objasniti pojam trzista i nacin
njegovog funkcionisanja; 2. Opisati elemente, ¢inioce, osnovne funkcije i mehanizam trzista; 3.Opisati
prodajne kanale, njihove prednosti i nedostatke;4.0Objasniti ulogu i znacaj trznih institucija;
5.Pripremiti osnovne trziSne podatke; 6. Predstaviti jednostavnu analizu trzista poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda; 7.0pisati marketing koncept poslovanjai i izraditi SWOT analizu

Ime i prezime
nastavnika i
saradnika

Prof.dr Miomir Jovanovi¢ i dr Miljan Joksimovi¢

Metod nastave i
savladanja gradiva

Predavanja, vjezbe, konsultacije, samostalni rad

Plan i program rada

Pripremne nedjelje

Priprema i upis semestra

| nedjelja, pred.

Uvod u predmet- osnovne informacije o predmetu

| nedjelja, vjezbe

uvod u vjezbe

Il nedjelja, pred.

Pojam, klasifikacija i segmentacija trzista

Il nedjelja, vjezbe

primjeri klasifikacije trzista

Il nedjelja, pred.

Elementi i mehanizam trzista: ponuda i traznja proizvoda biljnog porijekla

Il nedjelja, viezbe

zakon ponude i traznje, elasti¢nost ponude i traznje

IV nedjelja, pred.

Cinioci i osnovne funkcije trzista proizvoda biljnog porijekla

IV nedjelja, viezbe

razrada funkcija trzista

V nedjelja, pred.

Cijene: pojam, vrste, kretanja cijena, pariteti, formiranje cijena poljoprivrednih proizvoda

V nedjelja, vjezbe

politika cijena, vrste cijena,

VI nedjelja, pred.

Potrosnja poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda biljnog porijekla, KOLOKVIJUM 1.

VI nedjelja, viezbe

licna, drustvena, robni fondovi

VII nedjelja, pred.

Promet poljoprivredno-prehrambenih proizvoda biljnog porijekla:obiljezja, vrste i vidovi

VIl nedjelja, vjezbe

oblici prometa, klasifikacija prometa

VIl nedjelja, pred.

Trgovina: podjela i osnovne karakteristike

VIl nedjelja, vjezbe

karakteristike trgovine

IX nedjelja, pred.

TrziSne ustanove u prometu

IX nedjelja, viezbe

berze, aukcije...

X nedjelja, pred.

Istrazivanje trzista poljoprivredno-prehrambenih proizvoda biljnog porijekla

X nedjelja, vjezbe

istrazivanje trzista, intervju, anketa, kreiranje ankete

XI nedjelja, pred.

IstraZivanje marketinga poljoprivredno-prehrambenih proizvoda biljnog porijekla

Xl nedjelja, vjezbe

marketing istrazivanje, intervju, anketa

Xl nedjelja, pred.

Marketing koncept poslovanja

Xl nedjelja, viezbe

marketing strategija, fransizing
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Xl nedjelja, pred.

SWOT analiza, KOLOKVIJUM 2

Xl nedjelja, viezbe studije slucaja 1

XIV nedjelja, pred.

Instrumenti marketing mix-a -proizvod i cijene

XIV nedjelja, vijezbe studije slucaja 2

XV nedjelja, pred.

Instrumenti marketing mix-a -promocija i disribucija

XV nedjelja, vjezbe studije slucaja 3

Opteredenje studenta

Nedjeljno

U toku semestra

5 kredita x 40/30=6 sati i 40 minuta

3 sat(a) teorijskog predavanja

0 sat(a) prakti¢nog predavanja

1 vjezbi

2 sat(a) i 40 minuta

samostalnog rada, ukljucujudi i konsultacije

Nastava i zavrsni ispit:

6 sati i 40 minuta x 16 =106 sati i 40 minuta

Neophodna priprema prije poCetka semestra (administracija, upis, ovjera):
6 sati i 40 minuta x 2 =13 sati i 20 minuta

Ukupno opterecenje za predmet:

5 x 30=150 sati

Dopunski rad za pripremu ispita u popravnom ispitnom roku, ukljucujudi i
polaganje popravnog ispita od 0 do 30 sati (preostalo vrijeme od prve dvije
stavke do ukupnog optereéenja za predmet)

30 sati i 0 minuta

Struktura opterecdenja: 106 sati i 40 minuta (nastava), 13 sati i 20
minuta (priprema), 30 sati i 0 minuta (dopunski rad)

Obaveze studenta u toku nastave

Redovno prisustvo nastavi, primjereno vladanje, pohadanje provjera znanja.

Konsultacije

nakon predavanja

Literatura

Jovanovi¢, M: “Trziste i marketing poljoprivrednih proizvoda”, skripta,
Biotehnicki fakultet, Podgorica 2007.; 2.Bozidarevi¢, D.: “Marketing
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda”, Poljoprivredni fakultet Novi Sad,
2003.;3.Dorovi¢, M., Tomin, A: “TrziSte i promet poljoprivrednih proizvoda”,
Poljoprivredni fakultet, Beograd, 2000.;4.Vlahovi¢. B.: “Marketing
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda”, Poljoprivredni fakultet, Novi Sad,
2004.;5.Kotler. P., Keller, K.: "Upravljanje marketingom"”, MATE, Zagreb,
2007;Dopunska:Milisavljevi¢, M., Marici¢ B., Gligorijevi¢, M., (2006): Osnovi
marketinga, ekonomski fakultet, Beograd; Salai, S., Bozidarevié. D.:
“Marketing istrazivanje”, Savremena admnistracija, Beograd, 1997.

Oblici provjere znanja i ocjenjivanje

Pismeno 2 kolokvijuma po 20 poena (40 poena), dva domaca po 2.5 poena
(5 poena), aktivnost na ¢asu 5 poena i zavrsni ispit 50 poena. Za prolaz 50
poena. Ocjena: broj poena: A (= 90 do 100 poena); B (= 80 do< 90); C (=
70 do < 80); D (= 60 do < 70); E(=50do <60)F <od50

Posebne naznake za predmet

Konsultacije se odrzavaju nakon ¢asova predavanja

Napomena
Ocjena: F E D C B A
Broj manje od 50 vise ili jednako 50 | viSe ili jednako 60 | vise ili jednako 70 | viSe ili jednako 80 | visSe ili jednako 90
poena poena poena i manje od |poena i manje od | poena i manje od | poena i manje od | poena
60 poena 70 poena 80 poena 90 poena
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