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uvoD

U nasoj stru¢noj medijskoj literaturi malo je, nazalost, paznje
posvecéeno agencijskom novinarstvu u odnosu na ostale vrste novi-
narstva. Samim tim, malo je i strucne literature na srpskom jeziku iz
koje bi, na konzinstentan nacin, studenti novinarstva u Srbiji i Vojvo-
dini, kao i istrazivaci, nau¢ni radnici ali i urednici i novinari', mogli da
se struc¢no usavrsavaju u oblasti agencijskog novinarstva.

Monografija koja je pred vama nastala je u okviru predavanja i vezbi
na obaveznom predmetu Agencijsko novinarstvo, na tre¢oj godini do-
diplomskih studija Odseka za medijske studije Filozofskog fakulteta
u Novom Sadu. Ona je, takode, i proizvod mog licnog iskustva, jer se
agencijskim novinarstvom, na dnevnoj osnovi, neposredno bavim 14
godina.

Od monografije ¢itaoci mogu da ocekuju sadrzZaje poput istorijata
nastanka novinskih agencija, komunikacijske sheme u agencijskim
vestima, agencijskih Zanrova... Naravno, najvise paznje je posveceno
vesti, koja je osnovni agencijski zanr. I, rekao bih, osnovni novinarski
zanr, ,;majka novinarstva”, ako ho¢ete. Mnoga ,,velika” novinarska
imena, budite uvereni, pala bi na ispitu kada bismo im zadali prost
zadatak: da napisu vest. Taj mali, jednostavni novinarski Zanr, ¢ija
komplikovanost upravo lezi u njenoj - jednostavnosti. Jer, najteze je
sa malo reci re¢i sustinu. Odnosno, najteze je ,,pogoditi” pravi lid!

U monografiji sam se bavio i pitanjima postovanja novinarskog
kodeksa, koji je kod nas u sveopstoj poplavi senzacionalizma i Sunda,
nazalost, ostao potpuno u zapec¢ku. Doduse, domace novinske agen-
cije jos se i prilicno drze postovanja principa novinarskog kodeksa, u
poredenju s nekim drugim vrstama medija.

Narocito sam se trudio da u radu navedem $to je moguce vise pri-
mera, u skladu sa principom da je za dobre agencijske novinare teorija
nedovoljna bez dobre zanatske, prakticne osnove.

''U knjizi ¢u dosledno koristiti plural “novinari”, koji se odnosi i na zenski i na muski rod, s ciljem
doslednog postovanja nacela rodne ravnopravnosti. Od toga ¢u odstupati u sluc¢ajevima citata.
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Posto je monografija dobrim delom izrasla iz magistarskog rada
Diskurs agencijske vesti?, samim tim su i primeri koji su dati u njoj
primeri iz korpusa koji je koristen u svrhe pisanja magistarskog rada.
Odlucio sam se za korpus vesti Novinske agencije Beta, ne zeleci pri-
tom da favorizujem bilo koju agenciju ni kod nas niti u svetu.

Kao $to ¢e Citalac imati prilike da se uveri, naveo sam i primere iz
prakse vodece trojke svetskih novinskih agencija (Rojters, AP i AFP)
a pozabavio sam se i tematikom prilagodavanja agencijskih vesti u
ostalim medijima (na primerima Radiotelevizije Vojvodine, novosad-
skog Radija 021, dnevnog lista Blic i internetskog portala B92).

Koristim se ovom prilikom da zahvalim na pomoc¢i i strpljenju
mentorki Veri Vasi¢, koja mi je ne samo neizmerno pomogla da na-
piSem magistarski rad nego me je i stalno bodrila u nedoumicama
koje sam imao u pogledu moje istrazivacke akademske karijere. Da
razbijem slicne nedoumice i steknem samopuozdanje, veliku kolegi-
jalnu i Sefovsku pomo¢ pruzila mi je i Dubravka Vali¢-Nedeljkovic,
koja vodi Odsek za medijske studije. Posebnu zahvalnost dugujem
i mom dragom kolegi, iskusnom novinaru sa agencijskom ,,zicom”
Janu Brizi, ¢iji su mi materijali, koji su pripremani za predavanja koja
on drzi studentima na nasem Odseku, u velikoj meri pomogli da uob-
li¢im monografiju. Na savetima i materijalima dugujem zahvalnost i
kolegama iz Novinske agencije Beta, narocCito direktorici Ljubici Mar-
kovi¢, a niSta manje i Katarini Subasi¢, dopisnici 4FP-a iz Beograda.
Takode i kolegama sa Radija 021 i Radio-televizije Vojvodine, koji su
mi nesebi¢no pomogli u prikupljanju materijala koji sam koristio za
analizu.

Naravno, ove monografije ne bi nikada bilo da Odsek za medijske
studije nije doneo odluku da podrzi njeno Stampanje. Samim tim, hva-
la svim koleginicama i kolegama na podrsci!

Najvecu zahvalnost i ljubav dugujem mojoj porodici — supruzi
Saski, kéerki Dunji i sinu Davidu — na strpljenju koje su imali za sve

2 Magistarski rad Diskurs agencijske vesti odbranio sam 19. juna 2010. godine na Odseku za srpski
jezik i lingvistiku Filozofskog fakulteta u Novom Sadu, pod mentorstvom prof. dr Vere Vasi¢. Pored
mentorke, ¢lanovi Komisije bili su prof. dr Duska Klikovac, prof. dr Dubravka Vali¢-Nedeljkovi¢ i
prof. dr Rade Veljanovski. U literaturi o analizi diskursa na srpskom jeziku nije primeceno da se iko
bavio analizom diskursa agencijske vesti. Takode, nije prime¢eno ni da autori navode agenciju kao
posebnu vrstu medija, iako je re¢ o mediju koji se razlikuje od novina, radija, televizije i internetskih
medija, odnosno o mediju koji druge medije snabdeva informacijama, ¢ime znacajno uti¢e na diskurs
medija a time posredno i na javni diskurs.
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moje nervoze, nedostatak vremena i odsutnost iz porodi¢nog Zivota
dok sam pisao monografiju.

Dinko Gruhonji¢

U Novom Sadu, juna 2011. godine



1. ISTORIJSKI PREGLED NASTANKA NOVINSKIH
AGENCLA

1.1. DRUSTVENI PREDUSLOVI ZA NASTANAK NOVINSKIH
AGENCIJA

Novinske agencije’® nastaju u prvoj polovini 19. veka, u vreme kada
industrijska revolucija uzima maha i kada i vest pocinje da postaje roba ko-
jom se moze trgovati. Kako se navodi u strucnoj literaturi, jedan od najbit-
nijih preduslova za razvoj medija u 19. veku, pa tako i novinskih agencija,
nesumnjivo je bilo masovno opismenjavanje Sirokih slojeva stanovnistva
i napredak obrazovnih sistema. To je omogucéilo otvaranje velikog broja
novina u zapadnoj Evropi i u Sjedinjenim Americkim Drzavama.

Pre toga, za slanje vesti bili su zaduzeni glasnici ili postanski sluzbeni-
ci, koji su novosti prenosili na konjima ili ko¢ijama. Koliko su to zaista bile
novosti sa danasnje tacke gledista, najbolje svedoc¢i primer da je glasnicima
tada trebalo osam dana da prevale razdaljinu izmedu Berlina i Kelna.

Kako se navodi u domacim i svetskim enciklopedijama novinarstva,
brzi nacin za prenosenje vesti bili su golubovi pismonose, od davnina pa
sve do polovine 19. veka. Razvitak Zeleznice i parobroda u istom stole¢u
olaksao je i ubrzao distribuciju novina na trziste. Medutim, i voz i brod bili
su prespori za slanje vesti na velike daljine. Tako su brodovima vesti iz
Evrope u SAD i obrnuto putovale duze od mesec dana.

Kada je Klod Sape u Francuskoj pronasao opticki telegraf 1793. godine,
pojavila se prva naznaka da ¢e vesti moci da se Salju znatno brze. Medutim,
bilo je jos rano za nastanak prvih novinskih agencija, jer su Sapeov pronala-
zak ispocetka koristile iskljuc¢ivo drzavne institucije za slanje svojih dopisa.
Opticki telegraf, naime, imao je ogranicen kapacitet, o cemu ilustrativno
govori i primer da su za prenos jednog slova od Lila do Pariza trebale cele
dve minute! (wikipedia, 22. februar 2010).

Pravu revoluciju u razvoju medija, medutim, donece tek pronalazak i
usavrsavanje elektri¢nog telegrafa?, koji su u upotrebu uveli Gaus 1833. u
Nemackoj i Morze u SAD 1837. godine. Taj pronalazak konacno je omo-
gucio slanje vesti izmedu kontinenata. Telegrafske linije su se sredinom
pretproslog stoleca gradile prilicno munjevito. Tako je, kako navode enci-

3 lat. agentia - poslovnica nekog veceg preduzeca ili samostalni subjekt koji radi za drugoga.
4 gr¢. tele - daleko, grapho - piSem: ustanova za hitno prenoSenje pisma u daljinu, na poseban nacin
(Klai¢, 1958: str. 1262)

9



klopedije novinarstva, ve¢ 1850. godine proradila veza podmorskim kab-
lom izmedu Francuske i Velike Britanije, a 1866. izmedu Evrope i SAD.

Bez telegrafa, svaka vest je bila osudena na duga i neizvesna puto-
vanja, bez garancije da ¢e sti¢i na Zeljenu adresu. Na primer, vest o pora-
zu Napoleona na Vaterlou, 1815. godine, stigla je u London posle Cetiri
dana, a vest o Napoleonovoj smrti na ostrvu Sveta Jelena, 1821. godine,
stigla je brodom do kontinenta tek posle dva meseca, (Briza, 2009).

Slede¢i korak bio je pronalazak tehmckog resenja koje ¢e omogucm
da se skrati vreme izmedu primanja vesti i prepisivanja na pisacoj masini.
Ta dva uredaja su objedinjena i nastao je teleprinter, koji ¢e se veoma dugo
zadrzati u upotrebi. Teleprintere su agencije koristile kao osnovno sredstvo
za prenos vesti prakticno sve do pred kraj 20. veka. Njih ¢e delimi¢no za-
meniti telefaks masSine, a zauvek tek elektronska posta i internet.

1.2. VEST KAO ROBA - PRVE NOVINSKE AGENCIJE

U skladu sa razvojem kapitalizma i ideje trzista, industrijska revo-
lucija i tehnoloski napredak u 19. veku stvorili su druStvene uslove da
sveze vesti postanu trazena roba. Samim tim, nastalo je i trziSte vesti, kao
osnovni preduslov za nastanak novinskih agencija. Nastala je i Skolovana
i pismena publika, bez koje trziSte novina ne bi ni bilo moguce.

1.2.1. Avas-AFP

Francuz Sarl Ogist Avas (Charles August Havas), vlasnik firme za
prevod clanaka iz stranih novina, 1835. godine svoje malo preduzeée
pretvorio je u novinsku agenciju, pojacanu dopisni¢kom mrezom. Do-
pisnici su Avasu bili potrebni jer novine nisu sebi finansijski mogle da
priuste razvoj Siroke dopisnicke mreze. Avasova ideja bila je, naravno, da
prodaje vesti na trzistu. I tako je nastala prva novinska agencija u svetu —
Agencija Avas (www.afp.com, 28. januar 2011).

Glavna Avasova roba bile su vesti sa londonske berze, koje je agenci-
ja distribuisala uz pomoc¢ jata posebno utreniranih golubova. Tim pticama
profesionalcima uspevalo je ¢ak da i po loSem vremenu prelete put izmedu
Londona i Pariza. Avasovo ime ta ¢e agencija nositi sve do 1944. godi-
ne, kada je preimenovana u Agenciju Frans pres (Agence France-Presse,
skra¢eno AFP), sa ve¢inskim drzavnim vlasnistvom. Godine 1957. AFP
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je dobio status javno-pravnog servisa, kako bi postao nezavisan i od drza-
ve i od privatnih suvlasnika. Agencija se, medutim, i danas dobrim delom
finansira iz pretplata drzavnih institucija na njen servis vesti.

1.2.2. Volf i Rojters

Iz agencije Avas izrasle su prakticno i slede¢e dve novinske agencije.
Naime, dopisnik Avasa iz Berlina Bernard Volf osnovao je 1849. godine
prvu nemacku novinsku agenciju Volf (Wolf), koju je, zbog njene vazno-
sti, ve¢ 1865. godine podrzavila pruska vlada.

Kako se navodi u novinarskim leksikonima i enciklopedijama, i drugi
bivsi uposlenik agencije Avas, Julius Rojter (Reuter), koji je bio pokre-
ta¢ sluzbe golubova pismonosa u francuskoj agenciji, odlucio je da se
osamostali. On je prvo osnovao agenciju u Ahenu u tadasnjoj Pruskoj,
odakle je slao finansijske vesti u Berlin, jer je postojala telegrafska veza
na toj liniji. Rojter je slao i vesti iz Ahena za Brisel uz pomo¢ golubo-
va pismonosa, ali se 1851. godine preselio u London, gde je osnovao
agenciju Rojters (Reuters Telegramm Company Ltd). I Rojters je ispocet-
ka imao samo servis finansijskih vesti, ali je Sirio krug saradnika i broj
agencijskih servisa, pa se, kao i AFP, do danas zadrZzao medu tri najvece
svetske novinske agencije. Da bi obezbedio finansijsku nezavisnost, Roj-
ters nijednom od vlasnika ne dopusta da poseduje vise od 15 odsto akcija
kompanije. (www.reuters.com, 15. februar 2011)

1.2.3. AP

Na drugom kontinentu, u SAD, pet dnevnih listova iz Njujorka 1848.
godine osnivaju General News Association of the City of New York®. Zami-
sao izdavaca novina bila je da podele izvestaje iz tada aktuelnog meksicko
-americ¢kog rata. Godine 1851. godine ukupno sedam njujorskih novina®
odlucilo je da formalizuje saradnju i da osnuje agenciju Asosiejted pres
(New York Associated Press — AP). Prve ozbiljnije ispite ova agencija
imala je tokom izveStavanja iz Americkog gradanskog rata (1861-1865,
www.ap.org, 28. januar 2011). AP se i danas, zajedno sa Rojtersom i
AFP-om, ubraja medu tri najveée svetske agencije.

3 Osnivaci su bili: The New York Sun, The Journal of Commerce, The New York Herald, The Courier
gnd Enquirer, The New York Evening Express.

The Sun, The Journal of Commerce, The Courier and Enquirer, The Express, The Tribune, The Times,
The Herald.
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1.2.4. UPI, Tass, Sinhua

U nameri da se razbije monopol 4P-a, u Njujorku je 1883. godine
osnovana i agencija Junajted pres (United Press), koja nije uspela da
se potvrdi na trzistu pa je propala. Isto ime iskoriSteno je 1907. godine,
za osnivanje novog Junajted presa, koji je imao viSe uspeha na trzistu
od svog prethodnika. Uticaj Junajted presa rastao je pa se 1958. godine
udruzio s manjom agencijom Internesnel njuz servis (International News
Service) i tako je nastao Junajted pres internesnel (United Press Inter-
national — UPI), koji je zajedno sa AP-om, Rojtersom 1 AFP-om ¢inio
“veliku cetvorku”, svetskih novinskih agencija. UPI je, medutim, propao
i zvanicno se ugasio godine 1999, kada su njegovi preostali ugovori pro-
dati nekadasnjem najvecem rivalu, 4P-u, (Briza, 2009).

Novinska agencija Rusije /tar-Tas ubraja se medu pet najvecih svet-
skih novinskih agencija, a nastala je u januaru 1992. godine, posle raspa-
da Sovjetskog Saveza. Agencija je u drugom delu naziva zadrzala ime te-
legrafske agencije Sovjetskog Saveza (7ass), kao prepoznatljivu “marku”
u informativnom svetu, a ispred dodala ltar (Informativna telegrafska
agencija Rusije). Itar-Tas, za razliku od svoga komunistickog prethodni-
ka’, vise nije uskocentralizovana drZzavna agencija, ve¢ su njegove infor-
macije dostupne svim zainteresovanim korisnicima, (Jovanovi¢, Lazare-
vi¢ 2005: 19-20).

Kineska drzavna novinska agencija Sinhua (Nova Kina) takode se
ubraja medu pet vodecih svetskih agencija. Prethodnik joj je agencija Cr-
vena Kina, koja je bila osnovana 1931. Pod sadasnjim imenom, Sinhua
deluje od 1937. godine, (Jovanovi¢, Lazarevic, 2005: 20).

1.2.5. Domace novinske agencije
1.2.5.1. Avala

Prva nacionalna novinska agencija u Kraljevini Srba, Hrvata i Slo-
venaca bila je agencija Avala, koju je septembra 1919. godine osnovao
francuski novinar Alber Mise (Albert Muse) u Beogradu, uz odobrenje
Vlade Kraljevine SHS (Leksikon novinarstva, 1979).

U pocetku, Avala je izdavala manji bilten na francuskom jeziku s
pregledom pisanja nekoliko jugoslovenskih dnevnih listova o politickim

7 Tass je pod tim imenom osnovao Prezidijum Centralnog komiteta SSSR-a, 1925. godine.
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dogadajima u svetu i o politickim i privrednim zbivanjima u Kraljevini.
Bilten je bio namenjen diplomatskom koru i drzavnim organima. Sre-
dinom januara 1920. godine Avala je pocela telegramski da prima vesti
novinskih agencija iz Pariza, Berna, Atine i Madrida, a ubrzo i iz drugih
evropskih prestonica.

Godine 1924. Avala osniva sopstvenu redakciju, a iste godine organi-
zuje i privrednu sluzbu za bezi¢ni prijem i slanje finansijskih, berzanskih
i trgovackih informacija domac¢im korisnicima. Avali je tako omoguceno
da servise nekoliko stranih agencija dostavlja domacim pretplatnicima na
srpskom i slovenackom jeziku, ¢ime je ukinuta monopolska kontrola ne-
macke agencije Volf nad Avalom. Avala je nabavila manju radio-stanicu
kojom je prakti¢no sebi pripojila i male privatne agencije Jugoradio i
Oko u Beogradu, kao i Vojvodinu u Novom Sadu.

Pocetkom 1927. godine Avala prelazi u nadleznost Odseka za Stampu
Ministarstva inostranih poslova, a time i delom na drzavni budzet. Mise
je morao da napusti Beograd, posto je otkriveno da je bio agent francu-
ske vojne obavestajne sluzbe, a na njegovo mesto je za vrSioca duznosti
direktora postavljen novinar Avale Porde Peri¢. Godine 1929. Avala je
pretvorena u akcionarsko drustvo: drzava je posedovala 90 odsto, a jugo-
slovenski listovi deset odsto akcija. Agencija je, pored rukovodstva, ima-
lai 120 namestenika, od ¢ega su vise od polovine bili novinari, koji su bili
rasporedeni u beogradskoj centrali i u pet biroa u vode¢im provincijskim
centrima Kraljevine, sa dopisnicima iz Pariza, Berlina, Londona, Beca,
VarSave 1 Rima. Od 1929. godine ukinuta su dopisnistva u Berlinu, Becu,
VarSavi i Rimu, a otvorena su u Sofiji, Atini, Ankari, Bukurestu i Tirani.

U januaru 1935. godine obavljene su organizacione promene koji-
ma su formirani spoljni, unutrasnji i berzanski odsek i oglasno odeljenje.
Godine 1936. nabavljena je radio-telegrafska prijemna stanica sa, u to
vreme, najsavremenijim aparatima, a 1938. godine je i centralni Pres biro
preko Avale davao izvestaje svojih dopisnika iz inostranstva. Od 1940.
Avala je pocela da prima i servis sovjetskog Tassa.

Avala je imala viSe od 500 pretplatnika u zemlji, a klijenti su bili 23
dnevna lista, radio stanice, poslovne firme, banke i razne ustanove. Ino-
strani servis prevoden je na sedam jezika: francuski, nemacki, engleski,
italijanski, Spanski, ruski i bugarski. Najznacajniji bilten bio je onaj na
francuskom jeziku za strane diplomate, a posebno za trgovinske predsta-
vnike, (wikipedia, 24. februar 2010).

Nemacki okupator likvidirao je Avalu 6. juna 1941. godine, a njene
prostorije, tehniku i deo personala pripojio je svojoj agenciji Deutsches
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Nachrichtenbiiro — Nemacki servis (biro) vesti (DNB). Poslednji glavni
urednik i direktor Avale bili su Petar Besevic 1 Gavra Velikic.

1.2.5.2. Tanjug

Tokom Drugog svetskog rata nastace nova jugoslovenska novinska
agencija — Tanjug. Tanjug je bio prva novinska agencija na slobodnoj teri-
toriji jedne zemlje, osnovana u okupiranoj Evropi u Drugom svetskom ra-
tu, po ¢emu je bila jedinstvena u svetu. Naime, nju nije osnovala drzava,
nisu je organizovali akcionari, niti su je formirali izdavac¢i novina. Njena
prva redakcua radila je uglavnom u Sumi.

Tanjug je osnovan u novembru 1943. godine u Jajcu (Bosna i Her-
cegovina) s ciljem da verno prezentuje svetu Sta se kod nas zbiva i da
upozna citaoce §ta se zbiva u svetu. Osniva¢ Tanjuga bio je Mosa Pijade,
koji mu je dao i ime, a prvi direktor bio je Vladislav Ribnikar. Tanjug
je poceo rad pomocu malog trofejnog predajnika, geStetnera (maSinom
za umnozavanje) u loSem stanju i raStimovane pisace masine. “Ovde
Telegrafska agencija nove Jugoslavije... Tanjug javlja, Tanjug javlja...”,
bile su reci kojima se, po prvi put 5. novembra 1943. godine, oglasila
novonastala agencija

Od osmvanja ova agencija je bila pod snaZnim uticajem sovjetske
novinske agencije 7ass. Rodoljub Colakovi¢ bio je oficir za vezu Tanjuga
u Moskvi sa centralom u Tassu. 7anjug je preko Moskve emitovao u svet
Sta se desava u Jugoslaviji.

Nova agencija izdavala je bilten. Prvi broj nosio je datum 10. novem-
bar 1943. godine, a prva informacija glasila je: “Pre izvesnog vremena
dosao je u Jugoslaviju britanski brigadni general Meklejn, kao izaslanik
komandanta saveznickih oruZanih snaga na Srednjem istoku E. M. Vilson
pri vrthovnom Stabu NOV i POJ. Prilikom svoje posete, general Meklejn
predao je vrhovnom komandantu NOV i POJ, drugu Titu, pismo koman-
danta Vilsona...”

Prvu informaciju o formiranju 7anjuga objavila je radio-stanica Slo-
bodna Jugoslavija sredinom novembra 1943. godine, Cije je sediSte bilo
u Moskvi. Prislusna sluzba BBC-ja, koja je pratila emisije Slobodne Ju-
goslavz]e bila je prva strana radio-stanica koja je objavila informaciju o
osmvanju Tanjuga.

U prvim godinama rad je organizovan po uzoru na sovjetski 7ass, da
bi vremenom uz Sirenje dopisnicke mreze u svetu i kontakte i saradnju s
najpoznatijim agencijama, Tanjug prerastao u agenciju koja ¢e teziti da
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ispunjava osnovne profesionalne standarde: brzinu, tacnost, preciznost,
zanimljivost, analiti¢nost.

Dopisnici Tanjuga najcesce su koristili tehnicke usluge dopisnistava
Rojtersa Sirom sveta, pa je druzenje s novinarima najuglednije svetske
agencije nesumnjivo doprinelo dobrom stru¢nom usavrsavanju. Zahvalju-
juci dopisnicima i vestima drugih agencija, Tanjug je javljao gotovo sve
Sto bi moglo da zadovolji i najzahtevnije: od izvestaja o prirodnim kata-
strofama i drzavnim udarima, politi¢kim skupovima i svetskim sportskim
Sampionatima, intimama krunisanih glava do neobi¢nosti koje se pone-
kad dogadaju obi¢nim ljudima.

Prvi zadatak Tamjuga bio je, kao §to je to u novembru 1943. go-
dine objasnio Mosa Pijade, da radio-telegrafskim emisijama obavestava
svet o zbivanjima na jugoslovenskom frontu u borbi protiv nacisticke
Nemacke, ali i o revolucionarnim drustvenim, politickim i ekonomskim
socijalistickim reformama, koje je za posleratni period pripremao nosilac
antifasisticke borbe, Komunisticka partija Jugoslavije. Taj zadatak uspes-
no je ispunjen zahvaljujuéi i pomoc¢i saveznickih medija, poput BBC-ja.
U posleratnom periodu Tanjug je brzo razvio svoju mrezu dopisnistva u
zemlji, ali i u svetu. Agencija je zato postala vazan izvor informacija za
sve jugoslovenske medije.

Ova agencija je na samom pocetku bila ¢isto budZetska ustanova. Od
1952. godine uvela je pretplatu na svoje servise, pa je tako pocelo deli-
mi¢no samofinansiranje 7anjuga. Drzava je, medutim, i dalje brinula o
funkcionisanju “Emisije za inostranstvo”, redakcije koja je, u stvari, bila
Tanjug za svet, nudeci stranom trzistu obilje informacija na engleskom,
francuskom, Spanskom i nemackom jeziku. Agencija se i tehnicki brzo
razvijala, pa su prvi teleprinteri uvedeni ve¢ 1947, a prvi radio-printerski
kanali 10 godina kasnije. Kompjuterska era Tanjuga zapocela je 1985.
godine.

U sukobu Tita sa Staljinom 1948. godine, 7anjug je odigrao veoma
znacajnu ulogu, u atmosferi u kojoj je SSSR sa svojim saveznicima iz
Isto¢nog bloka pokusavao da izoluje Jugoslaviju.

Tokom perioda hladnog rata i blokovske podele sveta, Tanjug se sve
bolje pozicionirao u svetu. Tome je doprinela pre svega uloga SFRJ u
Pokretu nesvrstanih, gde se ona pojavljivala kao jedan od lidera. Takva
njena uloga politicke neutralnosti u podeljenom svetu doprinela je i po-
rastu poverenja u Tanjug. Informacije jugoslovenske novinske agencije
koristili su mediji i sa Zapada i sa Istoka. S druge strane, drzava je oz-
biljno vodila racuna o razvoju Tanjuga, ulagala je u razvoj dopisnicke
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mreze i u modernizaciju opreme. Na vrhuncu svoga razvoja, u periodu
od Sezdesetih do osamdesetih godina proslog veka, Tanjug je izrastao u
agenciju koja je 1968. godine po snazi bila rangirana kao osma novinska
agencija u svetu. Sredinom sedamdesetih, Tanjug je bio jedna od najpo-
uzdanijih novinskih agencija u svetu. Tada nije bila retkost da pretekne
Rojters, AFP 1 AP ekskluzivnim informacijama. Tako je, na primer, do-
pisnik Tanjuga iz Vijetnhama Mihailo Saranovi¢ 1975. godine prvi javio o
padu Sajgona. Tu vest prenele su sve svetske agencije, navode¢i Tanjug
kao izvor, (Briza, 2009).

Krajem osamdesetih i pocetkom devedesetih godina 20. veka, medu-
tim, Tanjug dozivljava dramati¢an pad u svakom smislu. Padom Berlin-
skog zida krajem 1989. godine zvani¢no nestaje blokovske podele sveta,
¢ime Pokret nesvrstanih, Ciji je jedan od lidera bila SFRJ, drasti¢no gubi
na znacaju. Samim tim, i znacaj agencije poput Tanjuga u svetskim okvi-
rima postaje daleko manji®. I dok se u Evropi slavi pad Berlinskog zida, na
prostoru bivse Jugoslavije u isto vreme pripremaju se krvavi ratovi, koji ¢e
znacajno unazaditi medije u ovom regionu, a medu njima i 7anjug.

Od nekada ugledne svetske agencije, Tanjug se tokom devedesetih
godina, pod rezimom Slobodana MiloSevica, pretvorio u propagandnu
masinu za pripremu rata. Slicnu sudbinu doziveli su svi drzavni mediji u
Srbiji. Tokom ratova na prostoru SFRJ Tanjug je prekr$io osnovna pravi-
la agencijskog izveStavanja, jer je iz njegovih vesti i izveStaja iScezla
najvaznija karakteristika — objektivnost. Uz to, infrastruktura, koja je de-
cenijama bila gradena, lo§im poslovanjem raznih rukovodstava agencije,
gotovo da je bila potpuno uniStena. UniSten je i najvec¢i deo dopisnicke
mreze. Ipak, najveca cena koju je Tanjug platio bilo je gubljenje poveren-
ja klijenata u istinitost informacija. Nekada ugledna agencija razbijena
je u paramparcad, a posledice takvog poslovanja u dobroj meri osete se i
danas, (Briza, 2009).

Zajedno sa raspadom SFRJ na sastavne delove raspadao se i Tan-
jug, tako da su novinske agencije u novonastalim drzavama zapravo u
najvecoj meri nastale iz Tanjuga. U Hrvatskoj Hina (Hrvatska izvjestajna
novinska agencija), u Bosni i Hercegovini Srna (Srpska novinska agenci-
ja) i Fena (Federalna novinska agencija), u Crnoj Gori Mina, u Sloveniji

8 Tanjug nikad nije bio politi¢ki neutralan. Njegova prednost u to vreme je bila §to je bio na ¢elu Pula
novinskih agencija nesvrstanih zemalja, tako da je imao izvore u nacionalnim agencijama mnogo-
brojnih nesvrstanih zemalja, koji su ¢esto bili zatvoreni za velike agencije, a i zato §to je, zahvaljujuci
nesvrstanoj poziciji Jugoslavije, imao laksi pristup i Vasingtonu i Moskvi nego $to je, na primer, AP
imao Moskvi, a TASS Vasingtonu (Briza, 2009).
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Sta (Slovenska tiskovna agencija), u Makedoniji Mia (Makedonska infor-
mativna agencija), na Kosovu — Kosova press.

1.2.5.3. Beta i Fonet

I'u Srbiji je nastalo nekoliko novinskih agencija iz Tanjuga, a do danas su
se odrzale dve privatne agencije sa sediStem u Beogradu: Beta i Fonet, koje
su takode osnovali bivsi novinari Tanjuga, nezadovoljni cenzurom koja je
vladala u drzavnoj novinskoj agenciji tokom devedesetih godina 20. veka.

Novinska agencija Beta osnovana je 1992. godine i danas obuhvata
Novinsku agenciju Beta, Radio Beta-RFI u Beogradu, Radio Sto plus u
Novom Pazaru i Medijski Centar Beta (www.beta.co.rs). Prvu vest Be-
ta je emitovala 1994. godine. Uz novinare u centrali, ova agencija ima
i mrezu dopisnika u zemlji, regionu i u klju¢nim evropskim centrima
(Brisel, Hag...), Beta dnevno emituje do 300 informacija, a kljucne vesti
prevode se i na engleski, madarski, romski i albanski jezik.

Novinska agencija Fonet osnovana je 1994. godine, i teziste svoga rada
stavljala je pre svega na fono izvestaje za radio i televizijske stanice. Fonet
dnevno emituje oko 150 informacija, (Jovanovi¢, Lazarevi¢, 2005: 33-34).

I Beta i Fonet su tokom devedesetih godina proslog veka u Srbiji za-
pravo nadomestili ulogu koju je pre toga imao Tanjug. Ove dve agencije
izveStavale su, za razliku od Tanjuga, objektivno i nepristrasno, pa su ga
tada lako 1 brzo prestigle, i po ugledu i po citiranosti u svetu. | Beta i Fonet
uspesno su se oduprli svim pokusajima cenzure MiloSevi¢evog rezima i na
taj nacin zapravo su sacuvali ugled agencijskog novinarstva u Srbiji.

1.3. ORGANIZACIJA RADA U NOVINSKOJ AGENCIJI

Organizacija rada u novmskOJ agenciji pre svega zavisi od njene ve-
licine. Ali, moguce je pronam univerzalni princip organizacije koji vredi
za svaku novmsku agenciju: generalni direktor, direktori sektora (finansi-
je, marketing...) i njihovi pomo¢nici, glavni i odgovorni urednik, sektorski
urednici (unutrasnja, spoljna, ekonomska, sportska, Sefovi dopisnika...),
dezurni urednici, urednici organizatori, desk, reporteri, dopisnici.

O vestima se staraju:
— glavni i odgovorni urednik koji je nadreden svima u redakciji, koor-
dinira rad svih sektora i ima pravo da im izdaje obavezne naloge;
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— sektorski urednici ureduju oblasti, a u slucaju agencije Beta to su
urednici unutra$nje rubrike, spoljne rubrike, ekonomske, ekoloske, sport-
ske, urednici kulture, urednici Sou-biznisa i zabave, urednici foto, audio
i video servisa, Sefovi dopisnika, kao i urednici specijalizovanih agencij-
skih servisa (servis ¢lanaka, analiticki servisi, arhiva);

— dezurni urednici u hijerarhiji proizvodnje vesti imaju znacajnu ulo-
gu, jer predstavljaju poslednju kontrolu da li je vest napisana u skladu sa
pravilima. Dezurni urednik je osoba koja, nakon provere, odobrava da li
¢e neka vest biti pustena na agencijski servis, odnosno ponudena korisni-
cima na upotrebu;

— urednici organizatori u redakciji imaju ulogu da vesti koje stizu
od dopisnika ili od novinara sa terena rasporeduju reporterima u desku.
Drugim reCima, oni organizuju koja vest kada treba da se pise po principu
prioriteta;

— reporteri su novinari u centrali novinske agencije koji imaju za-
datak da odlaze na teren, prate dogadaje i potom piSu vesti o dogadajima
na kojima su bili;

— desk je stalna ili dezurna urednicko-novinarska ekipa u centrali no-
vinske agencije;

— dopisnici su novinari koji rade van centrale agencije i izveStavaju o
desavanjima u zemlji i u inostranstvu.

Prema odgovornosti za rad u redakciji, shema rada bi se mogla prika-
zati na slede¢i nacin:

Glavni i odgovorni urednik

Sektorski urednici

DeZurni urednici ) f Urednici organizatori
J .
Reporteri ) f Dopisnici
J A\
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Iz svega recenog moze se zakljuciti da svaka agencija ima svoju cen-
tralu i dopisniStva. Centrala agencije, u ogromnoj veéini slucajeva, nalazi
se u glavnom gradu zemlje u kojoj se nalaze korisnici agencijskih servisa.
U centrali agencije sede generalni direktor, direktori sektora i njihovi po-
mocnici, glavni i odgovorni urednik, sektorski urednici, dezurni urednici,
urednici organizatori, reporteri.

Dopisnici se nalaze van centrale agencije i mogu da deluju samostal-
no (ukoliko je u pitanju jedan dopisnik iz nekog grada) ili u okviru do-
pisnistva (ukoliko postoje dva ili viSe dopisnika iz jednog grada). Odgo-
voran i nadlezan za rad dopisnistva je Sef dopisnistva. Opste je prihvacen
stav da Sto viSe dopisnika i dopisniStava neka agencija ima, to je njen
uticaj ve¢i. Uloga dopisnika i dopisniStava nije samo da prate dogadaje iz
jednog grada u kojem se nalaze, ve¢ i da pokrivaju sto vece geografsko
podrucje.

Dopisnici mogu da budu stalni i specijalni. Stalni dopisnici su oni
koji stalno izvestavaju redakciju o deSavanjima iz svog geografskog
podrucja, dok su specijalni dopisnici oni koji po zadatku iz centrale idu
u neki drugi grad da izveStavaju, a potom se, nakon obavljenog zadatka
koji obicno traje nekoliko dana, vracaju u centralu. Specijalni dopisnici
obicno se Salju u geografska podrucja u kojima agencija nema dopisnika
ili u podrucja u kojima je dopisnicima potrebna pomo¢, zbog vaznosti
dogadaja koji se prati.

Tekstovi nisu jedini agencijski proizvodi. Agencije imaju i audio ser-
vis i video servis. Audio servis namenjen je radio-stanicama, televizijama
i internetskim medijima. U okviru ponude audio servisa, agencije nude
tonske zapise iz intervjua, izjava, sa konferencija za novinare, kao i pri-
loge agencijskih novinara i dopisnika. Video servis, namenjen, pre sve-
ga, televizijama, a u novije vreme i internetskim medijima, sadrzi kratke
video priloge iz intervjua, izjava, konferencija za novinare, sa razliitih
manifestacija.

Vazan aspekt agencijske ponude je i foto servis, namenjen, pre svega,
Stampanim medijima, koji sadrzi fotografije aktuelnih dogadaja. Pojedine
agencije nude i graficki servis, namenjen svim vrstama medija sem radija,
koji sadrzi prikaze razlicitih tabela, dijagrama i grafikona za ilustrovanje
odredene informacije.

Svi agencijski proizvodi klijentima se nude na prodaju, odnosno na
mese¢nu pretplatu. Osim onih proizvoda koji su postavljeni na njihovim
javnim internetskim stranicama i besplatno dostupni svima, agencije
ostale proizvode naplacuju.
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1.4. AGENCIJSKI NOVINAR

Specifi¢nosti agencijskog novinara u poredenju sa novinarima dru-
gih medija, prema navodima novinarskih enciklopedija i prirucnika za
rad u novinskim agencijama, proizlaze iz same prirode agencijskog no-
vinarstva. Rad u novinskoj agenciji/agencijsko novinarstvo ima mnogo
dodirnih tac¢aka sa radom u elektronskim i Stampanim medijima, ali se i
razlikuje u jednoj znacajnoj stvari — nacinu na koji se sagledava i obradu-
je neki dogadaj ili pojava. Dok je za radijske i televizijske stanice, inter-
netske medije ili Stampu komentarisanje pojedinih dogadaja ili pojava ili
cak zastupanje odredenih stavova ne samo dopusteno ve¢ i uobicajeno,
jedno od osnovnih pravila agencijskog rada je izveStavanje zasnovano na
¢injenicama i bez ikakvog novinarskog komentara, dakle, nepristrasno,
(Priru¢nik NA Beta, 2009: 2-3).

Jos jedna bitna Cinjenica razlikuje novinarstvo u agenciji od onog u
drugim medijima — timski rad. Naime, dok je u drugim medijima autor
priloga poznat javnosti preko potpisa ili vizuelnog i audio nastupa, vest
koja izade iz agencije je, po pravilu, rezultat kolektivnog rada vise no-
vinara i urednika i ispod nje nema individualnog potpisa, ve¢ se navode
samo inicijali novinara i urednika, kao i naziv agencije (Priru¢nik NA
Beta 2009: 2-3). Potpis inicijalima u agenciji sluzi isklju¢ivo za internu
upotrebu i po pravilu se nikada ne prenosi u medijima koji su korisnici
agencijskih servisa. Inicijali sluze da bi se unutar redakcije znalo ko je
odgovoran za koju vest i ko je koliko vesti napisao, preradio i odobrio za
pustanje na servis.

Agencijsko novinarstvo nije anonimno samo kada su u pitanju agen-
cijski ¢lanci ili “specijalci”, odnosno specijalno naruceni prilozi za po-
jedine medije.’ Zbog toga je u literaturi u medijima uobicajeno da se
istakne da je agencijski novinar “anoniman”, odnosno da se agencijski
proizvod (vest, izvestaj...) potpisuje nazivom agencije a ne imenima no-
vinara i urednika.

Rad agencijskog novinara slican je radu novinara u ostalim medijima.
Posao u centrali agencije organizovan je — po pravilu — po smenama. [zu-
zetak predstavljaju dopisnici i dopisniStva, ¢iji rad je zbog malobrojnosti
ljudstva ¢esto nemoguce organizovati striktno po smenama, tako da do-
pisnici moraju da budu na oprezu prakti¢éno 24 sata dnevno.

° To nije praksa u svim agencijama. Pojedine agencije, poput Rojtersa, ¢esto potpisuju svoje novinare
imenom i prezimenom ispod vesti i izvestaja, ali je uobicajena praksa da mediji potpisuju ispod vesti
iizveStaja samo naziv agencije.
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2. KOMUNIKACIJSKA SHEMA U NOVINSKIM
AGENCLJAMA

2.1. AGENCIJSKI STIL

Sve do 19. veka u novinarstvu je prevladavao literarni stil pisanja. U
trenutku kada vest postaje roba, namece se i potreba za drugacijim naci-
nom novinarskog izrazavanja. Agencije su se pojavile zbog opste potrebe
za brzom i jeftinom informacijom prvenstveno radi unapredivanja vec za-
huktalog opsteg drustvenog, posebno privrednog, razvoja u nacionalnim i
medunarodnim razmerama (Leksikon novinarstva, 1979: 192).

Kako je napred receno, kljucni preduslov da vest postane roba bio
je izum telegrafa. Medutim, telegraf nije trpeo literarni stil novinarskog
izrazavanja, iz prostog razloga §to nije bio dovoljno tehnoloski savrsen
pa se desavalo da veza pukne u toku slanja vesti. Bilo je primera tokom
Americkog gradanskog rata (1861-1865) da reporter sa ratiSta putem te-
legrafa pocne da Salje izvesStaj napisan literarnim stilom, sa dugackim
uvodom u kojem opisuje, na primer, da li je dan bio suncan ili nije, i da
potom pukne telegrafska veza, tako da su redakcije novina u Njujorku
ostajale bez one osnovne informacije — ko je pobedio u odredenoj bici
ma izveStavanja pa su iz anticke retorlke od Cicerona, preuzeta odredena
pravila koja nalazu da se na pocetku Vesti ili izvestaja publika prvo mora
obavestiti o najznacajnijim detaljima nekog dogadaja.”

Smatra se da je prvu vest po tom principu poslao novinar agencue AP
14. aprila 1865. godine. Njen pocetak glasi: “Predsednik je juce u jed-
nom pozoristu pogoden metkom i, mozda, ubijen...” Potom slede detalji
o atentatu na americkog predsednika Abrahama Linkolna (Briza 2009).
Zbog toga Sto je americka agencija AP prva upotrebila ovakav nacin pi-
sanja, u literaturi je uobicajeno da se ovakav pocetak pisanja vesti naziva
“AP-ova glava vesti”, odnosno lid po principu obrnute piramide.

Kako se navodi u stru¢noj literaturi, obrnuta piramida i AP-ova glava
vesti 1 danas su apsolutno dominantni u na¢inu pisanja agencijskih vesti i
izvestaja, ali i ostalih agencijskih zanrova. lako su se vremena drasticno

10 Marko Fabije Kvintilijan (Marcus Fabius Quintilianus, ziveo od 35. do 100. god. nove ere) u delu
“Institutio oratoria” poducava govornika da mora u govoru da odgovori na pitanja ko (quis), zasto (cur),
gde (ubi), kada (quando), kako (quemadmodum), kakvim sredstvima (quibus adminiculis). Kvintilijan
je ovo preuzeo od Cicerona (Marcus Tullius Cicero od 106. do 35. god. p.n.e.) koji poducava govornike
u delu “De inventione”, napisanom 86. god. p.n.e.)
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promenila u pogledu novih tehnoloskih izuma (nakon telegrafa, pojavili
su se telefon pa faks masina i na kraju internet) te vise ne preti realna
opasnost od pucanja veze putem koje se Salje vest, potreba za sazetim,
preciznim i preglednim tekstovima danas postoji mozda i vise nego u 19.
veku. Mi, naime, Zivimo u doba kada je jedna od najdragocenijih valuta
vreme. Ili, kako se to obicno kaze, “vreme je novac”. Stoga korisnici
od agencijskih novinara ocekuje da im ponude kratku i efektnu infor-
maciju, posto zivimo u doba informacione revolucije koja jos uvek traje
i u okviru koje je svet postao globalno selo u kojem informacije putuju
ogromnim brzinama. Zbog svega toga, AP-ova glava i obrnuta piramida
preziveli su Citavih 150 godina kao dominantan na¢in dobrog agencijskog
izveStavanja.

Agencijski stil vesti uslovljen je prirodom ove vrste novinarstva. Ili,
kako je rekao Anton Pavlovi¢ Cehov: “Pisac je talentovan ako ume sa
malo re¢i da kaze mnogo”.!"" Odnosno: “Ako je neku re¢ moguce izbaciti,
uvek je izbaci”, §to je jedno od Sest pravila dobrog pisanja Dzordza Orve-
la, koje vazi i za agencijsku vest.

Uobicajena je klasifikacija na pet funkcionalnih stilova, (ToSovic,
prema Konjik, 2006: 258):

— knjizevnoumetnicki;

— publicisticki;

— naudéni;

— administrativni;

— razgovorni.

Ovi stilovi se dalje dele na podstilove i na zanrove. Podstilovi publi-
cistickog stila su:

—novinarski i

— monografsko-publicisticki

U literaturi koja se bavi izucavanjem novinarskog stila naglasava se
razlika izmedu novinarskog i novinskog stila. Novinarski stil se, naime,
odnosi na sve vrste medija (Stampa, radio, televizija, internet), a novinski
se odnosi samo na stil pisanja za Stampane medije. Zanimljivo je, medu-

1t Cehov parafrazira helenskog pesnika Pindara. Pindar (kraj 6. i pocetak 5. veka p.n.e) u Olimpijskoj
XIII odi kaze: “Mnogo ¢u s malo kazati re¢i”. Tu misao varira i americki pesnik Edgar Alan Po u “Fi-
lozofiji kompozicije”, a i mnogi drugi poklonici “ekonomisanja s re¢ima”.
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tim, da u literaturi gotovo niko ne spominje agenciju kao medij, a samim
tim ni stil koji se gaji u novinskim agencijama.

Novinske agencije su fabrike vesti, a osnovni princip njihovog rada
je obavestiti brzo, pisati kratko, jasno, pouzdano i sadrzajno. Trude se da
izveStavaju iz svih krajeva sveta. Bitna razlika izmedu novinskih agencija
i drugih medija je u tome Sto novinske agencije opsluzuju druge medije
i tako, posredno, dolaze do krajnjih korisnika: ¢italaca Stampe, slusalaca
radija, gledalaca televizije, korisnika interneta (Briza, 2009).

Uobicajena, najSira komunikacijska shema u proizvodnji agencijske
vesti odvija se na slede¢i nacin:

1. novinar javlja vest dopisnistvu,

2. dopisnistvo obraduje vest i Salje je centrali:

3. centrala obraduje vest, rasporeduje je u odredenu grupu/servis i
Salje je pretplatnicima (medijima);

4. mediji prave selekciju dobijenih vesti i obraduju ih u skladu sa zah-
tevima medija (Stampano novinarstvo, radio i televizija i internet).

Graficki, to bi se moglo prikazati na slede¢i nacin:

NOVINAR — DOPISNISTVO — CENTRALA — MEDIIJI
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Analogno gore navedenoj shemi, moguce je zakljuciti i kako izgle-
daju neke druge komunikacijske sheme u agencijskom izvesStavanju, u
zavisnosti od prvog izvora vesti ili izvestaja.

Ukoliko je prvi izvor druga agencija s kojom data agencija ima raz-
menu, shema Ce izgledati ovako:

STRANA AGENCIJA — CENTRALA — MEDIJI

Prvi izvor za agencijsku vest moZe da bude i drugi medij, a ne samo
druga agencija:

MEDIJ KAO IZVOR — (DOPISNISTVO) — CENTRALA
— MEDIJ KAO PRIMALAC

Ukoliko je prvi izvor saopstenje za javnost ili konferencija za novinare:

SAOPSTENJE ZA JAVNOST — CENTRALA — MEDIJI
KONFERENCIJA ZA NOVINARE — CENTRALA — MEDIJI

Univerzalna komunikacijska shema agencijske vesti izgledala bi ovako:
IZVOR VESTI — (DOPISNISTVO) — CENTRALA — MEDIJI

Iz napred recenog proizlazi i osnovna razlika izmedu agencija i osta-
lih medija. Agencije, naime, svoje proizvode namenjuju pre svega me-
dijima pa tek posredno Citaocima (gledaocima, slusaocima). Ostali mediji
informacije prilagodavaju publici, u skladu sa procenjenim potrebama i u
skladu sa svojim uredivackim politikama.

2.2. JAKOBSONOV MODEL KOMUNIKACIJE

Agencijska vest je poruka i moze se posmatrati i kroz Jakobsonov mo-
del komunikacije. Posiljalac Salje poruku primaocu. Da bi bila delotvor-
na, poruka zahteva kontekst na koji se odnosi, koji je uhvatljiv za prima-
oca; zatim kod koji je u celosti ili bar delimi¢no zajednicki posiljaocu i
primaocu (ili, drugim rec¢ima, onome koji poruku enkodira i onome koji je
dekodira); i najzad, kontakt, to jest fizicki kanal i psiholoSku vezu izmedu
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posiljaoca i primaoca, Sto obojici omogucuje da udu u komunikacioni od-
nos i u njemu ostanu (Jakobson, 1966: 289-290). Svi ovi ¢inioci mogu se
shematski predstaviti na slede¢i nacin:

KONTEKST
) PORUKA
POSILJIALAC PRIMALAC
KONTAKT
KOD

Medutim, agencijska vest ima vaznu specificnost u odnosu na vesti
ostalih medija. Zbog Cinjenice da se agencije prevashodno obrac¢aju me-
dijima i da agencijska vest trpi odredene izmene koje vrse urednici tih
medija'?, shema agencijske vesti u Jakobsonovom modelu komunikacij-
ske mogla bi se prikazati na slede¢i nacin:

KONTEKST
) PORUKA
POSILJIALAC MEDLJ PRIMALAC
KONTAKT
KOD

Odnosno:

POSILJALAC
(Agencija)

( PORUKA
L (Vest)

[ Kontekst ] [ Kontakt ] [ Kod }

[ PRIMALAC ]

12 Videti poglavlje o prilagodavanju agencijskih vesti.
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Agencijska vest uklapa se u Jakobsonovu shemu u aspektu da je po-
ruka orijentisana prema primaocu (konativna funkcija).

Naravno, za agencijsko novinarstvo najvazniji deo Jakobsonovog
modela komunikacije jeste metajezicka funkcija kojom proveravamo da
li govorimo istim jezikom, odnosno da li poruka od posiljaoca ka pri-
maocu stize kroz isti, svima razumljiv, kod. Otuda u agencijskom novi-
narstvu izrazita sklonost ka pojednostavljivanju i skra¢ivanju receni¢nih
struktura, ka koriStenju opStepoznatih reci i izraza, ka izbegavanju stranih
1 stru¢nih izraza.

U slede¢em primeru autor agencijske vesti koristi za domacu publiku
opsteprihvacenu imenicu “sida” za bolest koju uzrokuje virus HIV i koja
dovodi do sloma imunoloskog sistema organizma:

U svetu najmanje 33 miliona ljudi zivi s virusom HIV-a, saopstio je

Ured UN za sidu (UNAIDS), povodom obelezavanja 1. decembra,

Svetskog dana borbe protiv side.

Autor vesti ne upusta se u komplikovane medicinske izraze nego se
trudi da ih Sto viSe pojednostavi, kako bi mogao da komunicira sa svojom
publikom, odnosno kako bi poruka bila razumljiva. Preduslov za to je da
novinar koristi isti kod kao i primalac vesti.

Prilikom proglasenja pandemije novog gripa krajem 2009. godine,
bilo je dosta nesnalaienja u samim medijima koji su taj grip cesto nazi-
vali “grlp A HINI1”. To je lose odabran naziv, los kod, koji je nerazumljlv
primaocima. Na kraju krajeva, nerazumljiv je i samom novinaru, sem
ukoliko on nije medicinski strucnjak iz oblasti epidemiologije.

O istoj temi pojedini mediji su izvestavali imenujuci tu bolest kao
svinjski, odnosno meksicki grip, Sto je takode lose odabran kod. Sintagma
svinjski grip je nepotrebno ekspresivna i diskriminativna prema onima
koji su se ve¢ zarazili tom boles¢u. Takode, sintagma meksicki grip ta-
kode je diskriminativna prema stanovnicima Meksika, jer primaoca po-
ruke moze da uputi na to da od gripa obolevaju samo Meksikanci ili da su
bas oni krivi za pandemiju.

Utisak je da su, u izveStavanju o gripu, najbolji kod odabrali oni me-
diji koji su tu bolest nazivali novi grip, jer ta neekspresivna sintagma sa
sobom ne nosi stru¢ni ili kvalitativno-diskriminatorski aspekt. Ona nosi
samo osnovnu informaciju da je re¢ o gripu koji je drugaciji od onog gri-
pa na koji smo navikli i to je jedino S§to je primaocu poruke vazno.

Kontekst iz Jakobsonove sheme, odnosno saznajna funkcija jezika, u
agencijskom novinarstvu vezan je pre svega uz dodatna objasnjenja nekog
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dogadaja o kojem je rec u vesti, kao i uz agencijski bekgraund'®. Kontekst
je vrlo vazan element agencijske vesti, jer kroz njega primalac dobija jasnu
poruku o ¢emu je rec i s ¢im u vezi je poruka koju je dobio. U navedenom
primeru o novom gripu, agencijski novinar kontekst bi prikazao kroz bek-
graund, odnosno kroz navode Svetske zdravstvene organizacije i drugih
medicinskih stru¢njaka, o tome koliko je taj grip zaista opasan po ljude i
Sta treba Ciniti da se ne razbolite, odnosno Sta uéiniti ukoliko se razbolite.
Kontakt, odnosno faticka funkcija jezika, i te kako ima svoju primenu u
agencijskom novinarstvu jer je re¢ o funkciji jezika koja pomaze uspostavl-
janju, trajanju i predvidanju kontakta. Kontakt predstavlja vazan kanal na putu
svake poruke od posiljoaca ka primaocu, jer uspostavlja psihicku vezu izmedu
dva subjekta komunikacije. Znamo li da novinske agencije Zive upravo od
uspostavljanja kontakta, na prvom mestu sa medijima a u krajnjoj instanci sa
publikom, onda postaje jasno koliko je ova funkcija jezika vazna za agencijsko
novinarstvo. Postaje jasno i zasto agencija gaji specifi¢an stil izrazavanja.'

2.3. VAN DIJKOVA SUPERSTRUKTURA DISKURSA VESTI

Teun A. van Dijk'® predlaze konvencionalnu superstrukturu diskursa
vesti. Prema toj strukturi, vest moze da se sastoji od slede¢ih komponenti:

1. Sazetak/Uvod
1.1. Naslovi (glavni naslov, nadnaslov, podnaslov...)
1.2. Lid
2. Epizoda(e)
2.1. Dogadaji
2.1.1. Prethodne informacije
2.1.2. Aktuelni dogadaji
2.1.3. Objasnjenje
2.1.3.1. Kontekst
2.1.3.2. Bekgraund
2.2. Posledice/reakcije
2.2.1. Dogadaji
2.2.2. 1zjave

13 engl. background — pozadina.

14 Up. poglavlje o agencijskom stilu.

15 Dijk, T. (1983). Diskurs analiza: Njen razvoj i primena na strukturu vesti (1983), odeljak Diskurs
analiza i struktura vesti.
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3. Komentari
3.1. Ocekivanja
3.2. Evaluacija (procena)

Kako navodi van Dijk, ove kategorije su teoretske: one definisu proto-
tip diskursa vesti. To znaci da u aktuelnom diskursu vesti nije nuzno da se
sve ove kategorije i pojave, jer se, na primer, moZze pretpostaviti da ¢itaoci
ve¢ imaju neke informacije ili su neke informacije naprosto irelevantne.

I hijerarhijska shema, koja definiSe tekst od vrha nadole, takode je teo-
retska i moze da pretrpi izmene. Na primer, kategorija 2.2, koja se odnosi
na izjave politicara, vaznih li¢nosti ili posmatraca, moze biti postavljena
ranije u tekstu, a kategorije 2.1.1. 1 2.1.2 mogu da idu kasnije u tekstu.

Ipak, ova konvencionalna shema koju nudi van Dijk moze da se primeni
na agencijsku vest, jer je i struktura agencijske vesti konvencionalna, odnos-
no, uz neznatne izmene, ona datira jo§ iz vremena Americkog gradanskog
rata (1861-1865).

Analiza diskursa Betine agencijske vesti pokazuje da se nece sve
kategorije koje van Dijk navodi nuzno pojaviti u vesti, niti da ¢e do kraja
biti postovana hijerarhijska shema koju nudi van Dijk. Posto je rec o iz-
javi politicara, primecuje se da ¢e karakteristika 2.2, odnosno posledice/
reakcije biti plasirana u sam vrh vesti, u prvi i u drugi pasus:

Primer 1:

01-DEC-2008 00:34:16
SVT-IZRAEL-TERORIZAM

Olmert: Brani¢emo jevrejske institucije svuda u svetu

JERUSALIM, 1. decembar 2008. (Beta-AFP) - Izraelski premijer Ehud Ol-
mert izjavio je da ¢e Izrael braniti jevrejske institucije “svuda u svetu”, nakon
teroristickih napada u Mumbaju gde je poginulo devet Izraelaca.

“Izrael ¢ini i Cini¢e sve $to je neophodno svuda u svetu kako bi odbarnio
jevrejske institucije, u onoj meri koliko je to moguée”, izjavio je Olmert na
pocetku sednice saveta ministara.

“Mrznja prema Jevrejima i simbolima jevrejske vere, kao i mrznja prema Iz-
raelu nastavljaju da izazivaju nasilnicke i smrtonosne napade”, rekao je Ol-
mert aludirajuéi na napad na Jevrejski kulturni centar u Mumbaju.
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Od ukupnog broja izraelskih Zrtava teroristickih napada u Mumbaju, osam ih
je stradalo u Jevrejskom centru kao taoci ekstremista.

Olmert je kazao da “ni u jednom trenutku nije dolazila u obzir” izraelska
vojna intervencija u cilju spasavanja otetih Izraelaca u Indiji.

On je to kazao komentariSuci informacije o tome da je Izrael ponudio pomo¢
Indiji u spasavanju talaca. Izraelski radio je, medutim, ranije javio da je ta
pomoc¢ podrazumevala slanje savetnika ili opreme, a ne pripadnika specijalnih
jedinica.

U vise napada koje su prosle nedelje izveli ekstremisti u Mumbaju poginule
su najmanje 172 osobe dok ih je gotovo 300 povredeno.

1. Sazetak/Uvod
1.1. Naslovi (glavni naslov, nadnaslov podnaslov...): U ovu katego-
riju ubrajaju se agencijski slag i naslov

SVT-IZRAEL-TERORIZAM

Olmert: Brani¢emo jevrejske institucije svuda u svetu
1.2. Lid:

Izraelski premijer Ehud Olmert izjavio je da ¢e Izrael braniti jevrejske insti-
tucije “svuda u svetu”, nakon teroristickih napada u Mumbaju gde je poginulo
devet Izraelaca.

2. Epizoda(e)
2.1. Dogadaji
2.1.1. Prethodne informacije: ovde se ubraja i prva informacija,
data u samom lidu:

nakon teroristickih napada u Mumbaju u Indiji gde je poginulo devet Iz-
raelaca

Ovde se ubraja i informacija sa kraja treceg pasusa, koja preciznije
objasnjava celi dogadaj koji je bio povod za reakciju izraelskog
premijera:

29



...napad na Jevrejski kulturni centar u Mumbaju.

2.1.2. Aktuelni dogadaji: prema prirodi same vesti, koja uvek saopstava
neku novu informaciju, ova karakteristika nalazi se po pravilu u lidu:

Izraelski premijer Ehud Olmert izjavio je da ¢e Izrael braniti jevrejske in-
stitucije “svuda u svetu”...

“Izrael €ini i ¢inice sve §to je neophodno svuda u svetu kako bi odbranio
jevrejske institucije, u onoj meri koliko je to moguée”, izjavio je Olmert na
pocetku sednice saveta ministara.

“Mrznja prema Jevrejima i simbolima jevrejske vere, kao i mrznja prema Iz-
raelu nastavljaju da izazivaju nasilnicke i smrtonosne napade”, rekao je Olmert...

2.1.3. Objasnjenje
2.1.3.1 Kontekst: kroz kontekst se objasnjava celokupna atmosfera
u tom indijskom gradu, u okviru koje je izveden i teroristicki napad
na Jevrejski kulturni centar:

U vise napada koje su prosle nedelje izveli ekstremisti u Mumbaju pog-
inule su najmanje 172 osobe dok ih je gotovo 300 povredeno.

2.1.3.2. Bekgraund se pojavljuje u lidu:

...nakon teroristickih napada u Mumbaju u Indiji gde je poginulo devet
Izraelaca

[ u getvrtom pasusu:

Od ukupnog broja izraelskih zrtava teroristickih napada u Mumbaju,
osam ih je stradalo u Jevrejskom centru kao taoci ekstremista.

2.2. Posledice/reakcije
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2.2.1. Dogadaji: u momentu kada je vest objavljena, nije bilo konkret-
nih reakcija izraelske strane na teroristicke napade

2.2.2. Izjave: Izraealski premijer Olmert, medutim, ve¢ u lidu najav-
ljuje Sta bi [zrael mogao da uradi kao odgovor na napade:



Izraelski premijer Ehud Olmert izjavio je da ¢e Izrael braniti jevrejske insti-
tucije “svuda u svetu”...

Njegova reakcija izrazena je i u drugom pasusu:

“Izrael €ini i ¢ini¢e sve Sto je neophodno svuda u svetu kako bi odbra-
nio jevrejske institucije, u onoj meri koliko je to moguce”, izjavio je
Olmert

3. Komentari: Komentari novinara-autora u agencijskim vestima nisu
pozeljni, ali su dozvoljeni komentari stru¢njaka o odredenoj temi. U ovoj
vesti, medutim, izostaje bilo kakav komentar, pa samim tim izostaju i
oc¢ekivanja i posledice.

I u slede¢em primeru vaze sli¢cne primedbe kao i u prethodnom, s tim
Sto se ovde van Dijkova prototipska hijerarhija viSe postuje, jer je rec o
dogadaju a ne o izjavi politicara. Ipak, analiza ove vesti po predlozenom
modelu konvencionalne superstrukture diskursa vesti otkriva nam i vero-
vatnu gresku agencijskih novinara i urednika prilikom pisanja ove vesti.
Ta greska nalazi se pod karakteristikom 2.1.2, odnosno pod aktuelnim
dogadajima:

Primer 2:

10-DEC-2008 10:35:29
SVI-MADARSKA-STRAJK

Strajk na medunarodnom aerodromu u Budimpesti

BUDIMPESTA, 10. decembra 2008. (Beta-Rojters-AFP) - Medunarodni
aerodrom u Budimpesti paralizovan je jutros zbog Strajka radnika u koji je
ukljuceno i osoblje iz obezbedenja, saopstila je kompanija koja vodi aero-
drom.

Strajk, koji su pokrenula dva glavna sindikata na aerodromu, poceo je u 06.00
a nije odredeno kad ¢e biti okoncan.

Kako navodi lokalna novinska agencija MTI putnici nisu mogli da se ukrcaju
na letove zato $to obezbedenje nije radilo a let za VarSavu je otkazan. Prema
navodima agencija Strajk ne utice na letove u dolasku.
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Kompanija koja upravlja aerodromom, koja je u vlasnistvu nemacke firme
Hohtif AG (Hochtief AG), saopstila je da jos nije jasno koliko letova ¢e morati
da bude odlozeno ili otkazanao zbog §trajka.

Sindikalni zvani¢nici su ranije rekli da traze da se obustavi smanjenje radne
snage, bolje uslove rada, manje prekovremenih sati i novi kolektivni ugovor.

Aerodrom u Budimpesti je imao 8,6 miliona putnika prosle godine.

1. Sazetak/Uvod
1.1. Naslovi (glavni naslov, nadnaslov podnaslov...):

SVT-MAPARSKA-STAJK

Strajk na medunarodnom aerodromu u Budimpesti
1.2. Lid

Medunarodni aecrodrom u Budimpesti paralizovan je jutros zbog strajka radnika u koji
je ukljuceno i osoblje iz obezbedenja, saopstila je kompanija koja vodi aerodrom.

2. Epizoda(e)
2.1. Dogadaji
2.1.1. Prethodne informacije: nalaze se u drugom i tre¢em pasusu

Strajk, koji su pokrenula dva glavna sindikata na acrodromu, poéeo je u
06.00 a nije odredeno kad ¢e biti okoncan.

Kako navodi lokalna novinska agencija MTI, putnici nisu mogli da se
ukrcaju na letove zato $to obezbedenje nije radilo a let za VarSavu je otka-
zan. Prema navodima agencija Strajk ne utice na letove u dolasku.

2.1.2. Aktuelni dogadaji: nalaze se, po pravilu, u samom lidu:

Medunarodni aerodrom u Budimpesti paralizovan je jutros zbog Strajka
radnika u koji je ukljuceno i osoblje iz obezbedenja, saopstila je kompanija
koja vodi aerodrom.

Ali, ono §to je u ovoj vesti novo situirano je na samom kraju tre¢eg pasusa.
Na ovom mestu bi se agencijski urednici verovatno mogli zamisliti i pro-
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ceniti da je lid vesti nekompletan, jer se u lidu saopstava da je aerodrom u
Budimpesti “paralisan”, §to nije tacno, s obzirom da su “paralisani” jedino
odlaze¢i letovi, a ne 1 dolazeci:

Prema navodima agencija, §trajk ne utice na letove u dolasku.
2.1.3. Objasnjenje:

2.1.3.1. Kontekst: kroz kontekst se objasnjava znacaj aerodroma
u Budimpesti za prevoz putnika iz celog sveta, Sto se u ovoj vesti
nalazi u poslednjem pasusu:

Aerodrom u Budimpesti je imao 8,6 miliona putnika prosle godine.

2.1.4.1. Bekgraund: saopstava staru informaciju koja objasnjava
aktuelne dogadaje:

Sindikalni zvani¢nici su ranije rekli da traze da se obustavi smanjenje radne
snage, bolje uslove rada, manje prekovremenih sati i novi kolektivni ugovor.

2.2. Posledice/reakcije
2.2.1. Dogadaji
2.2.2. Izjave:

Kompanija koja upravlja aerodromom, koja je u vlasnistvu nemacke firme
Hohtif AG (Hochtief AG), saopstila je da jos nije jasno koliko letova ¢e morati
da bude odlozeno ili otkazanao zbog §trajka.

3. Komentari
3.1. Ocekivanja
3.2. Evaluacija (procena):

Kompanija koja upravlja aerodromom, koja je u vlasnistvu nemacke firme
Hohtif AG (Hochtief AG), saopstila je da jos nije jasno koliko letova ¢e morati
da bude odlozeno ili otkazanao zbog §trajka.

Dakle, isti pasus je i posledica i komentar. Posledica jer je kompanija
saopstila da jos nije jasno koliko ée letova..., a komentar da jos nije jas-
no...
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Zanimljivo je da je analizirana vest delo Cak tri agencije a ipak se moze
zakljuciti da je informacija koja je saopsStena u lidu nedovoljno precizna.
Da bi informacija bila kompletna, lid bi na primer trebalo da glasi ovako:

Medunarodni aerodrom u Budimpesti paralizovan je jutros za odlazeée letove
zbog Strajka radnika u koji je ukljuceno i osoblje iz obezbedenja, saopstila je
kompanija koja vodi aerodrom.

Ni u slede¢em primeru neéemo sresti sve karakteristike predloZenog
modela superstrukture diskursa vesti, niti ¢e do kraja biti poStovana pro-
totipska hijerarhija u slaganju karakteristika odozgo nadole:

Primer 3:

06-DEC-2008 09:29:32
SVT-SAD-ZEMLJOTRES

Zemljotres na jugu Kalifornije, nema Zrtava

LOS ANDELES, 6. decembra 2008. (Beta-AFP) - Zemljotres jaCine 5,5 stepeni Rihterove
skale pogodio je kasno sino¢ jug Kalifornije, saopstio je americki Institut za geofiziku.

Podataka o eventualnim zrtvama i materijalnoj Steti nema.

Epicentar zemljotresa bio je u malo naseljenoj zoni, u pustinji 188 kilometara
severnoisto¢no od Los Andelesa, a na dubini od pet kilometara.

Potres se osetio u vec¢em delu oblasti u kojoj zivi 22 miliona ljudi, a osetili su
ga i zitelji 200 kilometara udaljenog Las Vegasa, navodi se na sajtu Instituta.

1. Sazetak/Uvod
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1.1. Naslovi (glavni naslov, nadnaslov podnaslov...):

SVT-SAD-ZEMLJOTRES

Zemljotres na jugu Kalifornije, nema Zrtava

1.2. Lid

Zemljotres jaCine 5,5 stepeni Rihterove skale pogodio je kasno sino¢
jug Kalifornije, saopstio je americki Institut za geofiziku.



2. Epizoda(e)
2.1. Dogadaji
2.1.1. Prethodne informacije: nema ih
2.1.2. Aktuelni dogadaji: nalaze se po pravilu u lidu, ali i u drugom
pasusu, koji dodatno objasnjava lid 1 zajedno s njim ¢ini jednu celinu:

Zemljotres jacine 5,5 stepeni Rihterove skale pogodio je kasno sino¢ jug
Kalifornije, saopstio je americki Institut za geofiziku.

Podataka o eventualnim Zrtvama i materijalnoj Steti nema.
2.1.3. Objasnjenje:
2.1.3.1. Kontekst: nalazi se na kraju vesti, u poslednjem pasusu:

Potres se osetio u ve¢em delu oblasti u kojoj zivi 22 miliona ljudi, a osetili su
ga i zitelji 200 kilometara udaljenog Las Vegasa, navodi se na sajtu Instituta.

2.1.3.2. Bekgraund: nalazi se u pretposlednjem pasusu:
Epicentar zemljotresa bio je u malo naseljenoj zoni, u pustinji 188
kilometara severnoisto¢no od Los Andelesa, a na dubini od pet kilo-
metara.
2.2. Posledice/reakcije

2.2.1. Dogadaji
2.2.2. 1zjave:

Podataka o eventualnim Zrtvama i materijalnoj Steti nema.

3. Komentari
3.1. Ocekivanja:

Podataka o eventualnim Zrtvama i materijalnoj Steti nema.
3.2. Evaluacija (procena)

Iako se i u ovom primeru u prvoj recenici ne nalaze sve aktuelne infor-
macije, a po pravilu bi trebalo, za njega se ipak ne moze, kao $to se za

35



prethodni moze, re¢i da je u pitanju greska agencijskih novinara i uredni-
ka. Naime, druga recenica u tekstu vesti ¢ini zapravo jedinstvo sa lidom,
dodatno ga objaSnjava i moze se zakljuciti da je re¢ o lidu koji je, Sto nije
cest slucaj, sastavljen od dve recenice:

Zemljotres jacine 5,5 stepeni Rihterove skale pogodio je kasno sino¢ jug Kali-
fornije, saopstio je americki Institut za geofiziku.

Podataka o eventualnim Zrtvama i materijalnoj Steti nema.

Po tematici koju obraduje (prirodne katastrofe i nepogode) sli¢na je i
sledeca vest, ali je u isto vreme i znatno kompleksnija i informativnija
pa zadovoljava gotovo sve karakteristike van Dijkove predlozene kon-
vencionalne superstrukture diskursa vesti, uz izvesna odstupanja u hi-
jerarhiji.

Primer 4:

06-DEC-2008 09:36:51
REG-CRNA GORA-VREME

U Crnoj Gori se zbog jakih kisa reke izlivaju iz korita

PODGORICA, 6. decembra 2008. (Beta) - Reke Lim, Cehotina, Zeta,
Ljubovida pocele su da se izlivaju iz korita, a poplavama u mojkovackoj
opstini preti i Tara.

Cehotina je poplavila selo Zidoviéi kod Pljevalja, zbog &ega je prekinut
saobracaj na putu Pljevlja-Gradac. Zbog obilnih kisa, voda u gradskom vodo-
vodu u Pljevljima je zamucena.

Tara je na podruc¢ju Mojkovca, u selu Slatina, stigla do same saobracajnice.
Zeta je delimi¢no potopila njive u nekim selima u Bjelopavli¢koj ravnici, a
ki$na jezera su se formirala i u nekim mestima u nik§i¢koj opstini.

Meteorolozi su u Podgorici izmerili protok Morace od oko 870 kubnih metara
u sekundi. Vodostaj te reke u glavnom gradu Crne Gore je 793 metra, Sto je
manje od rekorda iz novembra 1979, kada je Moraca u Podgorici bila “visoka”
1.226 metara.
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Jaka kisa nastavlja i danas da pada u ve¢em delu Crne Gore, a na planinama
je pocela susnezica. Meteorolozi su kiSu najavili i za sutra, a u ponedeljak bi
trebalo da se razvedri.

Kise u Crnoj Gori neprekidno padaju ve¢ 20 dana, a u Cetvrtak uvece je na
podrucju Herceg Novog duvao vetar od 234 kilometra na Cas.

Hidrometeroloski zavod Crne Gore je saopstio da do sada u Crnoj Gori nije
zablezen vetar takve snage.

1. Sazetak/Uvod
1.1. Naslovi (glavni naslov, nadnaslov, podnaslov...)

REG-CRNA GORA-VREME

U Crnoj Gori se zbog jakih kisa reke izlivaju iz korita
1.2. Lid:

Reke Lim, Cehotina, Zeta, Ljubovida pocele su da se izlivaju iz korita, a
poplavama u mojkovackoj opstini preti i Tara.

2. Epizoda(e)
2.1. Dogadaji
2.1.1. Prethodne informacije: Nalaze se iza aktuelnih informacija,
u Cetvrtom i u petom pasusu

Meteorolozi su u Podgorici izmerili protok Morace od oko 870 kubnih metara u
sekundi. Vodostaj te reke u glavnom gradu Crne Gore je 793 metra, $to je manje od
rekorda iz novembra 1979, kada je Moraca u Podgorici bila “visoka” 1.226 metara.

Jaka kiSa nastavlja i danas da pada u ve¢em delu Crne Gore, a na planinama
je pocela susnezica. Meteorolozi su kiSu najavili i za sutra, a u ponedeljak
bi trebalo da se razvedri.

2.1.2. Aktuelni dogadaji: nalaze se u lidu, ali i u sledeca dva pa-
susa, koja dopunjavaju lid:

Reke Lim, Cehotina, Zeta, Ljubovida po&ele su da se izlivaju iz korita, a
poplavama u mojkovackoj opstini preti i Tara
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Cehotina je poplavila selo Zidovi¢i kod Pljevalja, zbog ¢ega je prekinut
saobracaj na putu Pljevlja-Gradac. Zbog obilnih kisa, voda u gradskom
vodovodu u Pljevljima je zamucena.

Tara je na podru¢ju Mojkovca, u selu Slatina, stigla do same saobracajnice.
Zeta je delimi¢no potopila njive u nekim selima u Bjelopavli¢koj ravnici,
a kiSna jezera su se formirala i u nekim mestima u niksi¢koj opstini.

2.1.3. Objasnjenje:
2.1.3.1. Kontekst:

Kise u Crnoj Gori neprekidno padaju ve¢ 20 dana, a u Cetvrtak uvece je na
podrucju Herceg Novog duvao vetar od 234 kilometra na cas.

2.1.3.2. Bekgraund:

Hidrometeroloski zavod Crne Gore je saopstio da do sada u Crnoj Gori
nije zabelezen vetar takve snage.

2.2. Posledice/reakcije
2.2.1. Dogadaji: posledice proizlaze iz aktuelnih dogadaja i nalaze se
ve¢ u drugom i treCem pasusu vesti:

Cehotina je poplavila selo Zidovi¢i kod Pljevalja, zbog &ega je prekinut
saobracaj na putu Pljevlja-Gradac. Zbog obilnih kisa, voda u gradskom vodo-
vodu u Pljevljima je zamucena.

Tara je na podru¢ju Mojkovca, u selu Slatina, stigla do same saobracajnice.
Zeta je delimi¢no potopila njive u nekim selima u Bjelopavli¢koj ravnici, a
kiSna jezera su se formirala i u nekim mestima u nik$ickoj opstini.

2.2.2. 1zjave

3. Komentari
3.1. Ocekivanja: nalaze se u petom pasusu i vezana su za prognoze
meteorologa:

Meteorolozi su kiSu najavili i za sutra, a u ponedeljak bi trebalo da se
razvedri.
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2.4. AGENCIJA KAO POSILJALAC VESTI

Velike mogucénosti istrazivanja diskursa agencijske vesti proizlaze iz
komunikacijske sheme u kojoj se ona javlja: agencija kao posiljalac — vest
kao poruka — medijske kuce kao prvi primaoci i auditorijum kao krajnji
primalac, odnosno institucija (drzavna, politicka i dr.) kao primalac. Agen-
cija nastupa kao grupni posiljalac, a u kona¢nom obliku vesti novinar kao
neposredni autor je anonimiziran. Agencijsku vest obelezava i tehnologija
prikupljanja i prosledivanja vesti, kao i kriterijumi prilikom izbora vesti te
zavisnost izbora vesti od primaoca.

Posto je uloga novinskih agencija da medije snabdevaju, pre svega,
vestima i izveStajima, one u skladu s tim razvijaju i ponudu svojih proiz-
voda. Agencije medijima Salju:

— generalni servis koji obuhvata sve aktuelne informacije kojima agencija
raspolaze;

— specijalne servise za Stampu, radio, televiziju i internet;

— posebne servise za politicke teme, ekonomiju, kulturu, nauku, umetnost,
biografije, zanimljivosti, dokumentaciju;

— foto servis;

— fono servis;

— video servis;

— servise koji se rade po narudzbini pojedinih medija.

Prema jednoj od definicija, novinska agencija je posrednicka,
informativna ustanova koja vlastitim i iznajmljenim novinarskim
kadrom, sredstvima veze i saobracaja svakodnevno prikuplja infor-
mativni materijal iz maticne zemlje i iz inostranstva i uz naplatu ga
dostavlja na koriS¢enje domacéim i inostranim sredstvima informisanja
(Stampi, radiju i televiziji), drugim domacim i inostranim korisnicima
(drzavnim organima, privrednim, finansijskim, politickim, kulturnim
i drugim organizacijama i ustanovama) (Leksikon novinarstva 1979).
Agencija je primarno posiljalac vesti, ili, kako se to u profesionalnom
zargonu kaze, “fabrika vesti”, a ako se uzme u obzir i komercijalna
dimenzija prodaje vesti (od Cega agencije i zive), ona je i “prodavnica
vesti”.

Na izbor vesti koje ¢e neka agencija emitovati u svome servisu utice
pre svega sam tip agencije, odnosno da li je ona nacionalna, regional-
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na ili svetska. Na primer, s obzirom da je regionalna agencija, Beta ¢e
svoje proizvode usmeravati upravo prema tom medijskom trzistu. Njene
teme nece biti samo uskonacionalne pa ¢e, recimo, ova agencija paznju u
izveStavanju posvetiti i deSavanjima u Slovackoj i informacijama koje se
tiCu zivota i polozaja slovacke nacionalne zajednice u Vojvodini. U ana-
liziranom korpusu dominiraju vesti i izvestaji koji se ticu medudrzavnih
odnosa i odnosa Slovacke prema komplikovanom politickom problemu
Kosova, zatim teme koje se ti¢u mogucnosti ekonomske saradnje izmedu
Srbije i1 Slovacke, kao i teme o poloZaju slovacke nacionalne zajednice u
Vojvodini:

Primer 1:

Ministar spoljnih poslova Slovacke Miroslav Laj¢ak boravi danas u jed-
nodnevnoj poseti Kosovu, saopsteno je iz ministarstva spoljnih poslova na
Kosovu...

Predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajti¢ izjavio je danas da je slovacka na-
cionalna zajednica u Vojvodini “most” izmedu Srbije i Slovacke i zalozio se za
bogatiju ekonomsku saradnju izmedu dve drzave...

Portal kulture vojvodanskih Slovaka bi¢e dostupan od petka 23. oktobra,
najavile su danas predstavnice Zavoda za kulturu vojvodanskih Slova-
ka...

Vesti iz same Slovacke, koje se ne ti¢u navedenih tema, rede su i posmatrana
agencija ih emituje samo kada je re¢ o temama koje tretiraju pitanja od evrop-
skog ili globalnog znacaja:

Primer 2:

Predsednik Rusije Dmitrij Medvedev sutra posle podne doputovace u
Slovacku, gde ¢e sa slovackim predsednikom Ivanom Gasparovi¢em u sredu biti
gost sveCanosti povodom 65. godisnjice oslobadanja Bratislave i kraja Drugog
svetskog rata u Slovackoj.

U korpusu se mogu pronaci vesti i koje se ti¢u crne hronike, odnosno
saobrac¢ajne nesrece u kojoj je bilo 1 zrtava:
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Primer 3:

Troje ljudi danas je poginulo a 11 je povredeno u sudaru lokomotive i putnickog
voza na istoku Slovacke, saopstili su lokalni zvani¢nici. ..

Emitujucéi vesti u vezi sa Slovackom i sa Slovacima agencija Beta vodi racuna
pre svega o sopstvenoj uredivackoj politici i o sopstvenom trziSnom polozaju.
Naime, Cinjenica da je ona ne samo nacionalna ve¢ i regionalna agencija us-
merava ujedno i njenu uredivacku politiku i odabir tema. Drugim re¢ima, agen-
cija i u ovom slucaju, kao i u svakom drugom, bira teme na osnovu procenjenog
interesovanja korisnika agencijskog servisa vesti za odredenu problematiku. Za
Betu su, ocigledno, jedini kriterijumi prilikom odabira vesti sledeci:

—da li je neka vest zaista vest;
— ko su sve potencijalni korisnici te vesti?

Na primer, teme koje tretiraju opSte medusobne odnose Slovacke i
Srbije, poput moguénosti ekonomske saradnje, sigurno su zanimljive za
pojedine medije iz dveju zemalja kO]l se bave pre svega ekonomskim
temama, a potencualno su zanimljive i onima koji su specijalizovani za
ekonomske teme iz drugih zemalja.

Tema polozaja Slovaka u Vojvodini sigurno je zanimljiva medijima na
slovackom u samoj Vojvodini (Hlas ljudu, Radio-televizija Vojvodine...), ali i
medijima u samoj Slovackoj koji tretiraju problematiku ljudskih i manjinskih
prava. Budu¢i da je opsta ocena da je polozaj Slovaka u Vojvodini dobar,
ovakve vesti nisu nezanimljive ni medijima u regionu i u celoj Evropskoj
uniji, a vrlo je verovatno da interesuju i predstavnike stranih ambasada u
Beogradu, Saveta Evrope, OEBS-a i drugih institucija koje se bave pracenjem
stanja ljudskih i manjinskih prava u Srbiji. Sve njih svakako ¢e zanimati i
vesti koje se ti€u eventualnih problema u ostvarivanju prava slovacke nacio-
nalne zajednice, poput primera sa Slovackom evangelistickom crkvom, koju
je jedan dnevni list u Srbiji doveo u vezu sa verskim sektama, iako je rec o
zakonski priznatoj tradicionalnoj verskoj zajednici:

Primer 4:

Centar za razvoj civilnog drustva (CRCD) iz Zrenjanina zatrazio je danas od
nadleznih institucija da reaguju na pojavu govora mrznje u listu Kurir prema
malim verskim zajednicama u Srbiji.
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CRCD je u saopstenju za javnost naveo da se u jucerasnjem spornom c¢lanku
u Kuriru, pod nazivom “U sektama 200.000 Srba!”, u sekte ubrajaju i regis-
trovane tradicionalne verske zajednice koje okupljaju pripadnike nacionalnih
manjina, poput Slovacke evangelicke crkve...

Odnos Slovacke prema problemu Kosova takode je tema koja je za-
nimljiva Sirokom spektru medija. Medijima u Srbiji — jer je to jedan od
najtezih politickih problema s kojima se drzava suocava i jedna od tema
o kojoj politicari najviSe govore. Zatim, medijima u Slovackoj — zbog
unutras$njo-politickih odnosa u toj drzavi, kao i medijima na Kosovu.
Ove vesti sigurno su zanimljive i pojedinim medijima iz ostalih zemalja
EU, jer Unija nema jedinstven stav prema pitanju kosovske nezavis-
nosti (22 zemlje priznale su nezavisnost Kosova, a pet, medu kojima
i Slovacka, nisu). Vest je svakako zanimljiva i stranim ambasadama u
Beogradu.

Betina dopisnica nece izvesStavati o dogadajima koji su od interesa
samo za javnost u Slovackoj, dakle o vestima sa nacionalnim znacajem,
ve¢ iskljucivo o vestima koje prevazilaze uskonacionalne teme.

2.4.1. Izvor agencijske vesti

U svakOJ agencu SkOj vesti mora biti naveden izvor.'® To znaci da je
ono o ¢emu plse novinar li¢no video ili da je to re¢eno na konferencul za
novinare, u izjavi, na mitingu ili sastanku, ili da je preneto iz novina ili
sa radija ili televizije, Sto mora jasno da se naznaci u vesti ili izvestaju.
Vest bez izvora ne sme da se emituje. U izuzetnim okolnostima, novinar
u dogovoru sa urednikom moze da se pozove na anonimne izvore, ¢iji
identitet redakcija mora da zna, ali iz odredenih razloga ne zeli da ih
otkrije."” Novinar, suocen sa politickim ili drugim pritiskom, svoj izvor
mora da ¢uva. Redakcija u tome treba da ga stiti (Priru¢nik NA Beta,
2009: 6).

Svaka vest, posebno ona u kojoj je izvor anoniman, odnosno poznat
novinaru/redakciji, mora biti pouzdana. Ne sme se teziti ekskluzivnosti

' Osnovna funkcija masovnih medija jeste posrednicka, a ona se sastoji u predstavljanju drustvenih,

ekonomskih, politi¢kih, kulturnih i drugih zbivanja Sirokoj javnosti, tako da je navodenje izvora iz
kojeg poticu informacije veoma bitan segment novinskog teksta koji govori o istinitosti, pouzdanosti i
proverenosti iznesenih podataka, (Strbac, 2007: 266).

17 Up. poglavlje o identifikaciji aktera
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na ustrb pouzdanosti. Ovo vazi i kada se prenose izjave ili saopstenja.
Svaki podatak, ¢ak i ako je iznet na konferenciji za novinare ili ako ga je
izrekao neki zvanic¢nik, a deluje sumnjivo ili zvuci neuverljivo, mora biti
proveren, (Prirucnik NA Beta, 2009: 5).

Na analiziranom korpusu Betinih vesti najcesce se primenjuje preciz-
no navodenje izvora od koga informacija potice saopStavanjem njegovog
imena 1 prezimena, funkcije, titule itd. Ovakvim postupcima agencijski
novinar se koristi kada nema nikakvih ogranicenja u pogledu otkrivanja i
saopstavanja izvora informacije.

U analiziranom korpusu moze se prepoznati i model pruzanja sa-
mo delimi¢nog podatka u vezi sa izvorom informacije. To se postize
upotrebom metonimijskog agensa u nominativu, odnosno predloSkom
genitivu ili lokativu (Institut za druStvene nauke je saopstio, MUP Srbije
je saopstio...).

Primecena je Cesta upotreba metonimijskog agensa u spoljnopolitickim
vestima:

Primer 5:
Egipat ne Zeli da saraduje sa radikalnim palestinskim pokretom Hamas

Azerbejdzan je danas saop$tio da stranim radio stanicama od 1. januara
2009. nece vise biti dozvoljeno emitovanje programa na lokalnim frekven-
cijama.

Kuba danas proslavlja 50. godisnjicu svoje revolucije

Ceska, predsedavajuéa EU, i Evropska komisija pozvale su danas Rusiju i
Ukrajinu da nastave pregovore i postignu hitan dogovor o isporukama gasa,
kako ne bi bio ugrozen tranzit gasa u Evropu.

Spanija je danas odlucila da isporu¢i osobu osumnjicenu da je Cedenski
terorista kojeg Rusija trazi zbog napada 2004. godine na vladinu zgradu u
Ingusetiji...

U lingvistickoj literaturi navodi se da ovaj tip agensa moze da bude
pogodan za manipulaciju jer se njime nesto Sto se moze odrediti prika-
zuje 1 dozivljava kao neodredeno. Drugim recima, bilo bi pozeljno da su
u navedenim primerima iskoris¢eni kategorizatori poput: egipatska viada,
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azerbejdzanske vlasti, u Kubi se danas proslavlja, ceska vilada, rusku i
ukrajinsku viadu, Spanska vlada, ruska vlada, umesto navedenih. Ali, me-
tonimijski agens ovakvog agencijskog stila ve¢ se toliko dugo upotreblja-
va da se moze pretpostaviti da publika sasvim dobro shvata Sta je poruka
vesti ili izvestaja.

Potpuno izostavljanje podataka u vezi sa izvorom informacije (kako
saznajemo, kako agencija saznaje...) nije pozeljno u agencijskom novi-
narstvu pa ¢e agencijski novinar i, kada zeli da zastiti izvor anonimnoscu,
ipak poblize lokalizovati odakle potice informacija (Kako agencija sazna-
je iz izvora u Visem sudu...)."®

2.4.2. Agencije i medijske kuce i redakcije kao prvi primaoci vesti

U skladu sa napred izrecenim, odnosno u skladu sa istorijatom nas-
tanka agencijske vesti, a narocito u skladu sa njenom komunikacijskom
shemom, jasno je da su mediji prvi i prevashodni primaoci agencijskih
vesti. Kada jednom prime vest od agencije, mediji prave selekciju dobi-
jenih vesti i obraduju ih u skladu sa potrebama."

Istovremeno, i novinske agencije svakodnevno preuzimaju vesti od
drugih medija. U najvecem broju slucajeva, re€ je o preuzimanju vesti
od drugih novinskih agencija, ali i od novina, radija, televizije i inter-
netskih portala. Agencija najcesc¢e preuzima informacije drugih medija
iz delova sveta u kojima nema sopstvene dopisnike. Od drugih medija
agencija ponekad prenosi i zanimljive delove iz intervjua sa vaznim
licnostima.

Kao i ostali mediji, novinske agencije informacije koje ¢e preuzeti
biraju na osnovu sopstvene uredivacke politike, vode¢i racuna pre svega
o tome da li su nacionalne, regionalne ili svetske agencije.

Mediji mogu da primaju vesti od agencija tek ukoliko se pretplate
na agencijske servise. Neovlas¢eno preuzimanje agencijskih vesti
nije dozvoljeno. Uobicajeno je da se prilikom potpisivanja ugovora
sa medijima o prodaji agencijskih servisa u ugovoru navede i obave-
za medija da navedu izvor vesti, odnosno naziv agencije od koje je
preuzeta vest. Ukoliko medij ne navodi agenciju kao izvor svojih vesti,
to se takode smatra povredom autorskih prava i kr§enjem ugovora, bez

18 Up. poglavlje o anonimnim izvorima.

19 Up. poglavlje o uporedivanju agencijskih vesti sa vestima iz ostalih medija.
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obzira na Cinjenicu da konkretni medij uredno placa svoje obaveze
prema agenciji.*

Ugovorom se precizno reguliSe Sta mediji smeju, a Sta ne smeju da
menjaju kao primaoci i obradivaci agencijskih vesti. Opste je pravilo da
mediji ne smeju da menjaju sustinu agencijske vesti.

2.5. AGENCIJSKA VEST KAO PORUKA

Osnovni zadatak novinske agencije je da brzo, tacno i nepristrasno pri-
kupi 1 stavi svojim korisnicima na raspolaganje sve relevantne i znacajne
informacije u toku jednog dana sa podrucja koje pokriva. Novinska agen-
cija treba da obezbedi kompletnu informaciju o nekom dogadaju, ideji ili
misljenju, ali ne i komentar novinara. Komentar stru¢njaka ili ucesnika
dogadaja smatra se delom informacije o dogadaju, ideji ili misljenju. In-
formacije koje emituje agencija moraju da budu potpuno pregledne i jasne
i da sadrze neophodnu koli¢inu relevantnih podataka kako bi predstavljale
potpuno obavesStenje o onome Sto se tretira, (Priru¢nik NA Beta, 2009:
1).

Agencijska vest stremi ka tome da predstavlja objektivnu i neu-
tralnu poruku, §to proizlazi iz same prirode postojanja agencije: ona je
neutralan i nepristrasan medij koji informacijama snabdeva veoma raz-
norodne korisnike: medije, ali i razlicite politicke partije, kompanije,
institucije, ambasade stranih drzava... Zato je od presudne vaznosti za
ugled agencije da bude nepristrasna i objektivna. Svaka pristrasnost
agencijske vesti kao poruke unistava ono §to je najvaznije za jednu
agenciju: poverenje korisnika u nju.

20 ”Mediji i novinari postuju i primenjuju vazece zakonodavstvo o zastiti autorskih prava. Kada se do-
bije dopustenje za reprodukceiju iz drugog izvora, to se ¢ini uz uvazavanje autora i navodenje izvora.”
(Kodeks novinara Srbije).
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3. AGENCIJSKI ZANROVI

Prvi i najprepoznatljiviji agencijski proizvod su razli¢iti agencijski
tekstovi. Obicno su rasporedeni kroz generalni servis koji obuhvata sve
aktuelne informacije kojima agencija raspolaze, kao i posebne servise za
politicke teme, ekonomiju, kulturu, nauku, umetnost, biografije, zanimlji-
vosti, dokumentaciju..

Posto tekstovi novinske agencije — najveéeg proizvodaca informacija
o dnevnim dogadajima, zbivanjima i kretanjima - moraju da zadovolje
najrazlicitije potrebe raznovrsnih korisnika, najce$¢e su prezentovani
u obliku vesti i izvestaja. Ta dva novinarska Zanra su najces¢i proizvod
novinskih agencija, (Leksikon novinarstva, 1979: 2).

Ipak, vest i izvestaj nisu jedini novinarski Zanrovi zastupljeni u agen-
cijskom novinarstvu. Pored njih, tu su i reportaza, ¢lanak i intervju. Alj,
za sve agencijske tekstove vrede univerzalni principi: sazeti su, precizni i
pregledni, bez elemenata naracije — pa su to odlike, takozvanog, agenci-
jskog podstila novinarskog pisanja, (Leksikon novinarstva, 1979: 2).

3.1. TIPOLOSKE KARAKTERISTIKE AGENCIJSKE VESTI

Kao sto je ve¢ receno i kao Sto se i inace navodi u strucnoj literaturi,
najcesci novinarski zanrovi koji se koriste u agencijskom novinarstvu
su vest i izvestaj. Medu novinarima je uobicajena izreka da su vest i
izvestaj, kao osnovni novinarski zanrovi, ujedno i temelj dobrog novi-
narstva, a da je samim tim i novinska agencija “majka novinarstva”. Ne
jednom culi smo od iskusnih novinarskih profesionalaca da onaj novinar
koji ne nauci kako se pisu vest i izvestaj zapravo i nije novinar u punom
smislu te reci.

Vest?! je oblik novinarskog izrazavanja (vrsta, zanr) kojim se u
najkraéim crtama — posto se odgovori na pitanja: ko, $ta, gde, kada, zasto ili
kako?®? - re¢ima ili slikom, ili i jednim i drugim sistemom znakova, javnost
obavestava o jednoj ili vise ¢injenica, o nekakvom dogadaju ili prirodnoj
pojavi, o nekoj li¢nosti, pri cemu to obavestenje mora da bude novo, aktu-
elno, istinito i vazno ili zanimljivo (Leksikon novinarstva, 1979).

2! Ta imenica je izvedenica od baltoslovenskog glagola “vedeti”, u znaenju znati, a sama re¢ vest
znaci glas. Petar Skok, Etimologijski rjecnik.

2 U literaturi poznato kao Pravilo 5SW+H (fajv dabljus plas €j¢): Who, What, Where, When, Why i
How.
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Izvestaj® je, uz vest, najéesSc¢i novinarski zanr. To naroCito vazi za
agencijsko novinarstvo. Kao i vest, izvestaj je faktografski oblik novinar-
skog izrazavanja, a za njih su u prvom planu su ¢injenice.

Pojednom teorijskom stanovistu, izvestaj je posebna forma novinarskog
izrazavanja, sa sopstvenim zakonitostima pisanja. Zastupnici takve teorije
smatraju da je izveStaj novinarska vrsta kazivanja o jednom dogadaju, pri
c¢emu se on obraduje sa vise detalja ne samo primarne, nego i sekundarne
prirode kako bi se bolje prikazao i objasnio odredeni dogadaj ili pojava
(Briza 2009). Posto vest samo registruje, odnosno konstatuje jednu ili vise
zivotnih €injenica, izvestaj ide dalje — on se ne zadovoljava samo tom reg-
istracijom vec¢ trazi njen dublji smisao: govori o toku jednog zbivanja, is-
tovremeno ga opisuje, objaSnjava i tumaci (Leksikon novinarstva, 1979).

Po drugom, nama blizem teorijskom stanovistu, agencijski izvestaj je
zapravo samo prosirena agencijska vest. Ovde naglaSavamo re¢ “agenci-
jski” jer u ostalim medijima izvestaj zaista moze sustinski da se razlikuje
od vesti. Van agencijskog poimanja novinarskih Zanrova, izvestaj ima dve
osnovne karakteristike po kojima se razlikuje od vesti: u njemu se daje opis
jednog zbivanja i u njemu se govori o njegovom toku, kontekstu i smislu. Jer
izveStavanje sajednog dogadaja znaci svedocenje o tom dogadaju a svedocenje
trazi viSe nego samo osnovnu ¢injenicu — trazi objasnjenje, misao, stav, ideju
licni odnos autora (Leksikon novinarstva, 1979.). S obzirom na to da smo u
ovoj monografiji viSe puta naglasili da je li¢ni odnos autora u agencijskom
novinarstvu nepozeljan, samim tim se gubi i ta, za druge medije, osnovna
razlika izmedu vesti 1 izvestaja. Ovde ¢emo, dakle, po¢i od stanovista da je
agencijski izvestaj zapravo samo proSirena agencijska vest, kompleksniji od
nje tek utoliko Sto u sebi moze da sadrzi vise vesti.

Naime, izvestaj je zasnovan na istim pravilima pisanja kao i vest. [ on,
kao 1 vest, mora da odgovori na opstepoznatih pet plus jedno novinarsko
pitanje. [ izvestaj se slaze po “svetom novinarskom pravilu”, pravilu “obr-
nute piramide”,* odnosno pravilu koje nam nalaze da ¢injenice slazemo
od najvaznijih ka manje vaznim (Priru¢nik NA Beta, 2009).

3.1.1. Univerzalnost agencijske vesti

Vesti koje agencija emituje trebalo bi da budu aktuelne, jasne, kom-
pletne, interesantne, razumljive, dakle, precizne, i na izvestan nacin

# U nasem jeziku ima istu etimologiju kao i vest. Postverbal izvestaj je derivat prefiksalno-sufiksalnog
glagola sa istom korenskom morfemom kao i imenica vest.
24 Up. poglavlje o pravilu ‘obrnute piramide’.
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“pojednostavljene”. Pre svega, one moraju da budu ta¢ne. Precizna i svuda
vazeca definicija vesti ne postoji. Ono $to je za jednu lokalnu sredinu vest,
ve¢ 50 kilometara dalje nije vest. Ali postoje neka opsta pravila na osnovu
kojih se moze reci Sta vest treba da sadrzi kako bi zasluzila taj naziv.

Te osobine vecina teoretiCara novinarstva svrstava u sledece katego-
rije:

1. blagovremenost;

2. bliskost;

3. znacaj;

4. ljudski interes;

5. neobicnost.

Postoje, takode, i pravila koja kazuju kako vest treba da bude napisana,
odnosno pripremljena. Najpoznatije pravilo koje je uslo u sve udzbenike
novinarstva je pravilo koje podrazumeva da je vest kompletna tek kada
pruzi odgovor SW+H pitanja.

Primer takve klasi¢no pripremljene vesti bio bi:
Primer 6:

Vlada Srbije odlucila je danas u Beogradu da smanji carinske dazbine na uvoz
novih putni¢kih automobila.

Odluka je doneta posle zahteva Brisela da se carinske i poreske stope usklade
sa sli¢nim propisima zemalja Evropske unije.

Teoreticari se slazu da nema razlike izmedu agencijske vesti i1 vesti
uopste. Ako vest sadrzi ranije pomenute odlike, ona je vest i za agenciju, i
za novine, i za radio, i za televiziju, i za internet. Razlika postoji jedino u
tehnickoj obradi i u diskursu vesti za pojedini medij.

Prema navodima urednika u agencijama, idealno sacinjena, agencijska
vest je univerzalna, odnosno jasna i razumljiva kako lokalnom c¢itaocu,
tako 1 onom koji se nalazi hiljadama kilometara daleko.

Primer 7:

Teheran demantuje da je studentu potvrdena smrtna kazna
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(Beta-AFP)

Iranski drzavni tuzilac Abas Dzafari Dolatabadi odbacio je danas informacije
opozicije da je sud potvrdio smrtnu kaznu jednom dvadesetogodi$njem stu-
dentu zbog ucesca u antivladinim protestima proslog decembra.

U primeru 7 vidimo da je rec¢ o vesti koja je izvorno vest AFP-a, a
preuzela ju je, putem razmene, i domaca agencija Beta, §to je naznaceno
na pocetku vesti (Beta-AFP). U pitanju je vest koja je zadovoljila princip
univerzalnosti, odnosno jasna je i lokalnom citaocu u Teheranu i ¢itaocima
sa drugih kontinenata.

Vest neke domace agencije ne mora po svaku cenu da bude univerzal-
na, arazlog za to je trziste kojem se ta agencija obraca. Naime, AFP jeste
jedna od tri najvece agencije na svetu i njeno primarno trziste jeste celi
svet; Agencija Beta jeste primarno regionalna agencija i njeno primarno
trziste, pored Srbije, jeste region jugoistocne Evrope.

Primer 8:
Dug za struju u Prijepolju skoro 140 miliona dinara

Potrosaci elektri¢ne energije u opstini Prijepolje duguju blizu 140 miliona di-
nara i gradani koji duguju nisu placali struju u proseku pet meseci.

Ocigledno, ova vest namenjena je pre svega lokalnom trzistu u Srbiji i tesko je
zamisliti da ¢e je od agencije “kupiti” neki medij koji nije iz Srbije.

Postoje i primeri kada novinari i urednici, zbog razli¢itih razloga, a najcesce

zbog nedostatka vremena, nisu u stanju da uvek postuju princip “univerzalnosti”,
ali mu moraju stremiti.

Primer 9:
Kosarkasi povredeni u udesu kod Lapova
Sedam kosarkasa i trener KoSarkaskog kluba “Novi Sad” povredeni su u noci

izmedu subote i nedelje u saobracajnom udesu na autoputu Beograd-Nis kod
Lapova, receno je agenciji Beta u policiji Lapova.
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AFP ¢e verovatno putem razmene preuzeti ovu vest agencije Beta, ali Ce je
morati preformulisati, po$to se ta agencija obraca celom svetu. Tako preformulisa-
na vest mogla bi da glasi ovako:

Primer 10:

Sedam kosarkasa i trener jednog kluba iz Srbije povredeni su u noéi izmedu
subote i nedelje u saobrac¢ajnom udesu 120 kilometara juzno od glavnog grada
Beograda.

Drugim re¢ima, da bi poStovao princip univerzalnosti, novinar AFP-a
ne navodi da je re¢ o Kosarkaskom klubu ,,Novi Sad”, jer prosecni Citalac
u svetu svakako nikada nije ¢uo za taj klub. Takode, novinar umesto
geografske odrednice “Lapovo” koristi odrednicu “120 kilometara juzno
od glavnog grada Beograda”.

Cinjenica da novinar Bete nije poStovao princip univerzalnosti u ovom
sluc¢aju, prema ocenama urednika domacih agencija, tesko bi se mogla
nazvati greSskom. Jer novinar jeste vodio racuna primarno o publici kojoj
se posredno obraca. A njegova publika dolazi iz regiona jugoisto¢ne Ev-
rope, koja uglavnom jasno razume navedene geografske odrednice.

3.1.2. Specificna obelezja agencijske vesti — uputstva za dobru praksu

a) Blagovremenost i brzina. Ova dva pojma cesto se poklapaju, ali
postoje situacije kada ¢e vest iz objektivnih razloga kasniti, ali ¢e ipak biti
blagovremena (niko je pre toga nije objavio, na primer). Brzina je jedan od
kljuénih pojmova koji se vezuje za pojam agencije, ali ne treba teziti br-
zini na ustrb drugih vaznih odrednica: tacnosti, pouzdanosti, preciznosti,
(Priru¢nik NA Beta, 2009.).

Na blagovremenost mogu uticati:

— Nacin slanja vesti. Dopisnici Salju vesti u elektronskoj formi, elek-
tronskom posStom ili direktnim unoSenjem u odgovarajuci obrazac na
internetskom sajtu agencije na koji ulaze pomocu interne Sifre. Vest se
moze slati faksom u slucaju kada ne postoje drugi nacini prosledivanja
redakciji. Telefonom se diktiraju samo hitne vesti ili vesti sa terena, gde
ne postoji mogucnost elektronskog slanja. Diktiraju se i kratke verzije sa
bitnih dogadaja.

— Vista i sadrzaj informacije. Prenos informacija najbrzi je kada je tekst
podeljen na fleSeve i vesti. Zato se u slucajevima kada je vest izuzetno
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vazna ili hitna emituje najpre fle§ a potom kratka verzija, da bi se kasnije
emitovala i kompletna vest.*

b) Vest mora da bude tacna i precizna. Tacna — znaci da ne sme
sadrzavati materijalne greske, a precizna — da mora sadrzavati sve
relevantne podatke i da korisnika ne sme ostavljati u nedoumici. Novi-
nar mora proveriti svaki podatak naveden u vesti. Neta¢nosti u imenima,
pojmovima, datumima ili bilo kojoj ¢injenici oduzimaju vesti kredibilitet
i stvaraju zabunu u javnosti. Ako u vesti iz objektivnih razloga nedostaje
neki bitan podatak ili detalj, jer, na primer, nije dostupan, to se u vesti
mora navesti.

¢) Vest mora da bude iscrpna. Onaj ko je Cuje ili proCita ne sme da
bude uskracen za bitne podatke i da posle njenog Citanja ili slusanja ima
pitanja na koja nije dobio odgovor. Zbog toga treba pribaviti objasnjenja
ili podsecanja na sve dogadaje koji su elementi te vesti, Cak i ako su
se desili veoma davno. To je ono Sto se naziva bekgraund, to jest kon-
tekst vesti. Ono $to je za autora ocigledno, korisniku odnosno ¢itaocu,
gledaocu ili slusaocu nije uvek jasno; on moze da se nalazi hiljadama ki-
lometara daleko od mesta dogadaja i da o pozadini zbivanja bude sasvim
neobavesten. [li naprosto moze da bude nedovoljno informisan pa mozda
i nedovoljno funkcionalno pismen.

d) Navodenje lica i mesta. Lica i mesta koja se navode u vesti treba
uvek da budu identifikovana i treba precizirati najvazniju osobu u vesti.
Izuzetak su slucajevi gde se zbog pravnicke pretpostavke nevinosti ili
zastite maloletnika ili Zrtve ne navode puna imena. Kada je re€ o javnim
licnostima, u vesti je neophodno navesti puno ime, prezime, titulu,
funkciju ili ¢in. Starost osoba se unosi u tekst*, a nacionalnost aktera
vesti se navodi iskljucivo u slucaju kada je to od znacaja, o Cemu se po
pravilu prosuduje od slucaja do slucaja, ali uvek vodeéi racuna da se ob-
javljivanjem takvog podatka ne sugeriSe odgovornost ili krivica.

e) Pouzdanost. Svaka vest, posebno ona u kojoj je izvor anoniman,
odnosno poznat novinaru/redakciji, mora biti pouzdana. Ako sumnjamo
u reci govornika, a ne mozemo da ih proverimo, treba ih citirati i propra-

2 Vrste vesti detaljno su obradene u poglavlju o specifi¢nim agencijskim proizvodima.
% Godine Zivota, a ne godina rodenja.
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titi izrazom “kako tvrdi XY, ili slicnim. Nije posao agencije da doka-
zuje da neko ne govori istinu, ali cilj novinara je da ponudi sve Cinjenice.
Ako postoji kontradikcija, novinar treba da slozi ¢injenice na nacin koji
¢e omoguciti korisnicima da sami izvuku moguce zakljucke (Prirucnik
NA Beta 2009). Ako ministar napravi lapsus i kaze da je budzet za ovu
godinu 848 umesto 484 milijarde (podrazumeva se da od ranije znamo
da je budZet 484 milijarde), u izvesStaju ¢emo napisati 484 milijarde. Ako,
medutim, kaze da je, kada je on izabran, prosecna plata bila 100 evra, a mi
znamo da je bila 400 evra, napisa¢emo da on tvrdi da je bila 100 evra.

f) Opsti principi. Da bi neSto uopste postalo vest, mora da zado-
volji principe kao $to su vaznost, aktuelnost, i/ili ljudski interes®” i/ili
neobi¢nost®. Na primer, izbori za gradonacelnika nekog mesta u Brazilu
nisu vest u Srbiji, ali je vest ako kandidati obilaze amazonska plemena
koja zive na isti nacin kao 1 pre nekoliko vekova i agituju da se glasa za
njih.

g) Ekskluzivnost. Ekskluzivna informacija je uvek posebna vrednost
za medij koji je obelodanjuje. To vaZzi i za agencijske vesti. Da bi vest
bila ekskluzivna, potrebno je da se objavi pre nego Sto to ucini neki drugi
medij.” Pri tome treba voditi racuna i o trenutku emitovanja ekskluzivne
vesti. Naime, kako navode agencijski urednici, iskustvo pokazuje da je
takvu vest bolje emitovati dovoljno rano da bude objavljena, ali i do-
voljno kasno da konkurencija nema vremena da je, eventualno, emituje
kao svoju.

h) Izvor vesti. Svaka agencijska vest mora da sadrzi izvor.*

i) Sazetost. Vest treba da je maksimalno sazeta, bez ijedne suviSne
reci.

J) Preglednost. Vest mora da bude pregledna, razumljiva, pisana jed-
nostavnim stilom, po principu: jedna recenica, jedna misao, koja je napisa-

27 Tema mora da bude poznata i zanimljiva potencijalnim korisnicima.

28 Cak i ako je tema nepoznata, bi¢e zanimljiva posto je neobi¢na.

2 “Retkost, a naroc¢ito ekskluzivnost, podizu ugled novinaru, a tiraz listu, i slusanost-gledanost elek-
tronskim medijima. Ipak, niko ne objavljuje ekskluzivnu vest po svaku cenu. Zato engleska novinarska
izreka sazima profesionalno pravilo: Budi prvi, ali budi u pravu. Ekskluzivna vest, dakle, mora da bude
istinita, (Puri¢ 2003: 53).

3 Up. poglavlje o izvoru agencijske vesti.
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na po pravilu u jednom pasusu. Zato agencijski novinar mora da pise samo
ono $to je jasno i Sto je on kao autor vesti razumeo, i to jednostavnim
stilom.

k) Jednostavnost je takode vazan elemenat novinarske obrade ves-
ti koji se najbolje iskazuje u njenoj konstrukciji. Najlaksi nacin da se
pripremi jednostavna vest jeste da se novinar (posle konferencije za
novinare ili nakon S§to procita saopstenje ili izjavu) zapita Sta je tu vest
i da u jednoj recenici prepri¢a ono §to je bitno. Ta recenica, eventualno,
podeljena u dva pasusa, pojacana citatom i “zacinjena” neizbeznim bek-
graundom, bic¢e dobra vest.

1) ,, Pravilo fioka”. 1zuzetno vazan deo novinarskog posla, bez obzira
na to da li je u pitanju agencijska vest ili druga forma informacije, jeste
izbor iz mnostva detalja na osnovu kojeg ¢e se sastaviti tekst. Agencijska
vest treba da bude napisana u obliku fioka, Sto znaci da pasusi moraju da
¢ine posebne celine koje se, po potrebi, mogu izbaciti a da se celokupni
tekst bitno ne narusi.*!

m) Duzina pasusa. Nijedan pasus ne sme da bude duzi od pet redova.
Ima izuzetaka, kada se, na primer, citiraju tekstovi, dokumenti ili nabra-
jaju elementi nekog sporazuma. To, medutim, ne vazi i za glavu vesti (lid),
koji na svaki nacin treba svesti na najvise cetiri reda.

n) Tekst ne sme da bude organizovan hronoloski. Hronoloski nacin
pisanja vesti je pogresan i sv0Jstven je pocetnicima koji su skloni da se
fasciniraju sagovornikom. Oni na prlmer mogu vest da zapo¢nu sa Pred-
sednik Srbije Boris Tadi¢ posetio je danas Novi Sad, jer su, usled treme i
neiskustva, fascinirani posetom visokog gosta. Takav novinar propustice
mozda Tadi¢evu izjavu u kojoj je on, recimo, najavio raspisivanje vanred-
nih parlamentarnih izbora u Srbiji.

0) Pravilo “pro et contra”. Novinarska obaveza, koja proizlazi i
iz Kodeksa novinara Srbije, jeste da saslusa obe strane. U izuzetnim
slu¢ajevima — ako, na primer, neko optuzi nekoga za nesto — vest moze
da se emituje bez reakcije druge strane samo ako onaj ko iznosi optuzbu
ima toliki autoritet da je to Sto govori samo po sebi vest. Odmah potom

31 Up. poglavlje o pravilu (sistemu) fioka.
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treba se obratiti i drugoj strani. Ako druga strana ne zeli da reaguje ili je
nedostupna, to treba navesti u tekstu: XY nije danas Zeleo da reaguje na
navode (nije bio dostupan za komentar)...

p) Novinarski talenat. lako napisana po svim navedenim pravilima,
vest moZe da bude nedovoljno zanimljiva iako sadrzi sve ¢injenice. Zato
je pitanje novinarske vestine i talenta da, u okviru zadatog, vest ucini za-
nimljivom i dinami¢nom. Na primer, izvestaj sa sudenja moze sadrzati
sve Sto se zahteva: biti tacan, precizan, blagovremen (brz), sazet, pregle-
dan, sa dobrim lidom, ali suvoparan, jer je, na primer, izostavljena at-
mosfera koja je vladala u sudnici prilikom izricanja presude. Jedan mali
detalj (“sudija je kinuo”, na primer) ozivece atmosferu, a korisnika ¢e
uveriti da je novinar zaista bio u sudnici i da je, pored atmosfere, verno
preneo i sve Cinjenice.

3.1.3. Ostali zanrovi u agencijskom novinarstvu

U agencijskom novinarstvu vest i izvestaj jesu najzastupljeniji nov-
inarski zanrovi, ali to ne znaci da su i jedini. Kao oblik novinarskog
izrazavanja, veoma cesto se koristi i izjava a rede kompleksniji Zanrovi
poput intervjua, reportaze i ¢lanka.

3.1.3.1. Agencijski intervju

Intervju®? je takode zastupljen u agencijskom novinarstvu kao zanr
sa svojim tipiénim zanrovskim osobinama, ali i sa svojim podvrstama:
izjavom, zatim konferencijama za novinare, okruglim stolovima, tribi-
nama...

Primer 11:

Crnogorski premijer i lider vladaju¢e Demokratske partije socijalista (DPS)
Milo DPukanovi¢ izjavio je danas da je “otvorena ponuda” njegove partije
za stvaranje Siroke programske koalicije za izbore 29. marta koju bi Cinile i
stranke opozicije.

32 engl. Interview - razgovor, ispitivanje.
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Dukanovi¢ u intervjuu agenciji Beta nije zeleo da precizira ostaje li u politici
posle martovskih izbora.

“Svi moji planovi, za sada, zavrSavaju se sa 29. martom. Razmisljam o tome
kako pobediti i mislim da imamo dobar plan. A o tome gde ¢e se ko posle toga
naci, razmislja¢emo posle pobede”, kazao je on.

Iz primera 11 jasno je da se agencijski intervju razlikuje od
klasi¢nih intervjua u novinama, na radiju i televiziji. Dok su klasi¢ni
intervjui po pravilu graficki/audio/vizuelno zasnovani na principu pi-
tanje novinara-odgovor sagovornika, agencijski intervju, kao konacni
proizvod, takode ima zadatak da odgovori na pravila po kojima se
pise vest: pocinje lidom a nastavlja se po principu obrnute piramide.
Sam princip po kojem se agencijski intervju vodi, naravno, jednak je
principu po kojem intervjue vode i novinari Stampanih i elektronskih
medija. Razlika je jedino u formi u kojoj ¢e intervju biti objavljen. I,
naravno, razlika je u Cinjenici da agencijski novinar, kada pravi in-
tervju, ostaje anoniman za Siroku publiku. To nije slucaj u ostalim
vrstama medija. Naprotiv, pojedini novinari Stampanih, elektronskih
i internetskih medija stekli su lokalnu ili svetsku slavu upravo kao
autori intervjua.

Tabela 1.
Intervju Agencija Drugi mediji
Sli¢nosti novinar-sagovornik novinar-sagovornik
fuI}kcija:saopétavanje funkcija saopsStavanje
neceg novog neceg novog
Razlike forma: obrnuta piramida | forma: pitanje odgovor

graficki izgled

graficki izgled

emitovanje/objavljivanje:

nekoliko vesti, audio i
video iseCak

emitovanje/objavljivanje:

ceo intervju
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Ali, glavna funkcija agencijskog intervjua jednaka je glavnoj funkciji in-
tervjua uopste: da nesto novo saopsti, i da to $to saopsti — protumaci, naravno,
na nacin na koji to shvata intervjuisana licnost (Leksikon novinarstva, 1979).

Podvrste intervjua, poput konferencija za novinare, okruglih stolova
ili tribina, Cesta su i rutinska pojava u servisima agencijskih vesti:

Redizajnirani list Borba, koju je nadavno kupio novinar Ivan
Radovanovi¢, uskoro ¢e se pojaviti na kioscima.
Radovanovi¢ je na konferenciji za novinare rekao da su u toku prego-
vori sa Stamparijom i da od toga zavisi kada ¢e izaci prvi broj, ali bi to
trebalo da bude uskoro jer je redakcija spremna.

Sefica Kancelarije Vlade Crne Gore za polnu ravnopravnost Nada
Drobnjak predlozila je danas da se osnuje Alimentacioni fond za
pomo¢ samohranim roditeljima.

Na okruglom stolu o nasilju u porodici u Podgorici, ona je rekla da
bi samohrani roditelji imali pomo¢ tog fonda dok se sudskim putem
ne obezbedi da i drugi roditelj izvrSava svoje obaveze prema detetu,
odnosno ne poc¢ne da isplacuje alimentaciju.

Direktorka nevladine organizacije Dokumenta iz Zagreba Vesna
Terseli¢ izjavila je danas da je u regionu bivse Jugoslavije potrebno
uspostaviti Regionalnu komisiju za utvrdivanje Cinjenica o ratnim
zlo¢inima (REKOM).

Terseli¢eva je na tribini u Puli povodom Medunarodnog dana ljudskih
prava kazala da su sudenja za ratne zloc¢ine pred Haskim tribunalom
kao 1 pred domac¢im sudovima veoma dobrodosla, ali ne i dovoljna da
bi proces suocavanja sa proslosti bio uspesan.

Odabir vaznih detalja koji su izre¢eni na ovim dogadajima, naravno,
vr$i sam novinar izvesta¢, uz pomo¢ redakcije agencije, vodeci se prin-
cipima aktuelnosti i vaznosti odredenih tema.

3.1.3.2. Izjava

Izjava je podvrsta intervjua i oblik novinarskog izrazavanja u kojoj
jedna, po pravilu znacajna li¢nost, u svoje ime ili u ime organizacije iznosi
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javnosti misljenje, stav ili sud o jednom pitanju, relevantnom za Citavo
drustvo ili za jednu socijalnu grupu. Izjava nosi u sebi neke karakteristike
intervjua i zato pripada podgrupi takvog oblika novinarskog izrazavanja,
(Leksikon novinarstva, 1979.).

Po svojoj prirodi, izjava retko obelodanjuje novu ¢injenicu. Znatno
su brojnije one izjave u kojima se jedna, ve¢ poznata Cinjenica blize
objasnjava, dublje tumaci i drustveno vrednuje. Ovakav oblik novinar-
skog izrazavanja veoma je jednostavan i ne zahteva nikakvu posebnu kon-
strukciju, s obzirom na to da jezik trazi samo postovanje osnovnih normi
novinarskog stila: kratkocu, jasnocu i preciznost.

S novinarskog stanovista posmatrano, neSto moze biti dogadaj i zato
Sto je nesto receno i zato Sto je neko nesto rekao. Govoreci o tome ko je
akter vesti, Bel kaze da je “idealan izvor vesti takode i akter, neko Cije
su reci vest”, 1 dodaje da su upravo stoga politicari tako Cesti ucesnici
u dogadaju, (Vasi¢, Alanovi¢ 2007: 152). Medutim, u stru¢noj javnosti
cesto se mogu cuti kritike da se novinarstvo u Srbiji zapravo pretvorilo u
»izjavno novinarstvo® i da se svelo na puko prenosenje izjava, u najvecoj
meri politicara. Posto je izjava pseudodogadaj, njeno preterano prisustvo
u agencijskom novinarstvu i u medijima uopste kriticari ¢esto pripisuju
novinarskoj ,,lenjosti“ i liniji manjeg otpora. A mozda je u pitanju i jasan
znak da je novinarstvo pod velikim pritiskom politike. U svakom slucaju,
ova tema svakako zasluzuje zasebno dublje istrazivanje, za Sta u ovoj
monografiji nemamo prostora.

Agencije se u svom svakodnevnom radu Cesto oslanjaju na izjave.
U slede¢em primeru izjava sportiste aktuelna je za medije, jer je re¢ o
fudbaleru ¢ijom je zaslugom njegov klub priredio veliko iznenadenje i iz
najprestiznijeg klupskog fudbalskog takmicenja “Liga Sampiona” izbacio
favorizovani i klub sa najvise trofeja u Evropi, ,,Real* iz Madrida.

Primer 11:
Pjanié: Cilj ,,Liona“ je plasman u polufinale
Miralem Pjani¢, strelac gola kojim je ,,Lion* izbacio ,,Real Madrid“ iz Lige
Sampiona, rekao je danas da je cilj francuskog kluba plasman u polufinale

najkvalitetnijeg evropskog takmicenja.

“Imamo veoma dobru i mladu ekipu. Sada moramo da se okrenemo vaznoj
prvenstvenoj utakmici sa ,,Sent Etjenom®. Nakon toga paznju ponovo skre¢emo
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ka Ligi Sampiona. Znam da nece biti lako, ali zelimo plasman u polufinale”,
izjavio je Pjani¢ za sajt Evropske fudbalske unije (UEFA).

Veoma Cesto, agencije prenose izjave vodecih svetskih 1 domacih politicara.

Primer 12:

Gejts: Podrska Irana talibanima prili¢no ograni¢ena
Ministar odbrane SAD Robert Gejts izjavio je danas u americkoj vojnoj bazi
u jugoisto¢noj Aziji da podrska Irana talibanima jo$ uvek ne predstavlja veliki

problem za Vasington.

Komentar neke druStvene pojave, fenomena ili problema koji je od

interesa za javnost agencije obezbeduju kroz kombinovanje izjava vise
kompetentnih li¢nosti, koje obicno imaju razli¢ita stanovista o datom pi-
tanju. Agencije na taj nacin zadrzavaju objektivnost kao jednu od svojih
najvaznijih karakteristika a Sirokoj publici nude razlicita stanovista o istoj
pojavi, postujuci novinarski princip “pro et contra”.

Primer 13:
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Priveden tvorac grupe na Fejsbuku koja kritikuje Sanadera

Hrvatska policija privela je na informativni razgovor Nikcu Klecaka zbog toga
Sto je na popularnom sajtu za druzenje Fejsbuk (Facebook) kreirao grupu koja
kritikuje politiku premijera Ive Sanadera.

Klecak (22) je na sajtu Fejsbuk kreirao grupu protiv Sanadera pod nazivom
“Kladim se da ¢u da nadem 10.000 ljudi koji ne vole Sanadera”.

Policija je zbog toga privela Klecaka i ispitivala ga tri sata, a zaplenjen je i
njegov li¢ni kompjuter.

Hapsenje zbog stavova iznetih preko Fejsbuka pokrenulo je ozbiljnu debatu u
hrvatskom javnom mnjenju o stanju ljudskih prava u zemlji.

Politicki analiti¢ar Jelena Lovri¢ ocenila je da hapSenje predstavlja primer
zloupotrebe policije u politicke svrhe, dok je voda opozicione Socijaldemokratske



partije Zoran Milanovi¢ ocenio da akcija policije predstavlja ugrozavanje slo-
bode izrazavanja.

“Vlada ne moze da uti¢e na internet, i to ih duboko plasi”, kazala je Lovric.

Visoki policijski zvani¢nik Krunoslav Borovec odbacio je kritike javnosti i
saopstio da je policija postupila u skladu sa zakonom jer se na spornom sajtu
pojavila fotomontaza Sanaderove slike u nacistickoj uniformi. Nacisticki sim-
boli su zabranjeni hrvatskim zakonom.

Grupa koju je u petak na Fejsbuku napravio Klec¢ak za samo tri dana uspela je
da okupi viSe od 6.200 ¢lanova, §to je viSe nego Sto je bilo planirano.

Hrvatski premijer Sanader za sada nije komentarisao u javnosti sporni slucaj.

Nisu retki slucajevi ni kada u redakcije agencija stizu pisane izjave i
saopstenja za javnost odredenih licnosti. U principu, svako moze da da-
je izjavu za medije, ali samo pod jednim uslovom: da je ono Sto zeli da
kaze relevantno za jednu odredenu drustvenu grupu ili za drustvo u celini.
Konacnu odluku o tome koja ¢e se od prispelih izjava ili saopStenja za
javnost emitovati donosi redakcija agencije. Medutim, inicijativu treba, pre
svega, da daju novinari: oni moraju da traze izjavu od poznatog drZzavnika
ili politi¢ara, naucnika ili umetnika (Leksikon novinarstva, 1979). Potom
je potrebno u vesti naglasiti da je re¢ o izjavi koja je data samo za nasu
agenciju, ¢ime se dodatno podize kredibilitet novinske agencije:

Primer 14:

Saslusanje svedoka iz Amerike preko video linka u slucaju koji se vodi protiv
studenta Miladina Kovacevica danas je odlozeno za 15. januar 2009. godine.

Portparol Drugog opstinskog suda u Beogradu Marina Klari¢ Zivkovié rekla
je agenciji Beta da je saslusanje ocevidaca tuce u bostonskom klubu tokom
koje je Kovagevi¢ naneo teske povrede Brajanu Stajnhaueru odloZeno zbog
nedostatka procesnih pretpostavki.

Ono sto je posebna karakteristika agencijskog nacina uredivanja izjave
jeste da se ona, kao i svi ostali Zanrovi, ureduje po istim pr1n01p1ma po kojima
se ureduje i1 vest: pocinje lidom, a nastavlja se po principu obrnute piramide.
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3.1.3.3. Agencijski ¢lanak i reportaza

Clanak se definise kao oblik novinarskog izrazavanja u kojem se svestra-
nom analizom sadrzine objasnjava jedna aktuelna pojava ili dogadaj, pri cemu
se koriste dokazane Cinjenice da bi se protumacila ta pojava ili taj dogadaj.
Clanak ne reaguje brzo i hitno, nije dakle strogo aktuelan, iako mora, kao i
svaki drugi novinarski proizvod, da bude vezan za sada$njost, u Sirem smislu
te reci. On je tematski Sirok, dublje ulazi u pojave i zbivanja, analizira ih
sa svih strana. Duzina ¢lanka odstupa od novinarskog principa kratkoce; on
moze da bude dug onoliko koliko je neophodno da se sve detaljno objasni i
utvrdi (Leksikon novinarstva, 1979.).

Reportaza® je oblik novinarskog izrazavanja koji je za mnoge najvisi
domet u ovoj profesiji. Reportaza je i svedoCanstvo, i dokument, i lepa rec,
i otkrivanje ljudskih sudbina, i poniranje u socijalne drame, i istrazivanje
njihovih uzroka — Stampana ili izgovorena slika ¢oveka, dogadaja ili po-
jave; istinita slika stvarnosti, jedan njen detalj, iseCak Zivota. Vrhunsko os-
tvarenje u reportazi ostaje kao trajna vrednost ljudskog duha, ne umire kao
vodeni cvet sa slede¢om emisijom radija ili televizije, ili sa slede¢im iz-
danjem lista. Kao i svaki drugi oblik novinarskog izrazavanja, i reportaza
mora da postuje osnovne principe: novost, aktuelnost, istinitost, vaznost ili
zanimljivost. Ono §to je odvaja od ostalih formi novinarskog izrazavanja
je specifican nacin oblikovanja, posebna kompozicija, stil koji se ne drzi
strogo jezickih normi novinarstva (Leksikon novinarstva, 1979).

U posmatranom korpusu agencijskih proizvoda, ¢lanak i reportaza se
pojavljuju pod nazivom ,,servis clanaka®. U tom specijalizovanom servisu
agencijski novinar izlazi iz svoje ,,anonimnosti* i postaje autor sa imenom
1 prezimenom.

Primer 15 (agencijski ¢lanak):

BETA-SERVIS CLANAKA
Krakov: Rupe na prodaju

Dasa Pavlovi¢,

dopisnica Bete

3 engl. 'report’ — “izvestaj’, prikaz’, *javiti’.
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KRAKOV, 11. marta 2010 — Besparica i $vajcarski sir od rupa koje je Zestoka
zima ostavila na poljskim ulicama i putevima navele su Krakov na jugu Poljske
da poc¢ne da prodaje gradanima rupe na ulicama i tako pribavi sredstva za po-
pravku saobracajnica.

lIako je vest da jedan grad u Nemackoj ve¢ godinama prodaje svoje rupe za
50 evra u poljskim medijima izazvala pre osmeh kao bizarna zanimljivost, u
Krakovu su se ve¢, prvog dana programa, javili kupci rupa.

Vlasti u Krakovu zamislile su sistem u kojem se “prosec¢ni gospodin Jan Koval-
ski” prijavi za kupovinu konkretne rupe, posle ¢ega putari procene troSak
krpljenja ulice, vlasnik plati, a kod mesta gde je bila rupa, postavi se tabla s
imenom vlasnika.

Ako novi vlasnik bivse rupe Zeli da se procuje i Sire, svota koju je uplatio i njegovo
ime naci ¢e se na posebnom sajtu na internetu koji su otvorile vlasti Krakova.

“Ve¢ danima mi se zale na dve rupe blizu mog obdanista. Dogovorio sam se
da mi procene njihovu vrednost. Ne treba mi spomen plo¢a, dovoljno mi je da
mogu da se pohvalim pred roditeljima dece da sam dao da se poprave”, kazao
je za danasnju Gazetu viborcu jedan od prvih kupaca, vlasnik obdanista u jed-
nom od krakovskih naselja Marek Suba.

Nisu, medutim, svi u Krakovu odusevljeni tom idejom, a mnogi upozoravaju
da grad dobija novac od njihovog poreza, pa nema potrebe da daju dodatne
poklone.

Muku s rupama na kolovozima muci, posle ove surove i duge zime, cela sred-
nja Evropa, a zima je sada nemilosrdno otkrila koliko se “osljarilo” u vreme
komunista, jer su u najgorem stanju putevi iz Sezdesetih i sedamdesetih godina
kada se Stedelo i na asfaltu i na njegovom kvalitetu i na ulozenom trudu rad-
nika.

Poljski vozaci zale se da voznja po drumovima posle topljenja snega podseca
pre na ruski rulet, a spremno su se ukljucili u akciju ovdasnjih medija da posalju
fotografije najgorih rupa u svom gradu.

Lokalne samouprave u susednoj Ceskoj vec¢ su ispraznile svoje budzete za
¢iscenje ulica i puteva od snega, pa im nije ostalo za remont puteva.
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Ministar saobracaja Gustav Slamecka procenio je da e saniranje posledica zime
kostati drzavu 153 miliona evra, $to je vise od budzeta u te svrhe za celu godinu.

(Kraj) dpp/aza/san/dar

Primer 16 (agencijska reportaza):
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BETA-SERVIS CLANAKA
Loznica: Basceluci pet meseci posle

Tomislav Zivanovié, dopisnik Bete iz Loznice

LOZNICA, 2. decembra 2008 — U lozni¢koj mesnoj zajednici Basceluci, koja

je letos mesec i po dana bila u zizi javnosti zbog Sest puta ponovljenih lokalnih
izbora, sada je mirno.

Politicari viSe ne navracaju, ali meStani isti¢u da su zadovoljni §to su se izbori
ponavljali ba$ u njihovom naselju, jer je tokom te izborne kampanje uradeno
vise nego za prethodnih 30 godina.

Asfaltirano je oko Sest kilometara ulica u naselju, postavljeno 50 betonskih
bandera za niskonaponsku elektro mrezu, popravljeno uli¢no osvetljenje i
lokalno igraliste.

Svesni da im se takva prilika u dogledno vreme ne moze ponoviti, mestani su
zadovoljno trljali ruke zbog svega §to su im tih dana i no¢i gradila tada dva
suprostavljena politicka tabora.

U ovom naselju sa oko 350 kuca i 1.100 stanovnika ima, medutim, i onih koji
podsecaju da nije uradeno sve §to je obecano.

Nisu zamenjene sve drvene bandere iako pored nekih i sada leze betonski stubovi,
a stari asfalt i dalje se nalazi ispred kuce najpoznatije mestanke Jelene Vasic.

Odluka o buducoj vlasti u Loznici donosena je u suterenu Jelenine kuce, gde se
u nedostatku adekvatnog prostora, veé Sest godina obavlja glasanje.

Jelena danas kaze da joj je u prvo vreme sve to bilo zanimljivo, jer je upoznala
mnoge ljude, posebno novinare, koji su je stalno zvali.



Priznaje ipak da joj je vremenom postalo naporno pripremanje i raspremanje
prostorije uz svako novo glasanje.

Ona sama glasala je prva tri puta, da bi potom apstinirala jer se ispostavilo da
je u birackom spisku upisana pod imenom Jela.

Posle svega, pored njene kuce ostalo je stotinak metara starog asfaltnog pu-
ta, zato Sto u vreme izborne kampanje nije smelo niSta da se asfaltira ispred
glasackog mesta.

U meduvremenu, niko od politi¢ara se nije setio da obezbedi sredstva za presvlacenje
asfaltom te deonice, pa je Jelena, kako u $ali kaze, “ostala u prasini”.

Izbori su trajali od 11. maja do 28. juna, a izjaSnjavanje glasaca Basceluka
odlucivalo je o 26. nerasporedenom odbornickom mandatu, u gradskoj
skupstini koja ima 51 odbornika.

Na jednoj strani bili su G17 plus, koalicija DS—Liberalno-demokratska partija—
Srpski pokret obnove—Sandzacka demokratska partije i koalicija Socijalisticka
partija Srbije—Partija ujedinjenih penzionera Srbije.

Drugi blok su ¢inili Srpska radikalna stranka (SRS), DSS, Nova Srbija i grupa
gradana Pokret za Loznicu.

Ispostavilo se, medutim, da Sesto glasanje na Vidovdan nije bilo ni potrebno,
jer je politickom kombinatorikom stvorena nova skupstinska veéina i bez tog,
do tada toliko vaznog mandata.

Aktuelnu vlast u Loznici ¢ini blok okupljen oko G17 plus uz DSS i GG Pokret
za Loznicu iz drugog, nekada suparnickog tabora.

(Kraj) tzz/rpe/per

Kao §to se iz primera vidi, agencijski Clanak i reportaza slobodni-
je su forme novinarskog izrazavanja u poredenju sa “krutim” nacinom
izrazavanja u vesti i u izvestaju

Ali, iz gornjeg primera jasno je da se 1 agencijski ¢lanak slaze po prin-
cipima vesti: od lida, preko obrnute piramide. Ono §to i inace ¢lanak odva-
ja od ostalih novinarskih zanrova, vredi i u agencijskom novinarstvu:
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—ne javlja se kao reakcija na tacno odredenu pojavu, ve¢ na one po-
jave i zbivanja koji Zive u drustvu;

— ne reaguje brzo, hitno, nije obavezno aktuelan;

— tematski je §iri, dublje ulazi u pojave i zbivanja, objasnjava ih i ana-
lizira sa svih strana (Leksikon novinarstva, 1979).

3.1.4. Specifi¢ni agencijski proizvodi

Agencija korisnicima nudi i posebne proizvode, koji su karakteristicni
pre svega za novinske agencije, ne i za ostale medije. Ti proizvodi su na-
menjeni, kao i sve ostalo, pre svega medijima.

3.1.4.1. Najava dogadaja

Dnevna najava dogadaja jedan je od vaznih elemenata za svaku
agenciju. Novinska agencija Befa svoje najave emituje tri puta dnev-
no — prvi put oko 16 sati (za slede¢i dan), zatim oko 21 sat i treci put
u 8 sati narednog dana, za kada se dogadajl i najavljuju 3* Svaki put
u najavu se uvrstavaju dogadaji za koje Je agencua u meduvremenu
dobila obavestenja. Svaka novinska agencija ima u svojoj ponudi na-
jave dogadaja, koje se unekoliko razlikuju pre svega u formi, ali ne i u
sustini.*

Po pravilu, najava se emituje sa slagom Beta-Najava i naslovom: Za
sredu, 10. marta 2008. godine.

Dogadaji koji se najavljuju u agenciji Beta se najavljuju po sledecem
redosledu: dogadaji u svetu za taj dan, zatim dogadaji u regionu (Crna
Gora, Slovenija, Hrvatska, Bosna i Hercegovina), Makedonija, Rumunija,
Bugarska, Grcka, Albanija, Turska), a zatim dogadaji u Srbiji, dogadaji iz
kulture, sporta, servis ¢lanaka za taj dan i ostali dogadaji.

Najava dogadaja se u agenciji Beta pravi hronoloski, a ne po grado-
vima. Vazne “tekuce situacije” i drugi dogadaji za koje nije precizirano

3 Najava dogadaja je uobicajeni proizvod za sve novinske agencije. Razlika je samo u tome koliko
najava dogadaja i u kojim terminima pojedina agencija emituje. To je stvar urednicke politike.

3 U Prilozima na kraju rada ponuden je primer Najave dogadaja hrvatske agencije HINA. 1z primera
je jasno da HINA daje kao odvojene proizvode najave iz razli¢itih oblasti (svet, fotografije, sport, eko-
nomija, Hrvatska...), dok je u Beti sve to objedinjeno u jedan proizvod.
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tacno vreme kada ¢e se desiti (na primer, ocekuje se da neko saopsti nesto)
idu na pocetak segmenta’®® u koji se ubrajaju.

Opsta forma najave je:
Primer 17:

MESTO — U (vreme), u sali/stranackim prostorijama (adresa) konferencija za
novinare (ime onog ko ¢e govoriti) na kojoj ¢e govoriti o (tema).

Primer 18:

BEOGRAD - U 11.00, u maloj sali Doma Narodne skupstine, Poslanicki klub
Demokratske stranke o reSavanju problema nasilja nad zenama u porodici.

Postoji vise vrsta najava:

BETA-NAJAVA: dnevna najava dogadaja za taj dan
BETA-NAJAVA-AUDIO: dnevna najava audio priloga koje ¢e Beta emi-
tovati toga dana

BETA-NAJAVA-FOTO: dnevna najava fotografija koje ¢e agencija Beta
emitovati toga dana, bilo da je re¢ o fotografijama Betinih fotoreportera ili
o fotografijama fotoreprtera svetskih novinskih agencija s kojima agencija
ima uspostavljenu razmenu.

BETA-NAJAVA-VIDEO: dnevna najava video priloga koje ¢e agencija
emitovati tokom dana

BETA-NEDELJNA NAJAVA: najava dogadaja za sedmicu koja sledi
BETA-NAJAVA-DOPUNA: pro§irena verzija najave, kada nakon emito-
vanja jutarnje najave tokom dana stigne joS neka vazna najava dogadaja
BETA-NAJAVA-I S P R AV K A: kada agencija napravi gresku u najavi
dogadaja

BETA-NAJAVA-IZMENA: kada institucija/stranka napravi gresku ili se
predomisli pa otkaze neki dogadaj

U sledec¢em primeru ilustrova¢emo, u skracenoj verziji, kako izgleda jedna
najava dogadaja u agenciji Beta:

% Segmenti su: Svet, Region, Srbija...
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Primer 19:
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BETA-NAJAVA (u 8 sati)
Za sredu, 10. marta 2010. godine

Svet

JERUSALIM/RAMALA - Potpredsednik SAD Dzozef Bajden u nastavku
posete

Bliskom istoku sastace se s palestinskim predsednikom Mahmudom

Abasom.

Region

PODGORICA - Premijer Crne Gore Milo Pukanovi¢ odgovarace u Skupstini
na pitanja poslanickih klubova.

Srbija

KOPAONIK — U 9.30 u hotelu “Grand” drugi dan ekonomskog skupa na Ko-
paoniku o izlasku Srbije iz ekonomske krize. Najavljeno je ucesce potpredsed-
nika Vlade Srbije Bozidara Peli¢a, ministra ekonomije Mladana Dinkica i Sefa
Kancelarije Svetske banke u Srbiji Sajmona Greja.

Kultura i zabava

BEOGRAD — U 12.00 u restoranu “Kalemegdanska terasa” konferencija za
novinare glumca Ralfa Fajnsa (Ralph Fiennes), Gabrijele Tana (Gabriella
Tana), Kolina Vejnsa (Colin Vaines) i glumca Dragana Micanovi¢a i Slavka
Stimca povodom pocetka snimanja filma “Koriolan” u Srbiji.

Sport

Fudbal:

— Igraju se revans utakmice osmine finala Lige Sampiona (mecevi
pocinju u 20.45)

Real Madrid - Olimpik Lion



Mancester junajted — Milan
Ostalo

BEOGRAD — U 10.00 u hotelu “Palas” (Topli¢in venac 23) seminar “Japan-
ski proizvodni menadzment” o smanjenju troskova poslovanja i pobolj$anju
kvaliteta bez velikih investicija. Najavljeno je prisustvo predstavnika Ambasa-
de Japana i Japanske agencije za medunarodnu saradnju.

Najava kao specificni agencijski proizvod kojeg nema u drugim
vrstama medija, namenjen je korisnicima agencijskog servisa, a pre svega
medijima, da bi znali koje dogadaje ¢e agencija pratiti, kako bi mogli da
“Stede novinare” iz svoje redakcije i upute ih na neke druge zadatke, s
obzirom na to da ¢e agencija svakako emitovati vesti, audio i video priloge
koje je najavila.

Svaka najava zavrSava se informacijama o tome ko je toga dana od
dezurnih urednika odgovoran za agencijski servis vesti, kao i informaci-
jama o brojevima telefona Novinske agencije Beta na koje korisnici mogu
da se obrate u slucaju odredenih nejasnoca.

3.1.4.2. Najavna vest

Treba praviti razliku izmedu najave i najavne vesti. Najavna vest se
pise kada su u pitanju vazni dogadaji, kao §to su zasedanja skupstine,
vlade, izbori, okrugli stolovi, partijske konvencije:

Primer 20:
Izvestilac Evropskog parlamenta Jelko Kacin u poseti Srbiji

Izvestilac Evropskog parlamenta za Srbiju Jelko Kacin pocinje danas trodnevnu
posetu Beogradu tokom koje ¢e se sastati sa zvani¢nicima Srbije, receno je Beti
u Ambasadi Slovenije.

Jelko Kacin ¢e se danas odvojeno sastati sa predsednicom Skupstine Srbije
Slavicom Dukié-Dejanovi¢ i predsednikom Odbora za evropske integracije
Laslom Vargom sa kojima ¢e razgovarati o evropskim integracijama.
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Izvestilac EP ¢e u sredu i Cetvrtak razgovarati sa predstavnicima Vlade Srbije,
parlamenta, guvernerom Narodne banke, predstavnicima pravosuda i nevladi-
nog sektora.

Najavna vest se moze emitovati dva ili tri dana ranije, zatim dan rani-
je, ili se moze plasirati rano ujutro — na dan dogadaja — kao kratka najavna
vest za elektronske medije.

3.1.4.3. Dokumentacija

Veoma je znacajna uloga rubrike koja se zove Dokumentacija. Ona
priprema mnoStvo materijala koji se uglavnom koristi za bekgraunde.
Redakcija sa dobrom i sredenom dokumentacijom uvek je u prednosti,
(Leksikon novinarstva, 1979), zbog ¢ega je dokumentacija prava “riznica”
podataka za svaku agenciju.’’

U slucaju agencije Beta, svakodnevni zadatak rubrike za dokumentaciju
je da rano ujutro, na samom pocetku dnevne emisije vesti, emituje Kalen-
dar dogadaja, koji se unapred priprema u dokumentaciji, Sto rade i druge
novinske agencije:

Primer 21:

BETA-KALENDAR
Na danasnji dan - 14. mart

BEOGRAD, 11. marta 2010. (Beta) -

1489 — Kraljica Kipra Katarina Kornaro (Catherine Cornaro), poslednja vladarka iz
dinastije Lizinjan (Lusignan), ustupila je svoju kraljevinu Mletackoj Republici.

1558 — Nemacki car Ferdinand 1 uzeo je titulu svetog rimskog cara bez
uobicajenog papinog krunisanja.

1804 — Roden je austrijski kompozitor Johan Straus Stariji (Johann Straug),
koji je beCkom vlaceru dao klasi¢ni oblik i znatno doprineo njegovoj popular-
nosti. Komponovao je vise od 150 valcera, od kojih je najpoznatiji “Lorelaj-

37 Postojanje redakcije za dokumentaciju standard je svake novinske agencije.
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Zvuci Rajne”, veliki broj marSeva, medu kojima i ¢uveni “Mar§ Radecki”,
polke, kadrile.

1820 — Roden je Vitorio Emanuele II (Vittorio), poslednji sardinski kralj (od
1849) i prvi kralj ujedinjene Italije od 1861. do smrti 1878. Popularni “padre della
patria”, Vitorio Emanuele II inaugurisao je parlamentarnu vladavinu u Italiji.

1864 — Engleski istraziva¢ Samjuel Bejker (Samuel Baker) otkrio je drugi iz-
vor reke Nil u istocnoj Africi i nazvao ga Albertovo jezero...

Za razliku od vecine agencijskih proizvoda, kao Sto se vidi iz prethod-
nog primera, u “kalendaru” dogadaji se ne slazu po vaznosti nego iskljucivo
hronoloski.

Redakcija za dokumentaciju ima zadatak i da emituje posebne vesti
koje se ti¢u znacajnih godisnjica.

Primer 22:

ZEM-DINDIC-GODISNJICA
Sutra sedam godina od ubistva Zorana Dindica

BEOGRAD, 11. marta 2010. (Beta) — U petak se navrsava sedam godina od
ubistva premijera Srbije i lidera Demokratske stranke (DS) Zorana Pindica,
koji je ubijen ispred sediSta Vlade Srbije 12. marta 2003. godine.

DPindi¢ je bio prvi premijer Srbije posle pada rezima Slobodana MiloSevica
2000. godine i dolaska na vlast Demokratske opozicije Srbije (DOS). Vlada na
¢ijem je Celu bio izabrana je 25. januara 2001. godine.

Za vreme njegovog mandata pokrenut je proces demokratizacije drustva i ko-
renitih ekonomskih i socijalnih reformi u Srbiji.

Prema oceni zapadnih diplomata, Pindi¢ je doprineo izgradnji dobrih odnosa
sa svim zapadnim zemljama, posebno sa SAD, nakon perioda visegodi$nje
nestabilnosti.

Dindiceva vlada se snazno zalagala za saradnju s Haskim tribunalom za ratne
zlo€ine, 1 za vreme te vlade uhapSeno je nekoliko haskih optuzenika, medu
kojima je i bivsi predsednik Srbije i SRJ Slobodan MiloSevic...
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Ova redakcija zaduzena je i za brzu reakciju kada su u pitanju hitne i

vazne vesti, koje je Sto pre potrebno nadopuniti odgovaraju¢om pozadi-
nom (background).

Primer 23:

ZEM-BEOGRAD-PATRIJARH
Preminuo patrijarh Pavle

BEOGRAD, 15. novembra 2009 (Beta) - Patrijarh srpski Pavle preminuo je u
nedelju, potvrdeno je agenciji Beta.

Patrijarh je preminuo u 10.45. Smrt patrijarha potvrdio je mitropolit Amfilo-
hije. Radio televizija Srbije objavila je snimak mitropolita, koji je uplakan, na
svecanosti polaganja kamena temeljca, obavestio vernike da je upravo saznao
da se “upokojio patrijarh”.

Patrijarh Pavle (95) bio je na Vojno-medicinskoj akademiji na lecenju od 13.
novembra 2007. godine.

Nakon ovako emitovane vesti, zadatak rubrike za dokumentaciju je da

pripremi patrijarhovu biografiju. Pravilo je da ta rubrika ve¢ ima pripremljene
biografije znacajnih li¢nosti iz drustvenog zivota. To pravilo narocito vazi on-
da kada se, kao u slucaju patrijarha, ocekuje smrt ili kada se, recimo u slucaju
izbora za novog predsednika, ocekuje izbor jednog od dvojice kandidata.

Primer 24:
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ZEM-PATRIJARH-BIOGRAFIJA
Biografija pokojnog patrijarha Pavla

BEOGRAD, 15. novembra 2009. (Beta) — Patrijarh srpski Pavle preminuo je
danas u Beogradu.

Patrijarh Pavle (svetovno ime Gojko Stojcevi¢) roden je 11. septembra 1914.
godine u selu Kucanci kod Donjeg Miholjca u Slavoniji. U tom mestu je
zavrsio osnovnu $kolu. Nizu gimnaziju zavrsio je u Tuzli, viSu gimnaziju i
Sestorazrednu Bogosloviju u Sarajevu, a Bogoslovski fakultet u Beogradu.
Dve godine je studirao medicinu u Beogradu.



Pre odlaska u gimnaziju proveo je jedno vreme na pripremama za $kolu u ma-
nastiru Orahovica. Drugi svetski rat zatekao ga je u rodnoj Slavoniji, odakle je
prebegao u Beograd, gde je, da bi se mogao izdrzavati, radio fizicke poslove na
gradevinama i na dokovima. U prolece 1942. njegov $kolski drug jeromonah
Jelisej odveo ga je u manastir Svete trojice u Ovcaru, a od 1944. radio kao
veroucitelj i vaspita¢ u Banji Kovilja¢i, u domu za decu izbeglu iz Bosne...

Primer 25:

ZEM-TADIC-BIOGRAFIJA
Biografija novog predsednika Srbije

BEOGRAD, 28. juna 2004. (Beta) — Predsednik Demokratske stranke Boris
Tadi¢* izabran je danas, prema Cesidovoj nezvani¢noj proceni rezultata iz-
bora, za predsednika Srbije.

Tadi¢ je roden 15. januara 1958. u Sarajevu. U Beogradu je zavrSio gimnazi-
ju, diplomirao klinicku psihologiju na Filozofskom fakultetu i magistrirao na
temu “Subverzivnost u segmentu seksualnosti”.

U mladosti je radio kao kolporter, zatim je bio novinar na Radio Indeksu 202,
psiholog u bolnici “Laza Lazarevi¢”, profesor psihologije u Prvoj beogradskoj
gimnaziji i istraziva¢ u beogradskom Institutu za psihologiju. Centar za razvoj
demokratije 1 politicke vestine osnovao je 1997. i bio njegov prvi direktor.
Politikom se bavi od studentskih dana kada je u¢estvovao u formiranju polui-
legalnog Otvorenog univerziteta i u nizu opozicionih aktivnosti, zbog ¢ega je
bio hapsen osamdesetih godina...

Drugim recima, uloga rubrike za dokumentaciju je da pripremi bek-
graunde za sve vazne dogadaje. Ukoliko je u pitanju veliki zemljotres, iz

3% U knjizi se nalazi relativno veliki broj primera u kojima se na razli¢ite na¢ine spominje aktuelni

predsednik Srbije Boris Tadi¢. Ovo je posledica Zelje da istaknemo ¢injenicu da vazni politi¢ari, a
narocito njihove izjave, zauzimaju znatan deo medijskog prostora u Srbiji. Kriti¢ari ovakvog nacina
izveStavanja navode da je re¢ o ,izjavnom novinarstvu“ i podsecaju da je izjava zapravo pseudo-
dogadaj

3 Kao $to ¢e ¢itaocima upasti u o€i, u primerima koji su ponudeni u knjizi ve¢ina protagonista vesti
su muskarci, sto je jo$ jedan dokaz za tezu da je kod nas izvestavanje maskulanizirano, odnosno da je
veoma uocljiv disbalans izmedu prisustva Zena i musaraca u medijima. (videti tekst Dubravke Vali¢
-Nedeljkovi¢: Rodna perspektiva izvora informacija u vode¢oj dnevnoj Stampi u Srbiji, Novi Sad,
2011).

71



dokumentacije ¢e sti¢i pripremljena vest o, na primer, velikim potresima
u istoriji civilizacije. Ukoliko su u pitanju parlamentarni izbori u Srbiji,
iz dokumentacije ce sti¢i sreden pregled dosadasnjih izbora, sa glavnim

3.1.4.4. Poruka korisnicima

Ovaj agencijski proizvod koristi se u slucajevima kada agencija ima
vaznu poruku za medije.

Poruka korisnicima, sa slagom PORUKA korisnicima, emituje se kao
najava serije tekstova, intervjua i ¢lanka ili kao obavestenje da se zavrSava
agencijska emisija vesti za taj dan:

Primer 26:

PORUKA
korisnicima

Agencija Beta uskoro ¢e emitovati intervju sa predsednikom Rusije Dmitri-
jem Medvedevim. Medvedev u intervjuu govori o odnosima Srbije i Rusije,
reSavanju statusa Kosova...

(Kraj) aut/urd

PORUKA
korisnicima

Na sajt agencije Beta “Ciste ruke” (www.korupcija.org) danas je postavljen
tekst o tome i tome.

(Kraj) aut/urd

3.1.4.5. Vest pod embargom

Vest pod embargom koristi se u slucajevima kada agencija korisnicima
nudi neku vest, izjavu ili intervju s kojom se iz opravdanih razloga mora
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sacekati sa objavljivanjem. Vest pod embargom se najcesce koristi u slucaju
kada se izveStava o izborima u Srbiji, zbog posStovanja pravila izborne
tiSine. Ta pravila nalazu da se ne mogu emitovati izjave politicara dok god
su otvorena izborna mesta (kod nas od 7 do 20 sati). Agencijski novinari,
medutim, sa terena Salju izjave glavnih protagonista izbora, a agencija te
vesti emituje odmah, s tim Sto slag u tim slucajevima izgleda ovako:

ZEM-IZBORI-DS (EMBARGO DO 20.00 SATT)

Drugim re¢ima, medijima je “zabranjeno” da emituju ove agencijske vesti
do 20.00 sati. U ¢emu je onda svrha emitovanja vesti na agencijskom servisu,
ukoliko ne mogu da budu emitovane i objavljene u drugim medijima? Odgo-
vor je vrlo jednostavan: agencije na taj nacin omogucuju Stampanim medijima
da pripreme sutrasnje izdanje, a elektronskim medijima da pripreme informa-
tivne emisije koje ¢e uslediti nakon zatvaranja izbornih mesta i prestanka
vazenja pravila o izbornoj tisini.

Embargo moze da se koristi i u slucajevima kada agencija dode u
posed vaznog govora vaznog politiCara, koji ¢e on izloziti pred odredenom
vaznom institucijom (domac¢im parlamentom, Evropskim parlamentom,
Ujedinjenim nacijama...)

Primer 27:

SVT-UN-JEREMIC (EMBARGO DO 18.00 SATI)
Jeremi¢: Srbija nikada nece priznati nezavisnost Kosova

UJEDINJENE NACIJE, 3. marta 2010. (Beta) — Ministar spoljnih poslova Sr-
bije Vuk Jeremi¢ izjavio je danas na zasedanju Generalne skupstine Ujedinjenih
Nacija u Njujorku da Srbija nikada nece priznati nezavisnost Kosova...

Kao i u prethodnom primeru koji se ticao izbora, i u ovom slucaju
agencija emituje izjavu ranije, uz oznaku “embargo”, kako bi mediji mogli
da pripreme izdanja i emisije.

3.1.4.6. Fles vest

Fles je najkraca forma vesti koja u slagu ima i ¢etvrtu re¢: HITNO. Emituje se
kada je nesto izuzetno hitno i vazno.
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Primer 28:

ZEM-BEOGRAD-PATRIJARH-HITNO
Preminuo patrijarh Pavle

BEOGRAD, 15. novembra 2009. (Beta) — Patrijarh srpski Pavle preminuo je u
nedelju, potvrdeno je agenciji Beta.

(Kraj)

Fles je dakle vest koja sadrzi samo veoma kratak lid, u kojem se
saopsStava veoma vazna informacija. Fles je po pravilu ekskluzivna infor-
macija do koje agencija dolazi prva ili se barem trudi da je prva emituje.

3.1.4.7. Vesti u nizu i pregled desavanja

Vesti u nizu povezane su sa fles veséu Jer prate dogadaj od pocetka do
kraja, izveStavajuci pr1 tom o svakoj znacajnijoj promeni. Najcesce su u
pitanju vesti o nesrecama (pad aviona, zemljotres...) ratovima, atentatima,
politickim krizama, smrtima vaznih li¢nosti... Svaka vest u nizu predstav-
lja celinu za sebe i kompletnu vest. Vesti u nizu su povezane klju¢nom
¢injenicom koja ih spaja — od prve do poslednje.

U slucaju naseg prethodnog primera o smrti patrijarha Pavla, sledeca
vest, koja viSe ne bi bila fles, ne bi vise u slagu nosila oznaku HITNO:

Sledeca vest o smrti patrijarha bi glasila ovako:
Primer 29:

ZEM-BEOGRAD-PATRIJARH (KRACA VERZIJA)

Preminuo patrijarh Pavle

BEOGRAD, 15. novembra 2009. (Beta) - Patrijarh srpski Pavle preminuo je u
nedelju, potvrdio je mitropolit Amfilohije.

Radio-televizija Srbije objavila je snimak mitropolita, koji je uplakan, na
svecanosti polaganja kamena temeljca, obavestio vernike da je upravo saznao
da se “upokojio patrijarh”.
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Patrijarh je preminuo u 10.45.

Patrijarh Pavle (95) bio je na Vojno-medicinskoj akademiji na leCenju od 13.
novembra 2007. godine.

(Kraj)

A sledeca bi bila dopunjena, na primer, nekim novim informacijama i
delovima iz biografije pokojnika:

ZEM-BEOGRAD-PATRIJARH (DUZA VERZIJA)

Kao $to vidimo iz gornjih primera, kraca i duza verzija koristi se u
agencijskom novinarstvu iskljucivo kada je re¢ o, na primer, nekom
vaznom dogadaju ili vaznoj izjavi vaznog pojedinca. Drugim recima, kada
agencija proceni da je u interesu korisnika da ih $to pre snabde informaci-
jom, jer je procenjeno da je re¢ o vaznoj vesti.

Vise vesti na istu temu koje stizu u kontinuitetu mogu da imaju i dopunjenu
verziju, koja se u slagu oznacava slicno kao i kraca i duza verzija vesti.

ZEM-BEOGRAD-PATRIJARH (DOPUNJENA VERZIJA)

Nakon ovako vaznih dogadaja, poput smrti patrijarha, obi¢no potom
slede reakcije javnih li¢nosti:

ZEM-PATRIJARH-REAGOVANIJA
Tadi¢: Nenadoknadiv gubitak za Srbe i SPC

BEOGRAD, 15. novembra 2009. (Beta) — Predsednik Srbije Boris Tadi¢ iz-
javio je...

U trenutku kada smo poceli da emitujemo reagovanja na patrijarhovu
smrt, poceli smo zapravo da piSemo vesti u nizu. A ona osnovna informaci-
ja, da je patrijarh umro, u vestima u nizu ¢e iz lida pre¢i u bekgraund.

Ista pravila vaze i kada, na primer, emitujemo vest o nekom velikom
zemljotresu: prvo se emituje fleS verzija, zatim kratke verzije osnovne
vesti, a potom duze vesti sa viSe podataka koji pristizu od izvestaca sa ter-
ena, drugih medija i agencija. [ u ovom sluc¢aju, ona osnovna vest o tome
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da je, na primer, Haiti pogodio razoran zemljotres u toliko i toliko sati, od
lida postaje bekgraund tokom pisanja vesti u nizu.

Na kraju ovako vaznog i/ili dugotrajnog dogadaja, o kojem je agencija
emitovala vise vesti, uobicajeno da se emituje pregled u kome ¢e se sazeto
preneti najvazniji detalji tog dogadaja. Slag ¢e u tom slucaju biti:

ZEM-SRBIJA-PATRIJARH (PREGLED)
SVT-HAITI-ZEMLJOTRES (PREGLED)

3.1.4.8. Ispravka vesti

Ispravka je svakako “najnepopularniji” agencijski proizvod, koji
se veoma nerado emituje. Kao S$to joj i ime kaze, ispravka se emituje u
slucajevima kada je agencija napravila materijalnu gresku u odredenoj
vesti. U tom slucaju, iznad slaga vesti po pravilu stoji:

PAZNJA-ISPRAVKA

Potom slede slag i naslov, kao i dvostrukom crtom podvucena napomena
na kojem mestu je agencija pogresila. Posle toga sledi ispravljena verzija
vesti:

Primer 30:

ZEM-SRBIJA-PTICJI GRIP
Milosavljevi¢: U Srbiji nema pticijeg gripa

Emitujemo vest sa ispravkom u naslovu, gde treba da stoji Milosavljevi¢ um-
esto Milovanovi¢ i drugom pasusu, gde treba da stoji 3.500 umesto 350. Moli-
mo da koristite ispravljenu verziju

BEOGRAD, 12. oktobra2005. (Beta) - Ministar zdravlja Srbije Tomica Milosavljevi¢

Na konferenciji za novinare u Vladi Srbije, Milosavljevi¢ je rekao da je u pos-
lednjih 10 dana pregledano 3.500 uginulih ptica i da nijedna nije bila zarazena
virusom koji izaziva pticji grip...
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“Sto manje ispravki, to bolja agencija, i obratno”, opste je prihvaceni
stav medu urednicima u novinskim agencijama.

3.1.4.9. Pregled vesti

Pregled vesti takode je specifiCan agencijski proizvod, u koji se
svrstavaju najvaznije vesti iz Srbije, regiona i sveta, kako politicke, tako i
one iz ekonomije, sporta, kulture... Vesti koje su svrstane u Pregled imaju
samo jedan pasus, po pravilu ne duzi od pet redova, i najcesce samo jednu
recenicu, a emituju se Cetiri puta dnevno: u 10, 14, 18 i24 ¢asa.”

Pregled je zapravo zbir od 10 do 20 kratkih vesti koje se od prethod-
nog pregleda do trenutka pravljenja novog smatraju najvaznijim.

Slag i naslov pregleda treba da bude:

BETA-PREGLED U 10 SATI (14 SATI, 18 SATI, 24 SATI)
Ponedeljak, 21. april 2008.

U Pregledu u 10 sati treba da se nadu vazne vesti iz Pregleda u 24 sati,
ono §to se desilo tokom no¢i i najave dogadaja.

U Pregledu u 14 sati se ne ponavljaju najave, izuzev ako je nesto veoma
bitno najavljeno za uvece. U njemu treba da budu sveze vesti i izuzetno se
mogu ponoviti veoma vazne vesti od prethodne veceri.

Na pocetku Pregleda nalazi se najvaznija i najnovija vest.

Primer 31:

BETA-PREGLED U 18.00
Cetvrtak, 11. mart 2010. godine

BEOGRAD — Ministar spoljnih poslova Albanije Iljir Meta sastao se u ¢etvrtak
po podne u Beogradu sa predsednikom Srbije Borisom Tadi¢em ¢ime je poceo
seriju razgovora sa srpskim zvani¢nicima.

40 0d agencije do agencije postoje razlike u formi pregleda: Betini pregledi, na primer, sadrze vise
vesti od pregleda agencije HINA. Hrvatska agencija s druge strane nudi manje vesti u pregledu, ali su
te vesti opsirnije date nego u slucaju Bete. Up. primer iz Priloga na kraju rada.
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BEOGRAD - Srbija ¢e morati da prihvati realnost da je vecina evropskih zemalja
priznala nezavisno Kosovo i da treba naéi reSenje prihvatljivo za sve, tako da se
proces integracije regiona u EU nesmetano nastavi, ocenio je britanski ambasa-
dor u Srbiji Stiven Vordsvort.

BEOGRAD - Gr¢ka policija je uhapsila protosindela Simeona Vilovskog, za
kojim je Visi sud u Beogradu raspisao poternicu zbog finansijskih malverzaci-
ja, potvrdio je agenciji Beta direktor Policije Srbije Milorad Veljovic.

BEOGRAD - Predsednik Socijalisticke partije Srbije Ivica Daci¢ uka-
zao je u Cetvrtak, povodom Cetiri godine od smrti Slobodana MiloSevica,
da SPS ne moze Ziveti od proslosti, ve¢ mora gradanima ponuditi viziju
buduénosti.

BEOGRAD — Predsednik Madarske Laslo Soljom dolazi u petak na poziv
Saveza vojvodanskih Madara u trodnevnu privatnu posetu tokom koje ¢e se
neformalno sastati i sa predsednikom Srbije Borisom Tadi¢em.

PRESEVO — Prva grupa drzavljana Srbije i Makedonije albanske nacional-
nosti koji su neuspes$no pokusali da dobiju azil u Belgiji, stigla je u ¢etvrtak
popodne u Presevo autobusom belgijskog Komesarijata za izbeglice.

HAG — Haski tribunal odbio je zahtev penzionisanog generala Vojske Jugo-
slavije Vladimira Lazarevi¢a da bude privremeno pusten na slobodu iz zdravst-
venih razloga, objavljeno je u Cetvrtak u Hagu.

HAG - Optuzeni Radovan Karadzi¢ ulozio je zalbu na odluku kojom je pre-
tresno vece Haskog tribunala odbilo njegov zahtev za odlaganje sudenja do 17.
juna, objavio je u Cetvrtak sud u Hagu.

NOVI SAD — U Vojvodini je u 2009. godini bilo najmanje medunacionalnih
incidenata za poslednjih Sest godina, izjavio je u Cetvrtak na konferenciji za
novinare predsednik Skupstine Vojvodine Sandor Egeresi.

SARAJEVO - Srpski ¢lan Predsednistva BiH Nebojsa Radmanovié¢ uputio je
u Cetvrtku pismo predsedniku Srbije Borisu Tadi¢u u kojem navodi da je “pro-
testna nota upucena Srbiji iz Ministarstva spoljnih poslova BiH zbog hapsenja
Ejupa Ganica, jednostran i samovoljan politicki i diplomatski akt neovlaséenog
drzavnog sluzbenika”.



BANJALUKA — Predstavnici borackih organizacija udruzenja porodica pog-
inulih boraca i bivsih logorasa u Republici Srpskoj su u Cetvrtak izrazili nadu
da ¢e Velika Britanija Ejupa Ganica izruéiti Srbiji. Gani¢ je u Cetvrtak, uz
kauciju, pusten na privremenu slobodu.

LJUBLJANA - Slovenacki ustavni sud poceo je u Cetvrtak zavr$no razma-
tranje arbitraznog sporazuma sa Hrvatskom o reSenju grani¢nog spora koji su
4. decembra prosle godine u Stokholmu potpisali predsednici vlada Hrvatske i
Slovenije Jadranka Kosor i Borut Pahor.

SANTJAGO —Tri jaka zemljotresa, od kojih je najjaci bio 7,2 stepena Rihterove
skale, potresla su u Eetvrtak centralni deo Cilea.

BEOGRAD - Juniorke Srbije osvojile su u Cetvrtak zlatnu medalju na Evrop-
skom prvenstvu u streljastvu, u disciplini vazdusna puska.

Za Pregled vesti vaze i neka specifi¢na pravila u pisanju, koja donekle
odudaraju od opstih pravila za pisanje agencijskih vesti. Dok se u vestima
preporucuje da se tacno navede funkcija govornika, u pregledu vesti iz-
begava se navodenje dugacke funkcije. Tako ¢e u vesti stajati “pomocnik
americkog sekretara za medunarodne ekonomske odnose”, a u Pregledu
samo “americki zvanic¢nik”.

Za razliku od vesti, u kojoj je navodenje izvora obavezno, u preglede
vesti, koji treba da budu koncizni, ne treba stavljati izvore, odnosno formu-
lacije kao Sto su “rekao je Beti”, “rekao je za BBC”, “rekao je na konferen-
ciji za novinare”. U vesti su ve¢ navedeni svi ti elementi pa ih u pregledu
ne treba ponavljati. [zuzetak od ovog pravila je kada od medija kome neko
daje izjavu moze zavisiti i stav prema dogadaju ili izjavi, kao kada, na
primer, glavni tuzilac Haskog tribunala Serz Bramerc govori o hapsenjima
kosovskih Albanaca za list Koha ditore. 1zuzetak je moguc i kada je rec o
neproverenoj informaciji, kada na primer, R7S javi da je neko uhapsen. U
ovom poslednjem slucaju, pored osnovne informacije o hapsenju, navodi
se i RTS kao izvor, jer je re€ o jo$ uvek nezvanicnoj informaciji, zbog cega
je potrebno da se agencija od nje na taj nacin ogradi.

Pregled vesti je idealan proizvod za manje medije, pre svega one elek-
tronske. Na primer, za radio stanice koje su komercijalnog karaktera, a
kojima odgovaraju¢i zakoni nalazu da moraju da imaju i deo informa-
tivnog programa, pregled vesti je idealan proizvod pomoc¢u koga mogu da
pripreme kratke vesti.
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4.VEST

4.1. STRUKTURA I ORGANIZACIJA VESTI
4.1.1. Slag i naslov vesti

Slag i naslov u agencijskoj vesti predstavljaju celinu, ali naslov mora
da bude samostalan. Slag* je odrednica koja u sustinskim crtama ukazuje
o ¢emu se radi u vesti. Naslov blize odreduje temu.

Slag Novinske agencije Beta sadrZi tri re¢i, odnosno odrednice, koje se
pisu velikim slovima.** Prva je skracenica i po pravilu oznacava iz koje je
oblasti vest, dok druga i tre¢a blize odreduju mesto, odnosno temu:

EKO-SRBIJA-TURIZAM

Prvare¢ EKO znaci da je rec o agencijskoj vesti iz ekonomske rubrike.
Druga re¢ SRBIJA znaci da je vest iz Srbije. Treca re¢ TURIZAM znaci
da je vest iz oblasti turizma.

Naslov u agencijskoj vesti treba da bude pre svega informativan i jasan i
kada se posmatra samostalno (bez slaga), kako bi korisnik odmah znao o cemu
je re€ u vesti. Lo§ primer je “U ulicnim neredima 200 mrtvih” ili “Skupstina
nije izabrala predsednika”. Treba da stoji “U ulicnim neredima u Angoli 200
mrtvih” ili “Skupstina Crne Gore nije izabrala predsednika”.

Srpski turisti najvise traze Gréku i Spaniju

Slag i naslov za ovu vest, kao celina, izgledaju ovako:
EKO-SRBIJA-TURIZAM

Srpski turisti najvise traze Gréku i Spaniju

Iz primera je jasno da, iako slag i naslov predstavljaju celinu, naslov
zaista moze da stoji samostalno i da kao takav jasno upucuje korisnika
agencijskih vesti na sam sadrzaj vesti.

Prva odrednica u slagu Betinih vesti je skracenica i ukazuje na to iz
koje je oblasti vest:

4 engl. slug — udarac.
4 Svaka agencija ima slag, ali se oni razlikuju od agencije do agencije. Slag agencije HINA, na pri-
mer, igleda ovako: NEWS-H5092464, odnosno sobom nosi informaciju o rednom broju vesti.

80



ZEM - vesti iz Srbije

REG — vesti iz regiona, odnosno zemalja bivse Jugoslavije, Rumunije,
Bugarske, Grcke, Albanije i Turske.

SVT — vesti iz sveta

SPT — sportske vesti

ZAN — zanimljivosti

EKO — ekonomske vesti iz zemlje i sveta

ECO - vesti iz oblasti ekologije

KUL - vesti iz kulture iz zemlje i sveta

LOK — vesti za lokalni servis za Vojvodinu

Druga re¢ u slagu se najceS¢e odnosi na mesto ili zemlju odakle
je vest, a trecom odredujemo temu. Naravno, moguce su i drugacije
kombinacije druge i tre¢e odrednice i tu nema cvrstih pravila, ali se
vodi racuna da slag zajedno sa naslovom predstavlja celinu i da
korisnici Citaju¢i samo slag i naslov mogu da vide o ¢emu je rec u in-
formaciji.

Slag:  ZEM-SKUPSTINA-SEDNICA
Naslov: Skupstina Srbije usvojila budzet za idu¢u godinu

Vesti u kojima prenosimo reagovanje na odredenu temu imaju tre¢u
re¢ REAGOVANIE, a druga je ono na §ta se reaguje. Ako je re¢ o rea-
govanju na hapsSenje ili ubistvo osobe XY, druga rec¢ ne treba da bude
ubistvo niti hapsenje, ve¢ ime te osobe:

ZEM-HARADINAJ-REAGOVANIJE
ZEM-DINDIC-REAGOVANIJE

Postoje i tekstovi kod kojih je prva re¢ u slagu BETA. Rec je o poseb-
nim (specijalizovanim) servisima Novinske agencije Beta:

BETA-SERVIS CLANAKA
BETA-KALENDAR
BETA-CIP
BETA-MEDIJSKA NEDELJA
BETA-NAJAVA
BETA-PREGLED
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Izuzeci od standardnog slaga sa tri reci, pored posebnih servisa, jesu i
ispravke i poruke korisnicima.

U slagu se, pored tri osnovne re¢i, moze naci Cetvrta, koja stoji u za-
gradi:

(KRACA VERZIJA)
(DUZA VERZIJA)
(PREGLED)
(DOPUNJENA VERZIJA)

Izuzetak je HITNO koje stoji kao cetvrta re¢ bez zagrade.
4.1.2. Lid

Lid* ili glava vesti jeste pocetak, uvodni deo vesti u kojem se nalaze
osnovne, najbitnije ¢injenice, navedene po znacaju. Ostali, manje znacajni
podaci nalaze se u drugom delu, takozvanom telu vesti.

Lid rezimira glavne stavke dogadaja koji ¢ine vest. Drugi, i svaki na-
redni pasus, sadrzi manje vazne dodatne podatke, i to navedene u sledu od
vaznijih ka manje znaCajnim.

Lid treba da bude kratak i jasan. U njemu ne mora da se odgovori na
svih SW+H, jer bi to vodilo dugom i komplikovanom lidu. Lid, dakle,
ne sme da bude jedna duga recenica sa prevelikim brojem detalja, ali ne
mora uvek da bude samo jedna recenica. Mogu, ako je potrebno, da ga
¢ine 1 dve recenice, (Briza, 2009):

Primer 32:

Najmanje 14 osoba je poginulo i 30 je povredeno danas u samoubilackom
napadu u Mosulu, na jugu Iraka, saopstila je iracka policija.

Meta napada bila je patrola americke i iracke policije 1 vojske.

Od svih vrsta lidova koji su poznati u teoriji medija*, u agencijskom
novinarstvu ubedljivo najvise se koristi rezimirajuci lid. Osnovni princip
rezimirajuceg lida jeste da u sebe sublimira sve vazne informacije koje se
ticu nekog kompleksnog dogadaja:

4 engl. to lead, voditi, prednjaditi.
4 Vrste lidova: rezimiraju¢i, kontrastni, komunikativni, narativni/anegdotski, upitni, citatni, stakato.
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Primer 33:

Najmanje deset Iracana, od kojih pet policajaca i jedan vojnik, ubijeno je danas
u nekoliko napada u Iraku, saznaje se iz policijskih i bolni¢kih izvora.

Pukovnik Abdel Karim Fahed, nacelnik policije u Duri, gradic¢u desetak kilo-
metara severoistocno od Bagdada, ubijen je zajedno sa svojim vozatem. Nep-
oznati napadaci pucali su na njegov automobil, navode izvori iz Ministarstva
odbrane.

Lid je uvod vesti i njen najvazniji deo, a neki agencijski urednici
tvrde da je lid zapravo esencija novinarstva. Onaj ko savlada pisanje lida,
tvrde oni, savladao je i glavnu tajnu novinarstva. Napominju, medutim,
da se cak i veoma iskusnom novinaru moZze desiti da ne moze da se
odluci za odgovaraju¢i lid neke vesti i da mora da se zamisli i nakon
dugogodisnjeg pa ¢ak i dugodecenijskog bavljenja novinarstvom. Agen-
cijski novinari obicno kazu da je ta vrsta kreativnosti zapravo jedan od
razloga zasto vole agencijsko novinarstvo, jer veoma cesto moraju da se
zamisle kako napisati lid. Dodaju da bi pisanje vesti bio izuzetno dosa-
dan posao da lid moze da se napiSe po nekoj matematickoj ili hemijskoj
formuli. Ali, te formule, sreCom po agencijske novinare, nema, mada u
svetu ima i1 pokusaja da se konstruisu roboti i kompjuterski programi za
pisanje vesti. U martu 2010. smo imali priliku da procitamo vest iz SAD
da je u toku pokusaj da se konstruiSe robot koji ¢e biti u stanju da pise
vesti iz oblasti sporta i koji ¢e, navodno, u buduénosti zameniti sportske
novinare.

U lidu treba izbegavati odrecne i upitne fraze i citate. Ukoliko se
time postize tacnost i preciznost informacije, pod navodnike u lidu treba
staviti samo najbitnije reci. Na primer, XY izjavio je danas da je predlog
zakona o tome i tome “besmislen i nepotreban” jer je ta materija vec
regulisana drugim (navesti kojim) zakonom, (Priru¢nik NA Beta, 2009:
11).

4.1.3. Telo vesti

U telo vesti ubraja se sve ono §to sledi nakon lida. U telu vesti novinar
ima zadatak da dodatno objasni lid, da odgovori na sva ona pitanja (SW-+H)
na koja nije odgovoreno u lidu vesti, i sve to postujuci princip obrnute
piramide, odnosno redajuci ¢injenice od bitnijih ka manje bitnim.
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4.2. ORGANIZACIJA VESTI

Agencijska vest organizuje se prema nekoliko ¢vrstih pravila: pravilo
SW-+H, obrnuta piramida, sistem fioka, pravilo duzine vesti.

4.2.1. Pravilo SW+H

Ovo pravilo smatra se temeljnim i specificnim principom novinarske
profesije, ali ono nije niSta manje zastupljeno u bilo kojem drugom tekstu
i bilo kojoj drugoj vrsti diskursa, jer svuda je podjednako vazno znati quis,
quid, quibus auxiliis, cur, quomodo, quando (Vasi¢, Alanovi¢, 2007: 149).

Veoma retko se desava da je moguce na ovih Sest pitanja odgovoriti
ve¢ u lidu vesti. Insistiranje na tome da se u lidu odgovori na sva pi-
tanja vodilo bi ka preglomaznom i jezicki komplikovanom lidu. Zato je
uobicajeno da se na njih odgovori u prva dva ili tri pasusa vesti.

Pravilo SW+H zapisao je i americki knjizevnik Radjard Kipling
(Rudyard) u svojoj pesmi “Just So Stories” (1902), ¢iji pocetak glasi:

I keep six honest serving-men

(They taught me all I knew);

Their names are What and Why and When

And How and Where and Who.”

Primer 34:

BEOGRAD, 1.novembra 2008. (Beta) — Vlada Srbije odlucila je na danasnoj sed-
nici u Beogradu da smanji carinske dazbine na uvoz novih putnickih automobila.

Odluka je doneta posle zahteva Brisela da se carinske i poreske stope usklade
sa sli¢nim propisima zemalja Evropske unije.

(Kraj)

Ko? - Vlada Srbije

Sta? — da smanji carinske dazbine na uvoz novih putnickih automobila
Kada? — danas

Gde? — u Beogradu

Zasto? — posle zahteva Brisela da se carinske 1 poreske stope
usklade sa slicnim propisima zemalja Evropske unije.

Kako? — na sednici
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4.2.2. Pravilo ’obrnute piramide’

\
\ /

(preuzeto sa: http://www.webdesignfromscratch.com/snippets/pyramid_inverted.gif)
Termin obrnuta piramida novinari koriste kao metaforu da bi oznacili

dominantni nacin pisanja vesti: prvo najvaznije ¢injenice pa potom one
manje vazne (Wikipedia, 16. mart 2010).

Glava vesti

Najvaznije
¢injenice

Pozadina
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Princip obrnute piramide je komponovanje vesti po njihovom
znacaju, a ne hronoloski. Najznacajniji podaci stavljaju se u prvi,
pocetni, udarni deo vesti (lid). Drugi, i svaki naredni pasus, sadrzi
manje vazne dodatne podatke, i to navedene u sledu od vaznijih ka
manje znacajnim.

Komponovanje novinskog teksta po principu obrnute piramide veo-
ma je prakti¢no i za urednike u novinama, na radiju ili televiziji, a i
za Citaoce, sluSaoce radijskih emisija ili gledaoce televizije. Iz tekstova
se uvek moze uzeti pocetak i onoliko pasusa koliko je potrebno. Takav
novinski tekst uvek moze da se skracuje od poslednjeg pasusa prema
onim napred (Briza, 2009).

Pojedini teoreticari medija navode da je obrnuta piramida zapravo
dobrim delom “recept” koji je preuzet iz anticke retorike. Kod Cicerona,
uvod moze biti obican i iznenadan (nagao), a elementi su mu sticanje na-
klonosti slusalaca, zadobijanje njihove paznje i upoznavanje s predme-
tom govora. Takvo izlaganje, prema Ciceronu, ima dva osnovna zadatka
— izloziti radnju 1 potvrditi izrecene tvrdnje dokazima.

Prema vecini teoreti¢ara medija, obrnuta piramida i AP-ova glava
vesti i danas su apsolutno dominantni u nacinu pisanja agencijskih vesti
i izvestaja, ali i ostalih agencijskih zanrova.*

4.2.3. ’Pravilo fioka’

Izuzetno vazan deo novinarskog posla, bez obzira na to da li je u
pitanju vest ili druga forma informacije, jeste izbor iz mnostva detalja
na osnovu kojeg ¢e se sastaviti tekst, odnosno odvajanje bitnog od nebit-
nog. Potom se u agencijskoj vesti ¢injenice slazu po pasusima, koji su
graficki odvojeni jedni od drugih. Ti pasusi nazivaju se “fiokama”. Vest
ima svoju kompoziciju koja lako moze da se “raspadne” urednickom
intervencijom, pa je zato treba praviti po “sistemu fioka”. To znaci da
urednik, radi skracenja, moze da izvuce neku “fioku”, ali da se kom-
pozicija ne srusi, niti da se narusi bilo §ta od njenih glavnih elemenata
(Bozinovi¢, 2004).

4 Up. Poglavlje o razvoju agencijskog stila pisanja vesti.
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(preuzeto sa: http://www.uni-promet.rs/IMG/proizvodi/MF02254050.jpg)

Prva fioka, odnosno lid, je obavezna i ona se ne moze izostaviti iz
vesti. Vest se piSe tako da urednicima u medijima omoguci da je skracuju
odozdo prema gore. U slede¢em primeru, recimo, tre¢a fioka moze da
se izvuce, a vest ¢e i dalje ostati logicna, jer svaka fioka govori o jednoj
celini.:

Primer 35:

Prva fioka: Sefovi diplomatija Evropske unije sutra ée u Briselu raz-
motriti 1 usvojiti zakljucke o reformi prelazne vlasti na Kosovu.

Druga fioka: Evropski ministri ¢e dobiti izvestaje od predsedavajuceg,
Sefa holandske diplomatije, Bernarda Bota koji...

Treéa fioka: Kako su novinarima saopstili izvori EU u Briselu,
posebna rasprava o razvoju u Srbiji i Crnoj Gori se ne ocekuje....
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Cetvrta fioka: Izvori Saveta ministara i Evropske komisije agenciji
Beta rekli su da se s paznjom ocekuju zakljucci Bota o izgledima da
u SCG dode do razjasnjenja postoji li politicka resenost Podgorice i
Beograda da se konac¢no uskladi...

Pasus ili fioku ¢ini uglavnom jedna recenica, ali to nije ¢vrsto pravilo:
Primer 36:

Ustavni sud Tajlanda danas je naredio raspustanje vladajuce partije, optuzene
za izbornu kradu, i zabranio je premijeru Somcaiju Vongsavatu svaku politicku
aktivnost tokom pet godina, saopsteno je u Bangkoku.

Presuda je doneta u trenutku kada se u Tajlandu deSavaju antivladine demon-
stracije ve¢ nedelju dana, zbog Cega su zatvorena dva aerodroma u Bangkoku.

Jedan demonstrant je poginuo, a dvadeset je povredeno u eksploziji na
medunarodnom aerodromu sino¢ u Bangkoku. Napad se dogodio nekoliko sati
nakon Sto je Narodna alijansa za demokratiju, koja okuplja protivnike viade
premijera Vongsvata, okoncala tromesecnu blokadu sedista viade...

Drugim rec¢ima, pasusi ili fioke nisu obavezno isto §to i reenice, veé¢
su zapravo logi¢ne celine unutar vesti.

4.2.4. Pravilo duZine vesti

Pozeljna prosecna duzina agencijske vesti je izmedu 30 i 40 redova,
ali strogo pravilo ne postoji. U principu, treba izbegavati da vest bude
duza od 70 redova (Briza 2009).

U vesti po pravilu treba da se koriste kratke, jednostavne i razum-
ljive recenice. Evo primera kako ne treba da piSu agencijski novinari
(Bozinovic, 2004):

Primer 37:

Putnicki avion koji je leteo iz Diseldorfa za Istanbul zaledio je srca putnika jer
je rano jutros izleteo sa piste...
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Agencijski novinar ne treba da figurama, frazama ili metaforama
“ulepSava” tekst, ve¢ samo da saopsti informaciju:

Primer 38:

Putnicki avion koji je leteo iz Diseldorfa za Istanbul izleteo je jutros sa piste ali
niko od putnika nije povreden...

Ipak, ni agencija nije liSena ekspresivnih izraza pa ni frazeologiza-
ma.*

4.3. GRAMATICKO-LEKSICKA OBELEZJA AGENCIJSKE
VESTI
4.3.1. Identifikacija aktera

U agencijskom funkcionalnom podstilu sre¢emo razlicite vrste iden-
tifikacije aktera. Moze se re¢i da je precizna identifikacija aktera odlika
agencijskog podstila pisanja, koja proistice iz potrebe da vest ili izvestaj
ne smeju biti senzacionalisticki, ve¢ moraju da budu pouzdani. U ovom
radu posmatra¢emo nacin identifikacije prototipicnog aktera: Covek, oso-
ba, a ne i agense koji nemaju obelezje ziv+.

Personalni identifikator aktera, koji podrazumeva navodenje punog
imena i prezimena osobe, karakteristiCan je za vesti iz crne hronike, kada
se navode imena nastradalih koja nisu poznata §iroj javnosti:

Primer 39:

Stanko (77) 1 Stanica (74) Bogdanovi¢ iz sela Kriljevo u opstini Kosovska
Kamenica umrli su prirodnom smréu, pokazali su rezultati dodatne obdukcije
obavljene u Zavodu za sudsku medicinu u NiSu.

U saobracajnoj nesrec¢i kod Lapova, na autoputu Beograd—Nis, poginuo je
Darko Stankovié (28) iz Beograda, saopstila je danas kragujevacka polici-
ja.

4 Up. poglavlja o ekspresivnim i neekspresivnim leksemama i o frazeologizmima.
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David Vajagi¢ iz Temerina prva je beba koja je rodena u novosadskom
porodilistu u 2009. godini, reeno je agenciji Beta u porodilistu.

U posmatranom korpusu mogu se susresti i primeri vesti i izvestaja

koji od lida prema telu vesti prvo nude personalni identifikator aktera, a
potom i kategorizator:

Primer 40:

Na sudenju pripadnicima nekada$nje paravojne formacije “Skorpioni” o
zlo¢inu u dvoristu porodice Gasi u Podujevu 1999. godine, danas je svedocila
Jehona Bogujevci koja je zlocin prezivela sa 11 godina, a koja je govorila i o
stradanju ¢lanova njene porodice i najblizih rodaka.

Dvadesetogodisnja Jehona Bogujevci, koja danas zivi u Velikoj Britaniji,
svedocila je pred Vecem za ratne zlocine Okruznog suda u Beogradu o ubist-
vu njene majke Sefkate (42), rodene sestre, bake, strine i brojnih rodaka u
dvoristu kuée u Ulici Rahmana Morine, 28. marta 1999. godine.

Sre¢emo i primere kada se prvo navodi kategorizator a potom i per-

sonalni identifikator aktera:

Primer 41:

Sudenje trojici optuzenih za napad na snimatelja televizije B92 Boska
Brankovi¢a pocinje danas pred Tre¢im opStinskim sudom u Beogradu.
Optuzeni su Milan Savati¢ kao glavni napadaé, Stefan Milic¢evié¢ i Niko-
la Lazi¢ koji se terete za nanoSenje teske telesne povrede Brankovic¢u
tokom protesta zbog hapsenja Radovana Karadzi¢a, 24. jula ove godine u
Beogradu.

U analiziranim agencijskim vestima i izvestajima ubedljivo je najvise

primera sa kategorizatorom aktera, kada su u pitanju pojedinci:

Primer 42:
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U zelji da izbegne ponavljanja, agencijski novinar ¢e u jednom pa-
susu kazati Olmert, u slede¢em on, a potom i izraelski. Upotreba on i sl. je
normalni postupak anaforizacije koji se u tekstu manje upotrebljava nego
Sto je to u nacelu moguce da bi se izbegla eventualna zabuna, ako su dva
aktera u pitanju, ali i zato $to se vest ne mora ¢itati od pocetka.

Primer 43:

Guverner Narodne banke Srbije Radovan Jelasic¢ izjavio je danas da je go-
tovo izvesno da ¢e Srbija sklopiti aranzman sa Medunarodnim monetarnim
fondom (MMF).

“Na osnovu onoga $to je uradeno u prethodnih nekoliko dana, svi predus-
lovi MMF-a su sada ispunjeni”, kazao je on na Skupstini Privredne komore
Srbije.

Guverner NBS rekao je da ¢e aranzman sa MMF-om za Srbiju biti “mak-
roekonomsko sidro” i da ¢e biti garancija za jasnu i koherentnu mak-
rockonomsku politiku Srbije.

Kategorizator se koristi i u sluc¢aju kada sre¢emo vise aktera, kojima
je nemoguce navesti sva imena jer bi vest ili izvestaj bili predugacki ili ta
imena §iroj javnosti ne znace nista:

Primer 44:

Pred sudskim ve¢em Okruznog suda u Smederevu danas bi trebalo da
poc¢ne sudenje grupi od 88 optuzenih profesora i studenata u aferi “In-
deks”. Optuzena su 23 profesora, 33 studenta i vise od 30 posrednika koji
se terete za korupciju, zloupotrebu sluzbenog polozaja i falsifikovanje do-
kumenata.

Devet obezglavljenih tela pronadeno je danas nedaleko od Tihuane,
meksickog pograni¢nog grada koji se grani¢i sa ameri¢kim San Dijegom,
saopstile su lokalne

vlasti.

Odbornici Skupstine grada Loznice usvojili su danas budzet za 2009.
godinu
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Spasioci u camcima i helikopterima spasili su danas desetak ljudi koji su se
nasli u ledenoj vodi kada je velika cev za vodu pukla i potopila put nedaleko
od Vasingtona.

Identifikacija aktera pomocu klasifikatora: u agencijskim vestima 1
izvestajima klasifikator se nikada ne navodi kao vrednosni sud agencijskog
novinara, ve¢ iskljucivo u obliku citata:

Primer 45:

Vise hiljada levicara, studenata i srednjoskolaca protestovalo je danas u cen-
tru Atine uzvikujuéi “panduri, svinje, ubice” zbog smrti tinejdzera koga je
6. decembra ubio policajac. “Dole viada ubica”, “Drzavni terorizam nas
nece zaustaviti”’, moglo je da se procita na transparentima koje su nosili
demonstranti na pocetku kolone.

Sejdiju je pohvalio rad i angazovanje institucija Kosova u integraciji manjina,
posebno srpske zajednice. ..

Poljski premijer je u ime Visegradske cetvorke, balti¢kih zemalja, Bugar-
ske i Rumunije zahvalio Sarkoziju sto je imao razumevanja za njihove
strahove vezane za posledice klimatsko-energetskog paketa na njihove
privrede.

Ima, medutim, i primera u kojima agencijski novinar nije bio dosle-
dan u identifikaciji svih aktera. Tako se u sledeCem primeru ne zna pre-
cizno ko je bio Nikola Sainovi¢:

Primer 46:

Zajedno sa biv§im predsednikom Srbije Milanom Milutinovi¢em, Nikolom
Sainoviéem i generalima Dragoljubom Ojadani¢em, Nebojsom Pavkoviéem
i Sretenom Lukicem...

U agenciji se, bez obzira na to koliko je neka osoba poznata, na
pocetku vesti, odnosno kada se ta osoba po prvi put pominje, pise uvek
naziv njegove titule ili statusni specifikator.
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Primer 47:
Predsednik Srbije Boris Tadi¢, a ne Predsednik Tadic ili samo Boris Tadic.

Ukoliko osoba ima vise funkcija, onda ¢e se napisati funkcija koja je
vezana za odredeni dogadaj.

Primer 48:

Ako Boris Tadi¢ govori na sednici Glavnog odbora njegove stranke,
novinar ¢e u lidu navesti predsednik Demokratske stranke Boris Tadi¢. U
telu vesti, novinar treba da napomene i da je Tadi¢ ujedno i predsednik
Srbije.

Prema standardu kQ]l se prlmenjuje u agencul Beta, titula ili statusni
spec1ﬁkat0r uvek se pise ispred imena i pre21mena aktera 47 Takode, uko-
liko je u pitanju izjava nekog zvanicnika ili javne li¢nosti, koja u sebi
sadrzi odredenu ocenu, novinari Bete ¢e uvek pisati prvo ko je rekao pa
tek potom i Sta je rekao:

Primer 49:

Premijer Republike Srpske Milorad Dodik izjavio je danas da ocekuje da ¢e
mandat Kancelarije visokog predstavnika (OHR) u BiH biti okonc¢an 1. juna
naredne godine...

Ukoliko bi se gornji primer napisao s ciljem da se prvo kaze Sta je
akter rekao, a potom i ko je akter, vest bi verovatno poprimila i malo
drugacije znacCenje:

Primer 50:
Ocekujem da ¢e mandat Kancelarije visokog predstavnika (OHR) u BiH biti

okoncan 1. juna naredne godine, izjavio je danas premijer Republike Srpske
Milorad Dodik.

47 Ovakvo pravilo ne vazi u svim novinskim agencijama, ve¢ varira od agencije do agencije. HINA,
na primer, ima iste standarde kao i Beta: Direktor Medunarodnog monetarnog fonda (MMF) Domini-
que Strauss-Kahn, dok Rojters ¢esto kombinuje standarde: Senator Bob Bennett, a conservative Utah
Republican.
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Prema tumacenju urednika u medijima koji zastupaju $kolu misljenja
po kojoj se, prilikom prenosenja izjava prvo pise ko je rekao a tek potom
Sta je rekao, na taj nacin izbegava se manipulisanje publikom, a narocito
sluSaocima i gledaocima elektronskh medija. Njima, naime, moze da pro-
makne deo informacije u kojem se navodi da je re¢ o akterovoj oceni a
ne o ¢injeni¢nom stanju stvari pa samim tim vest moze da bude shvacena
na pogresan nacin.

U analiziranom Kkorpusu, medutim, susreli smo se i sa primerima
izjava u kojima je agencijski novinar prvo napisao Sta je akter rekao, a
potom odgovorio na pitanje ko je akter:

Primer 51:

Francuska smatra da saradnja sa HaSkim tribunalom ne treba u ovom tre-
nutku da bude prepreka za napredak Srbije ka Evropskoj uniji, izjavio je
danas francuski ambasador u Beogradu Zan-Fransoa Teral...

Agencijski novinar je u gornjem primeru izabrao dobar pristup jer
francuski ambasador zaista i predstavlja svoju zemlju pa je moguce stavi-
ti znak jednakosti izmedu njega i Francuske. U posmatranom korpusu,
medutim, susreli smo i primere koji odstupaju od internog uredivackog
pravila agencije Beta:

Primer 52:

U narednih nekoliko meseci dinar ¢e i dalje slabiti u odnosu na evro, a do
dostizanja realnog kursa moglo bi do¢i na prole¢e 2009. godine, izjavio je
danas saradnik Instituta za trzi$na istrazivanja (IZIT) Sasa Pogovic...

U primeru 52 ocigledno je re¢ o oceni jednog ekonomskog analiticara,
ali se novinar ipak odlucio da prvo navede §ta je receno pa potom i ko je to
rekao i time prekrSio jedan od standarda u izveStavanju maticne agencije.

Agencijski novinari treba posebno da vode racuna i o polu i uzrastu
prilikom modela identifikacije aktera, jer je to regulisano i konkretnim
zakonskim propisima iz oblasti pravosuda:

Primer 53:

Maloletni P. P. (17), a ne “maloletni Pera Petrovic¢”
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Kada su u pitanju, na primer, teSka krivicna dela koja sablaznjuju
javnost a pocinjena su u malim sredinama u kojima se svi stanovnici jed-
nog sela znaju, agencijskom novinaru se putem Kodeksa novinara Sr-
bije preporucuje da sakrije identitet i zrtve i osumnjicenog za zlodelo,
iako je policija u svom saopstenju, u skladu sa Zakonikom o krivicnom
postupku, navela puno ime i inicijal prezimena osumnjicenog. Zbog toga
bi pravilno bilo napisati:

Primer 54:
Jedan nastavnik iz opstine Titel optuzen je za silovanje jedne ucenice.
Krsenje novinarskog kodeksa predstavljala bi sledeca vest:

Primer 55:

Nastavnik A. B. iz sela Vilovo kod Titela optuzen je za silovanje maloletne
ucenice B. A. (16).

Na taj nacin ziteljima tog sela odmah bi bilo jasno o kom nastavni-
ku je re¢ i o kojoj ucenici. Budu¢i da je nastavnik osumnjicen, odnos-
no nije dokazano da je kriv, novinarski kodeks nalaze da se u ovakvim
slucajevima osumnji¢eni dodatno zastiti.

U posmatranom korpusu uocena je konkretna vest kojom se krsi novi-
narski kodeks:

Primer 56:

Osumnji¢enom za ubistvo majke Veroljubu Z. (54) iz Tulara, kod Uba, da-
nas je odreden pritvor do mesec dana.

lako je agencijski novinar samo preneo ono $to je policija saopstila,
on je na taj nacin verovatno u potpunosti otkrio identitet osumnjicenog,
jer je malo verovatno da postoji jo$ neki Veroljub Z. (54) iz sela Tu-
lare.

Novinar ¢e drugacije postupiti kada slicna vest dolazi iz velikog gra-
da:
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Primer 57:

Novosadska policija uhapsila je Dusana M. (49) zbog osnovane sumnje da
je 22. novembra izvrsio krivi¢no delo silovanja, saopstila je danas Policijska
uprava Novi Sad.

A drugacije kada je u pitanju svetski poznata licnost, poput reditelja
Romana Polanskog:

Primer 58:

Polanski je najpre optuzen po nekoliko tacaka, ukljucujuci silovanje uz upotrebu
droge. Ipak, posle nagodbe priznao je krivicu za nezakonite seksualne odnose
sa maloletnicom. U kalifornijskom zatvoru proveo je 42 dana radi psihijatrijske
procene, a potom je pobegao iz SAD pre donosenja presude.

U posmatranom korpusu, medutim, moguce je uociti i malobrojne
agencijske vesti koje su na samoj granici senzacionalizma:

Primer 59:

Pripadnicipolicije Unsko-sanskog kantona uhapsili su Senada Mustedanagica
(47), kosarkaskog trenera iz Cazina, zbog osnovane sumnje da je silovao
maloletnika od 14 godina, i to u viSe navrata.

Moguce je da je policija saopstila puno ime i prezime trenera, ali agen-
cijski novinar trebalo je da razmisli da li je to u skladu sa odgovaraju¢im
zakonskim propisima i sa novinarskim kodeksom, jer je taj akter
osumnjicen a ne i osuden.

4.3.1.1. Anonimni izvori

Novinske agencije veoma retko koriste neimenovane izvore za svoje
vesti, posto to oduzima kredibilitet vesti (Strbac: 2007). Preterana upotre-
ba anonimnih izvora karakteristi¢na je za senzacionalistic¢ko novinarstvo,
a u agencijama nema mesta za neproverene informacije.

Za anonimnim izvorom informacije agencijski novinar ¢e posegnuti
samo ukoliko je informacija koju dobija od tog izvora proverena na vise
strana i samo ukoliko postoji opravdanje da izvor zatrazi da ostane anoni-
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man.* Cvrst razlog za anonimnost izvora je da bi informacija koja ée biti
emitovana mogla egzistencijalno da ga ugrozi (da ostane bez posla ili da
bude ¢ak i zivotno ugrozen):*

Primer 60:

Srbija je na tragu haskom beguncu Ratku Mladicu, rekao je danas agenciji
Beta jedan visoki zvanicnik srpske viade koji je Zeleo da ostane anoniman.

Direktor Ustanove za fizi¢ku kulturu u Gornjem Milanovcu Aleksandar Simi¢
(33) podneo je ostavku nakon §to su su njegove kolege javno posumnjale u
autenti¢nost Simic¢eve diplome sa Fakulteta za fizi¢ku kulturu na Palama kod
Sarajeva. Novinarima je Simicev kolega, koji je trazio anonimnost, pokazao
svoju diplomu sa istog fakulteta, iz 2004. godine, koja ima isti broj...

Najmanje Sestoro ljudi poginulo je u raketnom napadu koji su, kako se sum-
nja, izvele snage SAD u Pakistanu blizu granice s Avganistanom, izjavila su
danas dva pakistanska bezbednosna zvanicnika. Zvanicnici koji su trazili da
ostanu anonimni, rekli su da za sada nije poznat identitet nastradalih.

Agencija ¢e se truditi da anonimni izvor ucini §to autenti¢nijim tako
Sto ¢e navesti da je do informacije dosla od visokog zvanicnika srpske
vlade, a nece navesti opste mesto od izvora iz vrha viasti. 1li ¢e navesti
Simicev kolega a ne izvor sa fakulteta.

Delimicna anonimnost aktera u agencijskim vestima srece se u
sluc¢aju obrade sudskih i policijskih saopstenja, kada je novinar obavezan
da postuje krivicne propise drzave, odnosno da umesto punog imena i
prezimena osumnji¢enog, navede samo njegove inicijale:

Primer 61:

Nemacka policija uhapsilajeu Frankfurtu drzavljanina Ruande osumnji¢enog
za genocid pocinjen u toj africkoj zemlji, saopstilo je danas tuzilastvo. Pri-

4 “Novinar ne sme slepo da veruje izvoru informacija. Novinar mora da vodi ra¢una o tome da izvori

informacija Cesto slede svoje interese ili interese drustvenih grupa kojima pripadaju i prilagodavaju
svoje iskaze tim interesima” (Kodeks novinara Srbije).

4 AP u svom kodeksu, koji je dostupan na sajtu agencije, navodi: “Uvek ¢emo se truditi da identifi-
kujemo sve izvore informacija, $tite¢i ih anonimnos¢u samo onda kada oni (izvori) na tome insistiraju
i kada nam daju informaciju od vitalnog znacaja, a ne svoje misljenje ili spekulaciju; kada nema drugog
nacina da dodemo do informacije; i kada smo sigurni da je izvor verodostojan, pouzdan i siguran.”
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padnik Hutu naroda O. R. (51) bio je gradonacelnik oblasti u severnoj Ru-
andi 1 osumnjicen je za uceSce u masovnim ubistvima manjinskih Tutsija i
umerenih Hutua 1994. godine.

Kada govorimo o anonimnosti izvora, na umu treba imati i uobicajenu
i u velikim svetskim agencijama prihvacenu praksu podele informacija
dobijenih od izvora:
— zvanicno (On the record):* informacija moze da se koristi i moze da se
navede puno ime i prezime izvora informacije;
— nezvanicno (Off the record): informacija ne sme da bude koristena za
objavljivanje;
— pozadina (Background):”' informacija moze da bude objavljena, ali sa-
mo pod uslovima koji su dogovoreni sa izvorom informacije. U ovakvim
slucajevima uobicajeno je da izvor ne zeli da se u vesti objavi njegovo
ime, ali se slaze sa opcijom da se navede uopsteni opis funkcije koju
obavlja ili pozicije na kojoj se nalazi;
— duboka pozadina (Deep background): informacija moze da se koristi ali
bez ikakvih atribucija izvora informacije jer izvor ne zeli da bude identi-
fikovan na bilo koji nacin.

Generalno, informacije do kojih agencijski novinar dode pod
bilo kojim od gore navedenih uslova mogu da se koriste za dalje
istrazivanje.

4.3.1.2. Pisanje titula i statusnih specifikatora

U agencijskim vestima i izvesStajima uz ime i prezime odredene osobe
uvek se navodi i titula, funkcija, sport kojim se bavi itd. To se dosledno
sprovodi, ¢ak i u slucaju vesti u nizu, jer agencijski novinar uvek polazi
od pretpostavke da Sira javnost ne mora da zna ko su i ¢ime se bave akteri
vesti ili izvestaja:

0 Kao §to se vidi i u ovom radu, u teoriji medija susre¢emo brojne termine koji su direktno preuzeti iz
engleskog jezika i koji su se kao takvi odomacili i u jeziku nasih novinara, urednika, vlasnika medija,
ali 1 medijskih teoreticara. Re¢ je o terminima koji su poznati u novinskom funkcionalnom podstilu
izrazavanja, ali smo ih za potrebe ove monografije prevodili na srpski jezik.

1 Treba praviti razliku izmedu ovog backgrounda i backgrounda kao dela agencijske vesti ili izvesta-
ja.
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Primer 62:

EKO-RUSIJA-SRBIJA (HITN O)
Poceo sastanak Medvedeva i Tadic¢a

MOSKVA, 24. decembra 2008. (Beta) — Predsednici Rusije i Srbije, Dmitrij
Medvedev i Boris Tadi¢, poceli su oko 13.00 u Kremlju razgovore, nakon
Cega Ce potpisati zajednicku izjavu u kojoj ¢e biti naglasen streteski znacaj
energetike u medusobnoj saradnji dve zemlje...

EKO-RUSIJA-SRBIJA (DOPUNJENA VERZIJA)
Poceo sastanak Medvedeva i Tadic¢a

MOSKVA, 24. decembra 2008. (Beta) — Predsednici Rusije i Srbije, Dmitrij
Medvedev i Boris Tadi¢, poceli su oko 13.00 u Kremlju razgovore, nakon
kojeg ¢e potpisati zajednicku izjavu u kojoj ¢e biti naglasen strateski znacaj
energetike u saradnji...

EKO-RUSIJA-SRBIJA
Srbija prodala NIS ruskom Gaspromu

MOSKVA, 24. decembra 2008. (Beta) — Vlada Srbije i Gasprom potpisali
su danas ugovor o prodaji Naftne industrije Srbije (NIS) toj ruskoj drzavnoj
kompaniji za 400 miliona evra i dokumente o izgradnji gasovoda Juzni tok i
skladista gasa Banatski dvor.

Predsednici Srbije i Rusije Boris Tadi¢ i Dmitrij Medvedev potpisali su i
zajednicku izjavu, koji ¢e biti politicka garancija za realizaciju svih
projekata...

Dakle, svako ime treba da bude propra¢eno kompletnom funkcijom.
Prema standardima Novinske agencije Beta, ime se obavezno piSe ispred
prezimena.’> Imena nepoznatih (stranih) novina, partija, ili organizaci-
ja treba da budu blize objasnjena na zgodnom mestu u tekstu (“uticajni

poljski dnevni list blizak desnicarskoj partiji na vlasti”, “nikaragvanska
stranka bliska komunistima”...).

2 Up. poglavlje o identifikaciji aktera.
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Agencija je prema definiciji objektivna i nikada se ne stavlja ni na
jednu stranu u sporu ili politickom ili vojnom sukobu. Raznovrsnost
klijenata predstavlja u tom smislu povecanu obavezu. Zbog toga se u
tekstovima ne mogu upotrebljavati izrazi kao Sto su “hegemonista”, “se-
cesionista”, “bandit”, “saboter”, “oslobodilac”, “patriota”, koji sugerisu
stav autora vesti. Nikada se ne smeju upotrebljavati nikakve politicke
kvalifikacije, kao Sto su, na primer: “izdajnik”, “imperijalista”, “faSista”,
“revizionista”, “levi¢ar” itd. Takvi izrazi koriste se samo u citatu. Ovakve
kvalifikacije nisu poZeljne ni u drugim tipovima novinarstva, kada su u

pitanju osnovni Zanrovi poput vesti ili izvestaja.

Svaka ideologizacija agencijskog diskursa nepozeljna je i ubraja se
u domen manipulacije jezikom, poput ovog efektnog neagencijskog pri-
mera:

Primer 63:
Krvnici srusili Varadinski most

NOVI SAD, 1. aprila — Zlikovci, koji niti znaju $ta je istorija i kultura niti
su je ikad imali, srusili su jutros u 4.55 ¢asova, najstariji most u gradu koji
povezuje Novi Sad i Petrovaradin.

Identifikacija i kvalifikacija agensa u navedenom primeru prouzroko-
vane su situacionim i drustvenim kontekstom i ubrajaju se u ideologi-
zaciju diskursa (Vasi¢, Alanovi¢, 2007: 153).5

Ovakvo izveStavanje za agenciju je nedopustivo a ideologizacija dis-
kursa vodila bi znacajnom gubitku poverenja kod korisnika, sto se tokom
devedesetih godina 20. veka dogodilo domacoj nacionalnoj agenciji 7an-
jug. Agencijska vest namenjena je veoma Sirokom spektru korisnika,
medu kojima je svakako veliki broj onih koji nisu sli¢cnog ideoloskog
stava kao Sto je bila, recimo, ve¢ina gradana Srbije u vreme NATO
bombardovanja 1999. godine, otkada datira i gore navedena vest. U to
vreme, uprkos ¢injenici da je i zZivot agencijskog novinara potencijalno
bio ugroZzen bombama koje su padale, njegova obaveza bila je da zadrzi
objektivnost u izvestavanju. Jedini njegov zadatak tada, kao i uvek, bio

3 Primer 63 je preuzet iz lista Dnevnik.
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je da ne samo domacoj vec i svetskoj javnosti saopsti da je sruSen most
u Novom Sadu:

Primer 64:

NOVI SAD, 1. aprila 1999. (Beta) — Varadinski most preko Dunava u No-
vom Sadu srusen je jutros oko 5 sati u NATO bombardovanju SR Jugo-
slavije, javio je izvesSta¢ Bete sa lica mesta.

Rec¢ je o jednom “hladnom” lidu, u stvari o pravom pocetku jedne
agencijske vesti koja tezi da bude razumljiva svima i svugde u svetu. U te
svrhe, svetske agencije su mogle da prilagode vest svetskom medijskom
trzistu sledecom dopunom:

Primer 65:

Novi Sad je drugi po veli¢ini grad u Srbiji, 70 kilometara severno od pres-
tonice Beograda.

Kada govorimo o ideologizaciji diskursa, valja napomenuti da je i us-
postavljanje empati¢nog odnosa prema akteru nekog dogadaja u agenciji
zabranjeno, opet zbog toga Sto nasa vest nije namenjena samo domac¢em
trziStu. Van agencijskog standarda je ukoliko vesti damo sledeci naslov:

Nole u finalu Rolan Garosa!

Jedino §to jeste u skladu sa agencijskim standardima je slede¢i naslov:

Dokovi¢ se plasirao u finale Rolan Garosa.

Agencijski novinar mora da se uzdrzi od svakog vida navijanja, pristras-
nosti, empatije 1 ideoloskog diskursa.

4.3.2. LOCIRANIJE VESTI
Mesto odakle vest potice, osnovni izvor informacije (agencija), kao

i oblast na koju se odnosi definiSu se pre svega kroz slag, a zatim i na
samom pocetku vesti.
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Primer 66:

SVT-KINA-REKORDER
Umro najnizi covek na svetu

PEKING, 16. marta 2010. (Beta-AFP) — Kinez He Pingping, visok manje
od 75 centimetara i upisan u Ginisovu knjigu rekorda kao najnizi ¢ovek na
svetu, umro je u Rimu u 22. godini.

Kinez je uCestvovao je jednoj televizijskoj emisiji kad je osetio snazne bo-
love u grudima zbog kojih je odveden u bolnicu gde je preminuo proteklog
vikenda, saopstilla je Ginisova knjiga rekorda.

He Pingping bolovao je od jednog kostanog oboljenja koje je na 74,61 cen-
timetar zaustavilo njegov rast.

Slag je deo agencijske vesti koji korisnicima pobliZze objasnjava iz
koje je vest rubrike (svet-SVT), iz kojeg grada/drzave (KINA) i najcesce
u jednoj reci o ¢emu se u vesti zapravo radi (REKORDER). Na samom
pocetku vesti korisnici dobijaju informaciju da je vest iz Pekinga, zatim
vremensku odrednicu (datum), kao i izvor vesti. U ovom slucaju, kada
pisSe (Beta-AFP), to znaci da je agencija Beta putem razmene preuzela
vest od Agencije Frans pres. U slede¢im primerima, Befa je preuzimala
vesti od Rojtersa i od AP-a:

Primer 67:

PEKING, 1. decembra 2008. (Beta-Rojters) — Najmanje troje spasilaca poginulo
je danas kada su pokusali da izvuku tela 15 stradalih rudara iz rudnika uglja na
severoistoku Kine, javila je agencija Sinhua.

AMAN, 1. decembra 2008. (Beta-AP) — Jordanski sud je danas osudio jed-
nog Jordanca na sedam i po godina zatvora, jer je ubio svoju 16-godisSnju
sestru u takozvanom “ubistvu iz Casti”.

Ako se tekst priprema na osnovu pisanja nekoliko agencija, u zagradi
se nece navoditi njihova imena, ve¢ ¢e u telu vesti da pise prenose svetske
agencije:
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Primer 68:

Na pitanje koji ¢e proizvodni pogoni slati radnike kuéi, portparol Arcelor
Mitala je odgovorio da ¢e otpustanja biti po Citavom svetu, prenose svetske
agencije.

Ako tekst potice iz dva izvora, mogu se navesti dva grada:
Primer 69:

BEOGRAD/NOVI SAD — Nizom manifestacija u Beogradu i jo§ 16 gradova
Srbije obelezava se Svetski dan borbe protiv HIV/AIDS-a pod sloganom
“Moj izbor: koristim kondom i prihvatam drugacije od sebe”.

Ako se telefonom uzima necija izjava iz inostranstva, vest se datira:
MESTO U INOSTRANSTVU/BEOGRAD, a u tekstu se navodi da je
izjava dobijena preko telefona.

Ako, na primer, crnogorski premijer iz Brisela daje izjavu telefonom
za Betu, na pocetku vesti ¢e stajati BRISEL/BEOGRAD, a u tekstu ¢e biti
receno u telefonskoj izjavi agenciji Beta iz Brisela...

Ako crnogorski premijer, recimo, iz Brisela daje izjavu za Radio Crne
Gore a Beta prenosi tu vest, na pocetku vesti ¢e stajati:

BRISEL/PODGORICA, a u tekstu ¢e biti reCeno u izjavi za Radio
Crne Gore iz Brisela...

Ako premijer Srbije govori u Savetu bezbednosti a to se prati preko
direktnog televizijskog prenosa, kao mesto bi¢e navedeno UIEDINJENE
NACIJE/BEOGRAD.

U vesti se podaci o mestu deSavanja unose u odnosu na ve¢ poznata
odredista: glavne gradove, veoma vazne gradove, granice itd. Podaci o
prostiranju i razdaljini unose se u kilometrima. (Npr: ...“Sartid*, Zeljezara
u Smederevu, gradu 80 kilometara jugoistocno od Beograda).

Poznate gradevine i lokaliteti mogu se pominjati bez dodatnih
objasnjenja (Bela kuc¢a, Kremlj, Jelisejska polja, Dauning strit), ali manje
poznate treba izbegavati.
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4.3.2. Pravilo upotrebe skracenica®

Skracenice se prema standardima Novinske agencije Beta piSu uvek u za-
gradi, nakon napisanog punog imena institucije, kompanije, politicke partije...”
Za ovakvo pravilo Beta se odlucila jer polazi od pretpostavke da je moguce da,
ono $to je jasno novinaru koji pise agencijsku vest, nije jasno Citaocu/slusaocu/
gledaocu koji prima tu vest. Tako ¢e u vesti uvek pisati Demokratska stranka
(DS), Srpsko narodno pozoriste (SNP)... Izuzetak od ovih pravila moguc je pri
upotrebi onih skracenica za koje je procenjeno da su ve¢ dovoljno usle u jezik
pa su poznate svima, poput EU, UN, SAD, NATO, OEBS, BiH...

Primer 70:

Predstavnik Misije OEBS-a Dusan Vasiljevi¢ izjavio je danas da Srbija ima
zabrinjavajuci stepen energetske zavisnosti i da zato mora da ima koordinisanu
akciju i strateski cilj u oblasti energetike.

Premijer Crne Gore Milo Pukanovi¢ izjavio je danas u Sarajevu da ¢e Crna Gora
podrzati svako ustavno reSenje u BiH, koje se donese unutrasnjim dijalogom i
konsenzusom unutar BiH.

Skracenice se u tekst uvode samo onda kada ¢e se odredeni termin
u tekstu jo$ neki put ponoviti. Ukoliko ponavljanja nema, onda nema
potrebe ni za uvodenjem skracenica.

Primer 71:

Danas se navr§ava 90 godina od osnivanja prve zajednicke drzave Juznih
Slovena — Kraljevine Srba, Hrvata i Slovenaca (SHS). —

Od osnivanjakraljevine, drzava je promenila osam naziva i iz monarhistickog
uredenja presla u republiku.

3 Skracenice su kraci oblici reci i izraza, kao i jednoélanih i vise¢lanih vlastitih imena, nastale reduk-
cijom njihove normalne glasovne strukture na jedan ili viSe slovnih znakova, ¢ime se postize usteda u
gitanju 1 pisanju, a u nekim slu¢ajevima i u usmenom govoru, (Sipka, 2010: 1388).

»  Ovakvo pravilo, medutim, nije univerzalno za sve agencije, pa ga recimo hrvatska H/NA ne pri-
menjuje. Na primer: “Op¢inski odbor HDZ Gradacca optuzio je u nedjelju bosnjacke politicke predsta-
vnike da provode diskriminaciju i politi¢ko nasilje ne dopustajuci imenovanje hrvatskih predstavnika
u tijela vlasti ove opéine.” HINA je dakle ve¢ u lidu koristila skrac¢enicu (HDZ), bez navodenja punog
naziva te politicke partije.
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Kraljevina SHS zauzimala je teritoriju danasnje Srbije, Bosne i Hercegovine,
Makedonije i Crne Gore, i najveci deo danasnje Hrvatske i Slovenije. Na
Celu monarhije bila je dinastija Karadordevica.

Agencijane pribegava skra¢enicama po svaku cenu, odnosno ne uvodi
nove skracenice, ve¢ koristi iskljucivo one koje su vec siroko prihvacene
medu publikom.

Primer 72:

Za kupovinu nedeljnika Nin*¢ ponude su dali Vecernje novosti i kompanija Ringi-
Jjer (Ringier) Srbija, u ¢ijem je vlasnistvu dnevni list Blic, saznaje danas Befa.

U analiziranom korpusu Betinih vesti, medutim, uocili smo i izvesna
odstupanja od ovog pravila:

Primer 73:

Poslanici Demokratske stranke Srbije zatrazili su amandmanom da se
dosadasnjih 138 sudova preimenuje u osnovne sudove i ocenili da je uki-
danje opstinskih sudova uc¢injeno nasumicno, bez uvazavanje osnovnih kri-
terijuma poput broja predmeta i veli¢ine opstina.

Sef poslani¢ke grupe DSS Milo§ Aligrudié¢ kazao je da predlog zakona 10§ i

da ¢e “sa zadovoljstvom pritisnuti crveni taster” kada se bude glasalo o tom

zakonu.

Agencijski novinar na ovom je mestu ocigledno prekrsio interni stan-
dard koji je propisalo urednistvo njegove agencije.

4.3.3. Pravilo pisanja stranih imena

Prema Betinim standardima, strana imena i nazivi se pisu onako kako
se izgovaraju u srpskom jeziku, ali se potom u zagradi napise i kako se ta

¢ Nin je zapravo skracenica za Nedeljne informativne novine, ali se ve¢ odavno kao njegov zvani¢ni
naziv koristi isklju¢ivo skracenica. Sli¢no kao i Tanjug, ¢ije ime je skracenica od Telegrafska agencija
nove Jugoslavije. Re¢ je zapravo o leksikalizovanim skracenicama koje imaju oblik, naglasak i prome-
nu kao i sve druge re¢i srpskog jezika, (Sipka, 2010: 1391).
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imena i nazivi piSu u jeziku iz kojeg dolaze: Dzon MejdZor (John Major),
Madar so (Magyar Szo), Gete (Goethe), ,,Bitlsi” (,,Beatles”)...’

Primer 74:

Ministar inostranih poslova Frank-Valter Stajnmajer (Frank-Walter Steinmeier)
rekao je za dnevnik Handelsblat (Handelsblatt) da “nemacka pozicija ostaje ista
kao i na samitu NATO-a u Bukurestu u prolece ove godine”.>®

Kada suu pitanju neevropski jezici u posmatranom korpusu primecuje
se da transkripcija izostaje:

Primer 75:

Japanski premijer Taro Aso imace bilateralne susrete s juznokorejskim predsed-
nikom Li Mjung-bakom i kineskim premijerom Ven Diabaom.

U analiziranom korpusu Betinih proizvoda, medutim, uoceni su broj-
ni primeri nedoslednosti u primeni pravila o pisanju stranih imena i in-
stitucija, Sto znaci da se ovo interno agencijsko pravilo veoma Cesto ne
primenjuje.

4.3.4. Pravilo pisanja brojeva

Prema standardima Novinske agencije Beta, brojevi od 0 do 10 pisu
se slovima, a svi brojevi veci od deset pisu se brojkama. Brojevi od 1.000
pa na vise pisu se sa tackom izmedu, u ovom slucaju, jedinice i nula:

1000=1.000
1234567=1.234.567

7 Strane agencije, kao i hrvatska HINA, imena navode u originalu, to jest u engleskoj transkripciji
kada je u pitanju neki od neevropskih jezika.

8 U Pravopisnom recniku srpskoga jezika (2010), Milan Sipka navodi, pozivajuéi se i na Pravopis Ma-
tice srpske, da se u srpskom standardnom jeziku mogu, izuzetno, u izvornoj latini¢noj grafiji pisati strana
imena kada je to potrebno radi potpunije identifikacije li¢nosti koja ta imena nose. On, medutim, kaze da
se tome pribegava uglavnom u nauénim delima, kao i u enciklopedijama i leksikonima. Sipka, dakle, ne
navodi novinarstvo kao oblast u kojoj je uobicajena izvorna latini¢na grafija za strana imena. Agencija Be-
ta o¢igledno transkribuje imena u originalu zato $to ima razmenu i sa svetskim novinskim agencijama.
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Ovo pravilo uvedeno je iz Cisto prakticnih razloga, da bi korisnicima
bilo lakse da procitaju brojku koju imaju pred sobom (Priru¢nik N4 Beta,
2009).

Takode, dozvoljeno je i zaokruzivanje cifara na “okrugle” brojeve pa
milionski iznos iz gornjeg primera (1.234.567) moze da se napise i kao
1,235 miliona, ili “viSe od 1,2 miliona” (dinara, stanovnika...). Kada su
u pitanju procenti, umesto znaka % treba pisati “odsto” ili “procenata”,
pre svega zbog moguénosti zabune pri konverziji razlic¢itih kompjuterskih
fontova.

Pri pisanju iznosa u brojkama treba biti veoma pazljiv zbog moguéih
gresaka. Zbog toga se preporucuje da se iznosi pazljivo provere, pre nego
Sto se emituju.

U agencijskim vestima upotrebljava se metricki sistem koji je vec
u ustaljenoj upotrebi svuda u svetu. Anglosaksonske mere (milja, jard,
stopa) polako izlaze iz upotrebe, a ukoliko se pojavljuju u vestima
koje se preuzimaju od stranih agencija, potrebno ih je prevesti u
metricki sistem.”” Temperatura se navodi u stepenima Celzijusa. U
anglosaksonskim zemljama ona se izrazava u Farenhajtima pa te
vrednosti uvek treba pretvoriti u stepene Celzijusa.

Novcani iznosi u vestima koje su namenjene za domace medijsko
trziste navode se u dinarima, a ukoliko je to potrebno, izraZzavaju u evrima
u zagradi. Valute stranih zemalja navode se u domacoj valuti, sa evrima u
zagradi. U istoj vesti ne treba kombinovati vrednosti izrazene u razli¢itim
stranim valutama, recimo u evrima® i dolarima®', ve¢ ih sve treba izraziti
u jednoj valuti da bi bile uporedive.

4.3.5. Ovremenjavanje radnje

Svi tekstovi, izuzev onih za koje nije posebno naznaceno drugacije
(tekstovi za pojedine posebne servise, za internet sajtove) pocinju os-
novnim elementima datiranja, tj. nazivom mesta odakle je tekst poslat,
datumom i imenom agencije koja ga prenosi:

3 Beta ne koristi ni izraze poput vagona i metri¢kih centi. Vagon je 10 tona.

% Evro ne treba nazivati “euro” (Sipka 2010: 254).

" Standardi agencije Beta nalazu da se u vesti uvek napomene o kojima je dolarima re¢: americkim,
kanadskim, australijskim...
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BEOGRAD, 24. aprila 2003. (Beta) — Prvi pasus

U lidu agencijske vesti u velikoj ve¢ini posmatranih sluc¢ajeva navodi
se priloska odredba za vreme danas, odnosno veceras, jutros:

Primer 76:

Dinar je danas oslabio za 0,35 odsto prema evru i time pao na najnizi nivo od
pocetka godine, a zvani¢ni srednji kurs je 89,5083 dinara za evro.

Sin legendarnog vozaca Formule jedan Alana Prosta Nikolas izjavio je danas
da zeli da krene oCevim stopama i, za pocetak, pokusa da dode do mesta test
vozaca ,,Ferarija”.

Spanski klub objavio je jutros na svom zvani¢nom sajtu da ée umesto Marke-
za ekipu do daljeg voditi njegov pomo¢nik Oskar Perarnau.

Zbog vremenske razlike, kao i zato Sto njihove vesti prenosi Stampa
na razli¢itim kontinentima, svetske agencije nekad izbegavaju re¢ “da-
nas” i koriste naziv dana u kojem se dogadaj desio.

[ako rede, u posmatranom korpusu u lidu vesti susreS¢emo i nocasito u
vestima koje se emituju iz delova sveta sa velikom vremenskom razlikom:

Primer 77:

Najveéa banka u SAD, Banka Amerike (Bank of America Corp) saopstila je
nocas da ukida izmedu 30.000 i 35.000 radnih mesta u naredne tri godine posto
okonca udruzivanje sa finansijskom kuc¢om Meril Lin¢ (Merrill Lynch & Co)
koju je nedavno kupila.

Priloske odredbe za proslo vreme kao §to su juce i sinoc ne susrecu se
u lidu, ve¢ uglavnom u bekgraundu vesti ili izvestaja:

Primer 78:

Nekoliko stotina antivladinih demonstranata napustilo je jutros medunarodni
aerodrom u Bangkoku, gde su protestovali vise od nedelju dana, saopstila je
danas aerodromska sluzba u tajlandskoj prestonici.
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Lider opozicione Narodne alijanse za demokratiju (PAD) Sondhi Lim-
thongkul izjavio je sino¢ da ¢e se demonstranati koji su blokirali
medunarodni aerodrom Suvarnabhumi i domaci aerodrom Don Muang
povuci ujutro.

Pakistanski predsednik Asif Ali Zardari izjavio je danas da Ce teroristima,
osumnji¢enim za napade u Mumbaju, biti sudeno u Pakistanu ako za to postoje
dokazi.

Zardarijeva izjava je odgovor na zahtev Indije da isporuci osobe osumnji¢ene
za proSlonedeljni napad u Indiji.

Indija je juce zatrazila od Pakistana da joj isporuci teroriste, osumnjicene za
napade u Mumbaju.

Potreba da se ve¢ u lidu istakne priloska odredba za sadasnje vreme proistice
iz ¢injenice da agencija uvek mora da bude aktuelna i da to jasno predoci ko-
risnicima svojih proizvoda.

U slucaju kada se izveStava o neCemu Sto se desilo juce, treba ob-

jasniti klijentima otkud kasnjenje. Ako je u pitanju saopstenje o neCemu
Sto se desilo dva dana ranije, onda treba re¢i odmah da je to “saopsteno
danas”.

Primer 79:

S€.

Nebojsi S. (48) iz leskovackog sela Bogojevce odreden je pritvor do
mesec dana zbog nanoSenja teSkih telesnih povreda opasnih po zivot
svojoj majci Danici S. (81), saopsteno je danas u Policijskoj upravi u Lesk-
ovcu.

Danica S. je sa teSkim povredama po glavi i telu smestena u Klinicki centar
u Nisu.

Nebojsa S. je svoju majku premlatio pre dva dana u zajedni¢koj porodi¢noj
ku¢i u kojoj su ziveli sami.

Inace, u nacelu, juCerasnja vest je za “kos”, odnosno ne objavljuje

Precizna satnica karakteristicna je pre svega za agencijsku najavu

dogadaja:
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Primer 80:
U 11.30 na Fakultetu tehnic¢kih nauka, sve¢anost povodom otvaranja prvog
opsteg Informacionog centra o Evropskoj uniji u Srbiji. U¢estvuju: direktorka
Kancelarije za evropske integracije Vlade Srbije Milica Delevi¢, Sef Delegaci-
je Evropske komisije u Srbiji Zozep Ljoveras i rektorka Univerziteta u Novom
Sadu Radmila Marinkovi¢-Neducin.

Navodenje precizne satnice karakteristicno je za vesti i izveStaje o
prirodnim katastrofama ili o tragedijama:

Primer 81:

Eksplozija je odjeknula oko osam casova, po lokalnom vremenu, u $iitskom
kvartu Sola, na severoistoku Bagdada.

Najcese glagolsko vreme koje se koristi u agencijskim vestima je per-
fekt, posto se izvestava o dogadajima koji su se desili u proslosti:

Primer 82:
Najmanje Cetvoro Iracana je jutros poginulo u eksploziji automobila bombe
ispred jednog restorana u Bagdadu, saopsteno je iz irackog ministarstva
unutrasnjih poslova i odbrane.

Kako se dodaje, najmanje 13 osoba je povredeno u napadu, medu kojima ima Zena.

Eksplozija je odjeknula oko osam ¢asova, po lokalnom vremenu, u $iitskom
kvartu Sola, na severoistoku Bagdada.

Automobil u kojem je bila postavljena bomba bio je parkiran ispred ulaza u restoran.

Upotreba futura karakteriticna je za agencijske najave dogadaja i za
najavne vesti:

Primer 83:

U 11.00 u Institutu za srpski jezik (Pure Jaksi¢a 9) konferencija za
novinare na kojoj ¢e biti saopsteno ime dobitnika nagrade za najbolje de-
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lo iz nauke o srpskom jeziku u 2008. godini koju dodeljuje Slavisticko
drustvo Srbije.

U beogradskom Sava centru sutra ¢e biti odrzana konferencija pod na-
zivom “Sudenja za ratne zloCine — aktuelni trenutak, rezultati i perspek-
tive”.

Skup organizuje Vece za ratne zlo¢ine Okruznog suda u Beogradu u saradnji
sa Misijom OEBS-a u Srbiji i uz podrsku Ministarstva pravde i Nacionalnog
saveta za saradnju sa Haskim tribunalom.

Ucesnici konferencije ¢e pored sudija Veéa za ratne zloCine i Vrhovnog su-
da Srbije (VSS) biti i sudije iz Hrvatske, Bosne i Hercegovine, Crne Gore i
Haskog tribunala Fausto Pokar i Karmel AdZijus (Carmel Agius).

Na skupu ée govoriti ministarka pravde Srbije Snezana Malovi¢, Sef Nacionalnog
saveta za saradnju sa Haskim tribunalom Rasim Ljaji¢, predsednica VSS Vida
Petrovié-Skero, tuZilalac za ratne zlo¢ine Srbije Vladimir Vukéevié i $ef Misije
OEBS-a Hans Ula Urstad.

Prezent se uglavnom sre¢e u agencijskim c¢lancima, koji su cesto
pisani stilom koji je slican novinskoj reportazi, odnosno zanrovima koji
su blizi knjizevnom stilu izrazavanja:

Primer 84:

Senka globalne krize nadvila se i nad Kazahstanom. Kako nad stepom i usam-
ljenim stocarima koji napasaju stada, tako i nad stanovnicima velikih gradova
naviknutim na $ampanjac i “firmirane” stvari.

Prodaja ,,porSea” i ,,mercedesa” je prepolovljena a ni “Luj Viton” tasne ne idu
kao pre.

Za Danaibeka Saidenova, koji kao i generacije pre njega zivi nomadski sa
svojim stadom, sa svetskom finansijskom krizom ionako tezak Zivot postao
je jos tezi. Potraznja za njegovim proizvodima pada i Saidenov se suocava sa
mnogo opasnijim neprijateljem od onih iz stepe.

Sati se u vestima i izveStajima novinskih agencija navode po lokalnom
vremenu, uz naznaku o kojem je vremenu rec i u zavisnosti od toga gde se
nalazi centrala neke agencije. To je posebno vazno u sportskim vestima i
najavama utakmica. Vreme se navodi od 0 do 24 ¢asa, a ne u periodima od
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po 12 casova za pre i posle podne. Ako se vreme iskazuje brojkama onda
se mora poStovati vazeci pravopis. Ne treba se povoditi za oznakama iz
engleskog, francuskog ili nekog drugog jezika.

4.3.6. Direktan i indirektan govor

U agencijskim vestima zastupljeni su i direktan i indirektan govor, uz
odredene ustaljene standarde. Agencijska vest gotovo po pravilu pocinje
indirektnim govorom, odnosno parafraziranjem onoga §to je neko izrekao
ili prepricavanjem nekog dogadaja. Direktan govor koristi se najcesce
prilikom uzimanja izjave, pravljenja intervjua, prilikom prenosenja reci
sa konferencije za novinare i sl.

Primer 85:
Klipa: O¢ekujem, napokon, da se probudimo protiv ,,Artlanda‘“

BEOGRAD, 1. decembra 2008. (Beta) — Trener kosarkasa ,FMP“-a iz
Zeleznika Slobodan Klipa izrazio je danas oGekivanje da njegova ekipa u
mecu drugog kola Evrokupa sa nemackim ,,Artlandom* pokaze da je u stanju
da izade iz krize i da prekine seriju poraza.

“Ocekujem da se napokon probudimo iz loSeg stanja, posle nokauta u Zadru.
Tamo smo preziveli Sok i ofekujem da sutra odigramo dobro utakmicu.
Dacéemo sve od sebe, a znam da imamo kvalitet da savladamo Nemce”, rekao
je Klipa agenciji Beta. ..

U gornjem primeru agencijski novinar odlucio se za upotrebu direkt-
nog govora u drugom pasusu jer na taj nacin postize visestruki efekat po
publiku: direktni govor vest ¢ini kredibilnijom i pokazuje da je novinar
ili bio na nekom dogadaju sa kojeg izvestava ili da je li¢no razgovarao
sa, u ovom slucaju, trenerom jedne sportske ekipe. Direktni govor se u
ovom slucaju, kao i u mnogim drugim, koristi kada novinar raspolaze
efektnim citatom, koji je samim tim i vrlo ilustrativan i prepun izra-
za koji prikazuju jak emotivni naboj govornika, poput: da se napokon
probudimo iz loSeg stanja, posle nokauta u Zadru, preziveli Sok, dacemo
sve od sebe.
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Primer 86:
Lajcak: Srbija ima posebnu odgovornost u regionu

BEOGRAD, 10. decembra 2008. (Beta) — Visoki predstavnik u BiH Miroslav
Lajcak, koji je danas dosao u jednodnevnu posetu Beogradu, izjavio je da Sr-
bija kao potpisnica Dejtonskog sporazuma ima posebnu ulogu i odgovornost
u nastojanju zemalja regiona da se priklju¢e Evropskoj uniji i NATO.

“Mi smo danas 13 godina nakon Dejtona. BiH je potpisala Sporazum o stabi-
lizaciji 1 pridruzivanju, ima jasne evropske ambicije i u tim ambicijama je jako
vazno da imamo dobru regionalnu atmosferu. Srbija kao potpisnik Dejtonskog
sporazuma ima posebnu ulogu i posebnu odgovornost u odnosu na BiH”, rekao
je Lajéak u intervjuu agenciji Beta. ..

Ovaj primer je zapravo klasi¢an agencijski intervju gde se, uglavnom,
pasusi smenjuju u ritmu indirektni govor (parafraziranje intervjuisanog)
— direktni govor (efektni citati, koji obiluju subjektivnim stavovima i oce-
nama intervjuisanog).

U sledec¢em primeru, vidimo da je i izvestaj sa konferencije za novinare
srocen na slican nacin kao i izjava i intervju:

Primer 87:
Koncert za Ahtisarija otvara Dajana Ros

OSLO, 11. decembar 2008. (Beta-AP) — Americka glumica Skarlet Johan-
son, britanski glumac Majkl Kejn i drugi umetnici izjavili su da se nadaju da
¢e njihovi nastupi na veceras$njem koncertu u ¢ast Nobelove nagrade za mir
privu¢i paznju na stil laureata, Martija Ahtisarija, u pregovorima kao resenju
konflikata.

“Vazno je da podsetimo mlade ljude da je mir jedina prava pobeda”, rekla je
Skarlet Johanson na konferenciji za novinare pred koncert...

Na ovom mestu na scenu stupa direktni govor kao “oruzje” da se
iznesu ocene o nekim aktuelnim temama a da se zadrzi agencijska objek-
tivnost:
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Primer 88:

Kompanije ¢e ulagati u internet softver i zastitu racunara

NJUJORK, 23. decembra 2008. (Beta) — Kompanije ¢e u 2009, zbog ekonom-
ske krize, manje ulagati u informacione tehnologije, ali ¢e povecati ulaganja
u pojedine segmente trziSta, poput internet softvera, aplikacija za mobilne
uredaje i zasStite racunara.

“Kompanije ¢e biti opreznije i selektivnije ¢e investirati u tehnologi-
je”, kazala je analiticarka kompanije za istrazivanje trzista ,,Forester
riser¢a” (,,Forrester Research”) Misel Pelino, preneo je danas Vol strit
zurnal...

Direktni govor koristi se i kada, na primer, politicari imaju dvarazlicita

videnja o istoj stvari ili problemu. U primeru 89 kurzivom je oznacen deo
koji se odnosi na novinarski princip za i protiv (pro et contra). Kao §to se
vidi, 1 ovde je upotrebljen direktni govor, odnosno citat jednog politickog
zvanicnika, posto je subjektivan i ilustrativan.

Primer 89:
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Manaj: Sa Srbijom se moze razgovarati samo kao sa susedom

PRISTINA, 1. decembra 2008. (Beta) — Srbija i Kosovo mogu razgovarati
samo kao dve susedne zemlje, dok su razgovori o statusu okoncani, izjavio je
zamenik premijera Kosova Ram Manaj.

“Za institucije i narod Kosova politicki status je reSen 17. februara. To je neza-
visnost Kosova. Nezavisnost je proglasena u koordinaciji sa medunarodnim
faktorima i priznale su je 52 drzave.

Sto se ti¢e politickog statusa, svi razgovori su okoncani”, rekao je Manaj za
danasnji dnevik Koha ditore.

Odgovarajuci na pitanje povodom izjave predsednika Srbije Borisa Tadica
da o statusu Kosova za izvesno vreme treba razgovarati sa predstavnicima
kosovskih Albanaca, Manaj je kazao da se sa Srbijom moZe razgovarati samo
kao dve nezavisne i suverene drzave.



“Unutar takve realnosti Kosovo je zainteresovano da neguje i razvija dobre
odnose sa svim susedima iz regiona i sveta sto je interes i tih zemalja”, rekao je
Manaj i ocenio da su izjave poput Tadiceve “vise za unutrasnje potrebe” ...

Prema agencijskim standardima idealna vest je zapravo kombinacija
indirektnog i direktnog govora. Direktni govor ¢ini da agencijska vest
bude dinamicna. Citat je za agencijsku vest isto Sto i ubacivanje tonova i
slika u, recimo, radijski ili televizijski izvestaj.

4.3.7. Upotreba leksema iz standardnojezickog fonda u osnovnom
i u ekspresivnom znacenju

U mnogim novinarskim priruc¢nicima istice se da je upotreba
sinonimi¢nih leksema ne samo potrebna nego i pozeljna u novinskom
tekstu. To proizlazi iz pravila po kojem novinar u istoj vesti ili izvestaju
treba da izbegava ponavljanja reci i izraza.

Tako ¢e, na primer, u izvestaju o stanju na putevima u Srbiji za rec put
biti upotrebljeno nekoliko razli¢itih izraza: kolovoz, deonica, magistrala,
autoput...U istom izvestaju planine ¢e biti oznacene i kao visi predeli. U
sportskoj vesti o pripremama zenske rukometne reprezentacije Srbije, taj
tim je oznacen sa vise razlicitih leksema:
reprezentacija Srbije, ekipa, rukometasice, rukometasice Srbije. U vestima i
izvestajima plata ¢e Cesto biti zarada, dinar je domaca valuta, a opstina je i
lokalna samouprava, dok su nevladine organizacije zapravo civilno drustvo.

U navedenim primerima re¢ je o osnovnim leksemama i pravim ili
cesce kontekstualnim sinonimima. Slicno stoje stvari i kada je re€ o, re-
cimo, odrzavanju konferencija, jer se ona u vesti naziva i skup. Ali, kada
je u poljskom gradu Poznanju u decembru 2008. godine bila odrzana
Konferencija UN o klimatskim promenama, agencijski novinar ju je u
svome izvestaju nazvao samit, konferencija i na kraju — mamutska kli-
matska konferencija. Poslednji izraz u sebi ima i dosta frazeoloSkog, gde
mamutski znaci velik.

Kada se izvestava sa sudenja, u vestima se Cesto pojavljuje leksema
glavni pretres, koja je termin koji dodatno objasnjava fazu sudskog pro-
cesa. Slicno vazi i za advokate, koji, ukoliko su zastupnici odbrane, u
nastavku vesti postaju branioci. To je odnos hipernima i hiponima: sva-
ki branilac je advokat, ali svaki advokat nije branilac. Sindikat u vesti
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postaje reprezentativni sindikat ¢ime se zapravo jasno sugeriSe da je re¢
o sindikatu koji ima dovoljan broj ¢lanova i koji je uticajan u borbi za
radnicka prava. A radnici koji su dobili otkaz su otpusteni, ali ih novinar
zbog potrebe da se ne ponavlja dalje u vesti naziva i tehnoloskim viskom,
Sto je zapravo prilicno nejasan eufemizam za radnike koji su ostali bez po-
sla. Konkretni rudnici u vesti postaju ugljenokopi, ¢ime se kratko i jasno
opisuje da je re¢ o rudnicima uglja. Oni koji boluju od side u vestima se
oznacavaju kao zarazeni virusom HIV-a, odnosno HIV pozitivni ili prosto
oboleli od side. Prva dva izraza takode su eufemizmi za bolest, jer nose
sa sobom i stru¢no, medicinsko znacenje, koje nije razumljivo Sirokoj
publici. Sli¢na je stvar i sa nezasti¢enim heteroseksualniim odnosom koji
je glavni uzrocnik side, a koji je u stvari, kako nam to novinar kasnije u
tekstu saopStava — nezasticen seksualni odnos izmedu muskarca i zene.
Na 90. godiSnjicu stvaranja Kraljevine SHS ¢itamo vest u kojoj se ta
drzava naziva prva zajednicka drzava Juznih Slovena, zatim Kraljevina
Srba, Hrvata i Slovenaca, potom kraljevina, drzava, monarhija. Sve ove
lekseme nas upucuju u to da je re¢ o neCemu $to se po prvi put u istoriji
desilo, a saopstavaju nam i kakvo je drustveno uredenje bilo u toj drzavi.

U sportskim vestima Novinske agencije Beta jasno se kaze americka pro-
fesionalna kosarkaska liga pa tek potom NBA, da bi se publici objasnilo o
¢emu je reC. Slicno je i sa timom iz NBA lige, Torontom, koji se, sem po svom
imenu, oznacava i ekspresivno — tim iz Kanade, Cime se zapravo naglasava
da u americkoj profesionalnoj ligi igra i jedan tim iz susedne drzave. U Zelji
za izbegavanjem ponavljanja, agencijski novinar u sportskim vestima trenera
cesto naziva i Sefom strucnog Staba, Sto takode ima ekspresivno znacenje,
jer Citaoca/slusoca/gledaoca upucuje na Cinjenicu da je trener zapravo osoba
iza koje stoji Citav tim sportskih strucnjaka. Doduse, ovaj sinonim nije dobro
izabran, jer Sef strucnog Staba ne mora da znaci u svim sportskim klubovima
isto $to 1 trener.

Skupstina Srbije u agencijskim vestima Cesto se oznacava kao srpski
parlament, bas kao $to se, recimo, premijer Rusije Vladimir Putin ¢esto
naziva i ruski premijer. Upotreba prisvojnih prideva srpski i ruski, iako
sintaksicki ispravna, moze da ima i pomalo problemati¢nu semantiku: da
li je to parlament koji je rezervisan samo za Srbe, odnosno da li je Putin
premijer samo za Ruse? Jer i Srbija i Rusija jesu multietnicke a ne nacio-
nalno homogene drzave. Sli¢an je slucaj i sa engleskim parlamentom, u
kojem ne sede samo Englezi.

U vreme hladnog rata nije bio redak slucaj takozvanih suptilnih ma-
nipulacija javnim mnjenjem i u izveStavanju novinskih agencija. Tako
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je, na primer, u izveStavanju zapadnih agencija predsednik tadasnje
SFRIJ Josip Broz Tito ¢esto bio nazivan marsal Jugoslavije Tito, ¢ime se,
zapravo, slala prili¢no jasna poruka: rec je o drzavi kojom vlada vojska.
Nisu bili retki sluc¢ajevi ni kada su zapadne agencije Tita oznacavale kao
dozivotnog predsednika, $to on i jeste bio, ali se na taj nacin javnosti
Salje poruka da je re¢ o nedemokratskoj drzavi sa primesama diktature.
S druge strane, drzavni Tanjug Tita je nazivao predsednikom a neretko i
drugom Titom, ¢ime se zapravo izrazavala neka vrsta prisnosti izmedu
medija i predsednika.

U danasnjem svetu, koji vise nije blokovski podeljen, agencije izbe-
gavaju ovakve kvalifikacije i staraju se da ostanu Sto je moguce neutral-
nije, sem kada citiraju stavove pojedinaca ili organizacija:

Primer 90:

“IzveStavanje mnogih medija u Srbiji povodom smrti bivSeg diktatora i
optuzenika za najteza krivicna dela Slobodana MiloSevica, daleko je ispod
svih profesionalnih kriterijuma, ali i dobrog ukusa, te se moze imenovati pro-
pagandnom morbidnosc¢u koja se granici sa nekrofilijom”, ocenio je NDNV.

S obzirom na to da MiloSevicu nikada nije presudeno za dela za koja
je bio optuzen jer je u meduvremenu umro, agencijski novinar u svojoj
recenici nece koristiti kvalifikacije tipa rani zlocinac a pogotovo ne dik-
tator, sem, kako smo videli, u citatu.

U posmatranom korpusu vesti dalaj-lama se, na primer, oznacava
kao duhovni voda tibetanskih budista ili kao tibetanski duhovni voda.
Predsednik Juzne Koreje, koji namerava da zauzme oStriji stav prema
Severnoj Koreji je konzervativni predsednik Li Mjung-bak, dok je Sever-
na Koreja — komunisticki sever. 1 u slucaju dalaj-lame i u slucaju dvaju
Koreja uloga leksema u ekspresivnom znacenju je u svojstvu dodatnog
objasnjavanja onoga $to je u vesti reeno, bez ulazenja u to da li je, na
primer, dalaj-lama za Kineze omrazena licnost ili voda pobornika neza-
visnog Tibeta, odnosno da li je u Severnoj Koreji na snazi diktatura a u
Juznoj demokratija.

Slicno stoje stvari i sa zbivanjima u Meksiku, gde su ¢esti obracuni
izmedu pripadnika narko-kartela, a koji se u agencijskim vestima nazivaju
bande preprodavaca droge, naoruzane grupe ljudi. Agencijski novinar ne
ulazi u to kakvu ideologiju mozda zastupaju ove bande, ve¢ ga iskljucivo
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zanima da publici na jasan nacin saopsti ono §to jesu notorne i utvrdene
¢injenice: da Meksiko ima velikih problema sa mo¢nim Svercerima droge,
koji se neprestano bore za primat a u toj borbi najcesce stradaju nevini.
U jednoj od vesti iz naseg korpusa ¢itamo i o hapSenju na Kosovu trojice
saradnika Savezne obavestaje sluzbe (BND) Nemacke, a kasnije u tekstu
nailazimo i na leksemu agenti, koja ima ekspresivno znacenje u smislu
strani Spijuni, koji u §irokoj javnosti nisu bas omiljeni na nacin na koji
filmofili vole DZejmsa Bonda.

U vesti koju je agencija Beta preuzela od AFP-a o bombaskim na-
padima u Pakistanu navodi se da su odgovornost za njih preuzeli tali-
bani, koji se kasnije u tekstu nazivaju i pobunjenici. U ovom slucaju i
jedna i druga leksema su, zapravo, ekspresivne. Leksema falibani, barem
u zapadnom svetu, sobom nosi negativnu konotaciju. Pobunjenici, pak,
mogu da asociraju na borbu za slobodu. Odnosno i jedna i druga leksema
moze da nosi odredenu ideolosku poruku i moze da se tumaci na razlicite
nacine, u zavisnosti od toga na kojem se delu planete ova vest ¢ita/slusa/
gleda.

Zanimiljiv je i slede¢i primer, o teroristickim napadima u Indiji (i ovu
vest Beta je preuzela od AFP-a):

Primer 91:

Od ukupnog broja izraelskih Zrtava teroristickih napada u Mumbaju, osam ih
je stradalo u Jevrejskom centru kao taoci ekstremista.

Izraelske zrtve su u lidu ove agencijske vesti oznacene i kao taoci,
a teroristi su ujedno i ekstremisti. Dalje u vesti srecemo 1 izraz islamski
ekstremisti, ¢ije znacenje nije liSeno izvesne problemati¢nosti, s obzirom
na poznate predrasude koje na Zapadu vladaju prema islamu, naro¢ito na-
kon napada Al kaide na zgrade Svetskog trgovinskog centra u Njujorku,
11. septembra 2001. godine.

Agencijskom novinaru u Srbiji nije lako ni kada pise o ovdasnjim
biznismenima koji su se tokom devedesetih godina proslog veka oboga-
tili na sumnjiv nacin. Budu¢i da ve¢ini njih nikada nije sudeno, iako je
sirokoj javnosti poznato da njihovo bogatstvo potice od Sverca akcizne
robe u vreme sankcija i ratova, agencijski novinar bez pravosnazne sud-
ske presude njih ne moze nazvati kriminalcima, mafijas§ima i tome slicno,
pa pribegava izrazu kontroverzni biznismen, koji nije obican biznismen,
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vec je tajkun, Sto je opSteprihvacena rec za imenovanje biznismena koji su
na brzinu stekli bogatstvo. Ipak, kada su tajkuni u pitanju, valja primetiti
da u posmatranom korpusu agencija Beta taj izraz ne koristi, barem ne
kao autorski stav novinara, ve¢ ga koristi isklju¢ivo u citatima i prilikom
prenosenja vesti drugih agencija i drugih medija iz, na primer, Rusije ili
Crne Gore.

Haski tribunal je u agencijskim vestima Medunarodni sud za ratne
zlocine za bivsu Jugoslaviju ili Haski sud. U jeziku naSih medija on
se odomacio kao Tribunal i to vecéinom sa negativnom konotacijom u
domacem javnom mnjenju pa se upotreba lekseme 7ribunal moze sma-
trati 1 vrstom suptilno izrazenog novinarskog stava prema ovom sudu.

Kada pise vest o, na primer, protestima ratara, agencijski novinar
¢e se nac¢i u nevolji kakve sve sinonime da obezbedi pa pise: seljak,
paor, poljoprivrednik 1li birokratski reCeno individualni poljoprivredni
proizvodac. Sem ratara i poljoprivrednika, svaka sledeca leksema ima
ekspresivno znacenje. Seljak se, recimo, u delu domace gradske javnos-
ti percipira i kao primitivac, a paor sobom nosi i ideolosku konotaciju.
Naime, nijedan drugi seljak sem vojvodanskog ne naziva se paorom. U
vreme socijalizma, paor je imao direktno negativno znacenje i koristio se
kada se zeleo oznaciti ratar koji je veleposednik i izrabljivac radnika. U
postsocijalistickom vremenu kada se kaze paor misli se zapravo na ratare
kojima su komunisti oduzeli svu zemlju a nove vlasti im jo$ uvek nisu
vratile sve.

Pogledajmo naredne primere u kome se u razli¢itim kontekstima ko-
risti leksema seljak:

Primer 92:

“Takve se stvari dogadaju kada se vodi seljacka politika”, kazao je Maljoku 1
dodao da Kosovo nema predsednika jer i njega kontroliSe premijer.

Kina je proslog meseca objavila stimulativni paket vredan 4.000 milijardi jua-
na (blizu 500 milijardi dolara) koji predvida veca ulaganja u infrastrukturu,
smanjenje poreza i pomo¢ seljacima i sirotinji.

“U suprotnom ¢e neko iz Vlade morati da objasni gradanima kako ¢e seljaci
slede¢e godine prihraniti Zito ako Azotara ne radi i koliko ¢e kostati hleb”,
dodao je.
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U prvom primeru sre¢emo sintagmu seljacka politika, dakle imamo
ocigledno negativnu pa i uvredljivu upotrebu lekseme seljak, od Cega se
agencijski novinar ograduje navodeci je u citatu. [z drugog primera jasno
nam je da je re¢ o ratarima u Kini koji ocigledno tesko zive, pa leksema
seljak ima i socijalnu konotaciju, odnosno konotaciju klasnog pripadanja.
U tre¢em primeru, gde je re€ o ratarima iz Panceva koji imaju problema
u nabavci mineralnih dubriva, leksema seljak zapravo nas upucuje na
probleme koje poljoprivrednici imaju u proizvodnji osnovnih namirnica
poput hleba.

U jednom posmatranom c¢lanku, koji govori o tome kako se kri-
za odrazava na naftom bogati Kazahstan, dobar deo teksta posveéen
je stocarima iz te drzave, koji se oznacavaju kao nomadi, usamljeni
stocari i na kraju i kao stocari-nomadi. U ovom slucaju, za razliku od
prethodnog primera sa upotrebom lekseme seljak, re¢ je o sinonimima
koji samo dodatno opisuju (docaravaju sliku) o kakvim je stocarima
ovde rec.

Agencijski novinar mora da bude na oprezu i kada koristi lekseme
koje potencijalno sobom mogu nositi i uvredljive kvalifikacije o materi-
jalnom i socijalnom polozaju recimo starijih osoba. Tako agencijski novi-
nar, za razliku od novinara nekih drugih medija, nikada nece u vesti napi-
sati da je starac pretrazivao kontejnere, s obzirom da takva poruka moze
da bude protumacena i da su svi stari ljudi, zapravo, toliko siromasni da
nemaju Sta da jedu. U slede¢em primeru srecemo dobar nacin upotrebe
leskeme starica:

Primer 93:

Novosadska policija uhapsila je Samira G. (23) i Gzima G. (25), jer su
opljackali i pretukli Novosadanku B. R. (82), saopstila je danas policija. Oni
se terete da su na ulici fizi¢ki napali staricu, oborili je na trotoar, oduzeli joj
torbu i slomili levu ruku...

Drugim re¢ima, nema sumnje da je zena koja ima 82 godine starica
i nema sumnje da je ¢injenica da su je opljackali dvojica mladic¢a primer
brutalne pljacke. Stoga se moze re¢i da leksema starica u ovom kontekstu
kod publike moze da izazove i empatiju, odnosno da ima i ekspresivno
znacenje.

Na osnovu svih navedenih primera mozemo zakljuciti da agencijski
stil tezi upotrebi leksema u osnovnom znacenju, kao i upotrebi sinon-
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ima koji cesto nemaju drukcije znacenje od osnovnog. U agencijskim
vestima, medutim, neretko sreCemo i lekseme u ekspresivnom znacenju,
koje zapravo samo dodatno objasnjavaju leksemu u osnovnom znacenju.
Pritom, agencijski novinar se kloni leksema u ekspresivnom znacenju
iz kojih moze da se isCita da odredena agencija zastupa i zagovara, na
primer, odredeni politi¢ki ili ideoloski stav. Ipak, u posmatranom kor-
pusu moguce je, kako smo napred i pokazali, pronaci ekspresivne lekse-
me koje ne bi trebalo da se pojavljuju u agencijskom novinarstvu i koje
lice na, namerne ili nenamerne, mehanizme suptilne manipulacije javnim
mnjenjem.

4.3.8. Pravilo ograni¢avanja upotrebe frazeologizama

Novinari se ¢esto neodmereno koriste frazeoloSkim sredstvima S$to
vodi ka Sablonizaciji izraza i banalizaciji poruke. Novinar se frazeoloskim
sredstvima sluzi verovatno da bi svoje kazivanje ucinio izraZajnijim,
ubedljivijim, slikovitijim i blizim narodnom vrelu mudosti i recitosti. Jer
tako prezentovana poruka moZe se brze i lakSe usvojiti, zapamtiti, Sto
i jeste krajnji cilj. Medutim, sve je ucestalija upotreba frazeologizama,
narocCito u informativno-politickim i u sportskim rubrikama u Stampanim
medijima (Petrovi¢ 1989: 5-6). Slican nalaz, na osnovu posmatranog
korpusa, ne vredi za agencijske vesti i izvestaje.

Frazeologiju ¢ine ustaljeni frazeologozirani skupovi rec¢i koji poticu
iz razliCitih oblasti upotrebe jezika. Osnovno kategorijalno obelezje
frazeoloske jedinice jeste ekspresivnost, jer se njome izrazava stav go-
vornika u odnosu na oznaceni predmet. Izbor jezickih sredstava u novi-
nama manje-vise je uslovljen karakteristicnim obelezjima novinarskih
zanrova pa je tako veéa sloboda izbora u onim Zanrovima koji su blizi
knjizevnosti, dok je u ostalim, tipicno novinarskim zanrovima (vesti,
izvestaji, Clanci), izbor frazeologizama ograni¢en potrebom da se kratko
i precizno, bez redundantnih elemenata, saopsti predmet informacije, a
da se pritom ne isti¢e subjektivni odnos prema saopstenoj informaciji
(Petrovi¢,1989: 32-33).

Naslovi u novinama ¢esto su frazeologizmi. U agencijskim naslovima
uglavnom to nije slucaj. Razlika se vidi u slede¢em primeru, u nacinu na
koji je Blic obradio Betin naslov:

121



Primer 94:

Beta: Spoljni dug Srbije u 2008. povecan za 15 odsto
Blic: Porastao spoljni dug Srbije

U posmatranom korpusu vesti primeceno je malo frazeologizama u

izvornim Betinim vestima, iako ima i takvih primera:

Primer 95:

SVT-POLJSKA-EKOLOGIJA
Svetska kriza nije izgovor da se dignu ruke od ekologije

VARSAVA, 1. decembra 2008. (Beta) — Svetska finansijska kriza ne sme da
bude izgovor da se dignu ruke od zastite Zivotne sredine 1 borbe protiv ubrza-
nih klimatskih promena, upozorio je danas u Poznanju na klimatskom samitu
UN poljski premijer Donald Tusk.

“Moramo da shvatimo da se finansijske krize desavaju i deSavace se, ali rad
na zastiti Zivotne sredine ne zavisi od privredne konjunkture”, rekao je Tusk
otvarajuci XIV konferenciju UN o klimatskim promenama (COP14).

Mamutska klimatska konferencije od 1. do 12. decembra sa preko 190 delegacija
iz 156 zemalja sa oko 10.000 ucesnika ve¢ je nazvana “dvanaestodnevna bitka

za dva stepena Celzijusa.”

Moguce je pronaci jos delova Betinih vesti koji sadrze frazeologizme,

narocito u vestima iz politike:

Primer 96:
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...prekidanje drzavne podrske za poljoprivredu znaci korak unazad...

Papa Benedikt XVI ¢e danas odrzati tradicionalni bozi¢ni govor “gradu i
svetu” (urbi et orbi), sa balkona crkve Svetog Petra, u kome se najcesce os-
vrne na goruce svetske teme, kao i na pitanja koja se ticu Vatikana.

Razlog je to §to su grcke vlasti uvek radije ostavljale stvari u statusu kvo —u nadi da
¢e konkretne probleme, odnosno “vruc¢ krompir” uzeti u ruke neka sledeca vlada.



Frazeologizmi se nesSto ¢eS¢e srecu u vestima i izveStajima koje Beta
preuzima od stranih agencija:

Primer 97:

»Real” iz Madrida ukljucio se u trku za dovodenje krilnog fudbalera srpske
reprezentacije i ,,Standarda” iz Lijeza Milana Jovanovica, objavili su ¢elnici
belgijskog kluba.

NajviSe frazeologizama ima u vestima, izvestajima i ¢lancima koje
Beta preuzima od americke novinske agencije AP, Sto verovatno moze da
se objasni ¢injenicom da su AP i osnovali pre svega americki Stampani
mediji za svoje potrebe. Pronasli smo mnostvo primera i u naslovima:

Primer 98:

SVT-SRI LANKA-SUKOBI
Vojska na korak od osvajanja prestonice Tamilskih tigrova.

Ili ve¢ u lidu AP-ove vesti koju je preuzela Beta:

Pregovaraci u razgovoru o nuklearnom razoruzanju Severne Koreje pokusali
su danas da izadu iz ¢orsokaka...

Upotreba stereotipnih frazeologizama koje sre¢emo u gornjim
primerima opravdana je u izvesnoj meri, ali njihovo nizanje nije dobro,
posto dovodi do banalizacije poruke. Ipak, u posmatranom korpusu vesti
veoma retko smo uocavali tu pojavu:

Primer 99:

Na samom pocetku te kombinatorike se spekulisalo da ¢e Medvedev, predlogom
izmene ustava, prokrciti put Putinu ka tre¢em predsednickom mandatu.

U Moskvi se smatra da se time utire put premijeru Vladimiru Putinu za ponovni
dolazak na mesto Sefa drzave, i to na rok od Sest godina.

U novinskom stilu mogu se uociti razliciti funkcionalnostilski slojevi
frazeologije, upravo zbog njegove funkcionalne i zanrovske raznorod-
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nosti (Petrovi¢, 1989: 34). U posmatranom korpusu pronasli smo primere
za interstilski sloj frazeologije:

Primer 100:

Clanak Hribarove je prvobitno bio zabranjen u bivsoj Jugoslaviji, ali je ipak
izasao na svetlo dana posle tri godine od nastanka - 1987.

On je istakao da je drzava bankrotirala i da je prazan trezor i ocenio da pred-
sedniku Srbije Borisu Tadi¢u nista ne ide od ruke.

Ministar policije Srbije je rekao da ¢e unapredivati saradnju i da ¢e srpska
policija izaci u susret da se svako kriviéno delo u regionu rasvetli i da se
pocinioci pohapse.

Kao i primere naucne, odnosno administrativne frazeologije:

Primer 101:

Srpski teniser i treci igra¢ sveta Novak Dokovi¢ je istakao da zeli mesto broj
jedan u svetskom tenisu...

Dodao je da posle toga na red dolaze fiskalni zakoni, a odmah potom na dnev-
ni red dolazi Statut Vojvodine i zakon o nadleznostima Vojvodine.

NajviSe je primera profesionalne frazeologije:
Primer 102:

Dokument “Dostojanstvo osobe, Uputstvo za izvesna bioeticka pitanja” predstav-
lja pokusaj katolicke crkva da ide u korak sa savremenom naukom i medicinom.
Dugocekani doktrinarni dokument, prvi takav nakon 20 godina, predstavlja isko-
rak Vatikana u svet biotehnologije, oblasti u kojoj se lome koplja Sirom sveta.

Putnicki brod ¢e sa minimalnim brojem posade uputiti ka Dubaju, kroz Aden-
ski zaliv gde su na meti somalskih pirata trgovacki brodovi, kruzeri i jahte.

Zemlje EU su dale zeleno svetlo za tu misiju, na danasnjem sastanku u Brise-
lu, naveo je neimenovani portparol Francuske, kao predsedavajuce EU.
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Rizvo je izrazio nadu da ¢e Evropska komisija (EK) krajem juna naredne go-

dine dati pozitivnu ocenu, odnosno preporuku da za gradane BiH bude ukinut

vizni rezim.

U agencijskim vestima iz posmatranog korpusa nema primera vesti
i izveStaja u kojima sam novinar koristi razgovornu i knjizevnu fraze-
ologiju.

Najcesci primeri frazeologizama u analiziranom korpusu jesu u vezi
sa upotrebom imenice korak:

Primer 103:
Ovakav korak bi nesumnjivo pogodio pristinske vlasti...

Na tribini je istaknuto da prekidanje drzavne podrske za poljoprivredu znaci
korak unazad...

Nove ¢lanice EU ucinile su korak ka kompromisu...

Nemacka kompanija, koja je organizovala krstarenje, saopstila je da se
odlucila za ovaj korak...

Vecéinom glasova odbornika usvojen je Statut novog preduzeca, a imenovani
su predsednik i ¢lanovi Upravnog i Nadzornog odbora, §to je prvi korak u
formiranju tog preduzeca pod ingerencijama gradske uprave.

A neretko i1 u vezi sa imenicom udar:

Primer 104:

On je dodao da ¢e se na udaru najvise nac¢i mala i srednja preduzeca, a to ¢e
povecati i broj nezaposlenih.

Juzna, zapadna i centralna Slovenija su na udaru poplava...

Na osnovu napred recenog, a posto su frazeologizmi dominantno sred-
stvo autorovih ocena, moze se zakljuciti da su samim tim neprimereni za
agencijsko novinarstvo. Na osnovu analiziranog korpusa agencijskih ves-
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ti, a narocito na osnovu poredenja sa drugim lingvistickim istrazivanjima
koja su se ticala pre svega Stampanih medija, moze se zakljuciti da su
frazeologizmi znatno manje prisutni u agencijskom funkcionalnom pod-
stilu, nego Sto je slucaj sa novinskim podstilom izrazavanja.

4.4.1. Birokratski stil izrazavanja

Neretko se deSava da se birokratski stil iz saopsStenja za javnost
razli¢itih institucija ili iz pripremnih materijala za razli¢ite skupove pre-
liva 1 u agencijske vesti i izvestaje 1 tako postaje sredstvo agencijskog
jezika i stila.

Izraz birokratski jezik u nasoj literaturi je uobicajen termin za jezik
politicke birokratije koji se kod nas putem masovnih medija veoma
prosirio osamdesetih godina 20. veka. lako se politicki jezik pocetkom
devedesetih godina proslog veka promenio, javni jezik je ostao u velikoj
meri birokratizovan do danas (Klikovac 2008: 23). Takav jezik je i da-
nas veoma cest u doma¢im medijima, a od njega nisu imune ni novinske
agencije pa tako ni Beta.

Birokratski jezik ima slede¢e osobine: nominalnost, opstost, neodredenost,
eksplicitnost, eufemizam, visak reci, kvazinauc¢nost, upotrebu reci stranog
porekla i pomodnih re¢i (Klikovac, 2008: 51)%. Te se osobine donekle
podudaraju sa osobinama publicistickog stila pa tako i novinarskog stila
izrazavanja. Ovde ¢emo navesti neke primere kada agencijski novinar sklizne
u birokratski na¢in izrazavanja:

Primer 105:

“Mi smo izabrani da obaviljamo posao u njihovo ime i ne bi bilo dobro da
se pravi platforma za izlazak iz odgovornosti”, istakao je predsednik Srbije,
dodajuci da je Dinki¢ ¢ovek koji ima izrazite rezultate i da o¢ekuje da ¢e on
nastaviti da bude uspesan u ovoj vladi.

Predsednik Srbije (Boris Tadi¢) na ovom mestu kaze izabrani
smo da obavljamo posao, umesto jednostavnog izabrali su nas da radi-
mo. Zanimljivo je da on koristi pasiv izabrani smo umesto aktivnog
oblika izabrali su nas. A izmedu ta dva oblika postoji suptilna razlika:

2O birokratskom jeziku pisali su jo§ dosta davno Slobodan Ini¢, Govorite i politi¢ki (1984), kao i
Milorad Pupovac, Lingvistika i ideologija (1986) i Jezik i djelovanje (1990).
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ukoliko je neko izabran da radi nesto, fokus je na anonimizaciji izvrSioca
pa se ne zna ko ih je izabrao za taj posao. A ukoliko su ga izabrali,
onda je jasno i da je odgovoran prema onima koji su ga na to mesto
postavili.

Gotovo je potpuno nerazumljiv deo Tadi¢evog iskaza da se pra-
vi platforma za izlazak iz odgovornosti, ali bi svakako zgodnije bilo
ukoliko bi se kazalo nije dobro bezati od odgovornosti ili nije dobro
biti nedgovoran. Tadi¢ dalje nastavlja: ...Dinki¢ covek koji ima izra-
zite rezultate i da ocekuje da ée on nastaviti da bude uspesan u ovoj
vladi, ¢ime je valjda hteo da kaze da je Dinki¢ sposoban i uspesan
ministar. Odluka novinara koji je obradivao ovu predsednikovu izjavu
da je iskoristi kao citat bila je veoma pogresna, pre svega zbog toga §to
agencijski novinar (i ne samo agencijski) ima zadatak da ¢itaocima/
slusaocima/gledaocima $to je moguce vise priblizi ono o ¢emu je u
vesti, izvestaju, izjavi i ostalim Zanrovima zapravo rec. Da stvar bude
gora, ni u delu koji je zapravo parafraza Tadi¢evih rec¢i novinar nije
uspeo da na odgovaraju¢i nacin Citaocu/slusaocu/gledaocu “prevede”
sagovornikove reci.

Pogresna je bila i novinarsko-urednicka odluka da se navede i sledeci
citat:

Primer 106:

“Nas§ zahtev se zasniva na Cinjenici da je Zaidi prosto izrazio svoje odbaci-
vanje okupacije i represivne politike protiv Ira¢ana”, objasnio je advokat.

Sta bi trebalo da zna¢i da je Zaidi prosto izrazio svoje odbacivanje
okupacije i represivne politike protiv Iracana? Verovatno da se doti¢ni
usprotivio okupaciji i represalijama protiv Iracana.

Nije potpuno jasno ni Sta je ovde sagovornik Zeleo da kaze u para-
fraziranom delu njegove izjave:

Primer 107:

“Nijednu grupu, nijedan problem ne treba potcenjivati. One su za respekt.
Prate se, apsolviraju i opserviraju”, rekao je Nikac dodajuci da se stalno mora
ukazivati na losu poziciju tih grupa.
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Birokratski jezik veoma cesto srecemo u vestima iz ekonomije, koje
su zbog toga ponekad tesko razumljive. Recimo, §ta publika moze da
zakljuci iz sledece vesti:

Primer 108:
Skupstina Srbije usvojila budzet za 2009. godinu

BEOGRAD, 29. decembra 2008. (Beta) — Skupstina Srbije usvojila je veceras
budzet za 2009. godinu i time zavrSila redovno jesenje zasedanje...

Budzetom su predvideni prihodi u iznosu od 698,7 milijardi dinara, a rashodi
od 748,3 milijarde dinara, tako da ¢e deficit iznositi 49,6 milijardi dinara.

BudZetom za 2009. godinu planirano je smanjenje javne potroSnje i njeno
svodenje na 43 odsto bruto drustvenog proizvoda (BDP).

Izdaci za plate, penzije i socijalna davanja ¢ine 70 odsto budzetskih rashoda. ..

Pokrivanje budzetskog deficita od 49,6 milijardi, kao i otplata duga od 42
milijarde, predvideno je iz prihoda od privatizacije u iznosu od 50 milijardi, u
Sta je uraCunat i novac od prodaje Naftne industrije Srbije.

Osim toga, planirano je i zaduzivanje na domaéem trizstu u iznosu od 13,3
milijarde i na stranom trziStu u iznosu od sedam milijardi, kao i troSenje
drzavnih depozita u vrednosti od 22,1 milijarda dinara.

Predlog budzeta za 2009. godinu raden je na osnovu pretpostavki da ¢e rast
BDP-a biti 3,5 odsto, a inflacije osam, plus-minus dva odsto...

U ovoj vesti sre¢emo veliki broj razlicitih cifara. Ali, $ta nama, kao recipi-
jentima, te cifre znaCe? Da li Citaoci uopSte znaju Sta je budZet? Na koji nacin
se puni? Sta znaci ako su prihodi manji od rashoda? Sta je deficit? A Sta znaci
da je planirano smanjenje javne potrosnje? Sta je bruto drustveni proizvod? |
tako dalje. Ovakav suvise strucan jezik karakteristican je za veliki broj vesti
1izvestaja iz ekonomije u brojnim medijima pa tako i u agenciji Beta. 1kao
Sto je nekada, u doba socijalizma, takav birokratski jezik bio karakteristican
za politicki diskurs, danas se najvise moze sresti u ekonomiji. A to verovatno
nije slu¢ajno, odnosno vrlo je verovatno da su u pravu oni lingvisti koji tvrde
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da je birokratski jezik potencijalno sredstvo manipulacije ljudima®. Drugim
reCima, sredstvo za prikrivanje sustine nekog iskaza. Uloga novinara uopste
pa tako i agencijskih novinara jeste da “raskrinkaju” birokratski jezik a ne da
mu povladuju i ne da ga usvajaju i prenose u novinarski podstil izrazavanja.
Zato je svaka informacija koja je opterecena birokratskim jezikom zapravo
profesionalno lose napisana vest ili izvestaj, i ni manje ni vise od toga.

Analizirani korpus, dakle, pokazuje da iz stalne potrebe za nomi-
nalizacijom iskaza, novinari neretko usvajaju nejasni birokratski jezik.
Umesto da ga “prevedu” na jednostavni jezik komunikacije, oni ga, vero-
vatno podsvesno, ugraduju u svoje tekstove, Sto je velika profesionalna
greska, koja se kasnije odrazava i na jezik medija uopste.

Tabela 2.

zdravstvo zdravstveni sistem

lekari i medicinske sestre zdravstveno i medicinsko osoblje

nastavnici/profesori osoblje skole

bolnice medicinske/zdravstvene ustanove

obdanista predskolske ustanove

skole Skolske ustanove

fakulteti visokoskolske ustanove

naucnici naucni radnici

redari radnici obezbedenja

novac finansijska sredstva

stvari materijalna sredstva

protest protestni skup

led pojava poledice

industrija sektor industrijske proizvodnje

smanjiti poreze dati poreske olakSice

proslost proteklo razdoblje

vreme vremenski period

leto/zima letnji/zimski period

hrana prehrambena roba

edukacija edukativna akcija

rusiti preduzeti akciju uklanjanja bespravno
podignutih objekata

zakon zakonodavni okvir

6O tome je pisao Dubravko Skiljan, Lingvistika svakodnevice (1991).
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Upotreba primera koji su navedeni u Tabeli 2. u agencijskim vestima
i izvesStajima predstavlja znacajnu profesionalnu gresku, buduéi da agen-
cijski tekstovi, po definiciji i po zahtevima uredniStva i klijenata, teze da
budu Sto jednostavniji, kraci i jasniji. A koriS¢enjem birokratskih izraza
zamagljuje se sustina poruke.
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5. PRILAGODAVANJE AGENCIJSKIH VESTI

Prilagodavanje agencijskih vesti medijima koji su korisnici agenci-
jskog servisa odvija se po pravilima koja su regulisana pre svega ugov-
orom izmedu medija i agencije. Ta pravila su veoma ¢vrsto postavljena,
mada u Srbiji Cesto ima i krSenja, koja se pre svega ogledaju u izbega-
vanju pojedinih medija da navedu da je odredena agencija izvor odredene
vesti.* Ova problematika, medutim, pripada pre svega domenu povrede
autorskih prava i nece biti predmet ove monografije.

5.1. AGENCIJSKA VEST I VRSTA MEDIJA

Bez obzira na vrstu medija, nijedan od njih po pravilu od agencije nika-
da nece preuzeti slag vesti. Uloga slaga je pre svega da olaksa upotrebu
agencijskog servisa korisnicima i da servis ucini preglednijim.

Takode, svi mediji ¢e vest preuzetu od agencije potpisivati imenom
te agencije, bilo na kraju teksta (list Blic), na pocetku (portal B92) ili u
telu vesti (Radio 021, Radio-televizija Vojvodine). Nijedan medij nece
potpisivati vest inicijalima agencijskih novinara i urednika koji rade na
proizvodnji konkretne vesti.®

Stampani mediji, radio i televizije gotovo redovno skraéuju agen-
cijsku vest, pre svega iz potrebe da budu ekonomicni sa vremenom
trajanja emisije (021, RTV) ili sa prostorom na stranicama Stampanog
medija (Blic). Vest ponekad skracuju i internet portali, ali kako oni nisu
ograniceni ni vremenom ni prostorom, veoma ¢esto su u mogucnosti da
objave kompletnu agencijsku vest.

Za potrebe pisanja ove monografije, komparativno su analizirani tek-
stovi Novinske agencije Beta u izvornom obliku, sa agencijskim teksto-
vima koji su prilagodeni odredenoj vrsti medija. Za rad je izabran kor-
pus od 15 dana tokom decembra 2008. godine. Uporedivali smo izvorne
agencijske tekstove sa prilagodenim tekstovima u beogradskom Blicu,
na novosadskom Radiju 021, na Radio-televiziji Vojvodine, i na internet
portalu beogradske RTV B92.

# Up. poglavlje o Medijske kuce i redakcije kao prvi primaoci vesti.
% Up. poglavlje o agencijskom novinaru.
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U obzir smo uzimali samo vesti za koje su pomenuti mediji jasno
naveli da su preuzete od Bete.

5.1.1. Agencijska vest i Stampani mediji

Prilikom prilagodavanja agencijskih vesti Stampanim medijima, os-
novna razlika je u opremi samog teksta. Dok je agencijska vest napisa-
na po principu fioka i graficki je predstavljena po odvojenim pasusima,
Stampani medij agencijsku vest gotovo po pravilu skracuje i nije obave-
zan da odvaja pasus od pasusa.

Stampani medij agencijskoj vesti obi¢no dodaje i nadnaslov, ponekad
podnaslov, a veoma Cesto intervenise i u samom naslovu vesti, jer je efek-
tan naslov jedan od presudnih faktora koji ¢e privuci Citaoca Stampanog
medija da procita odredeni tekst. Za razliku od toga, naslov u agenciji
je “rutinski”, odnosno njegova uloga je tek da poblize uputi korisnike o
c¢emu se u vesti zapravo radi.

Stampani mediji uz agencijsku vest &esto ubacuju i ilustrativne fo-
tografije, Cija je uloga takode da dodatno privuku paznju Citalaca.

Stampani medij uglavnom iz agencijske vesti izostavlja prilog za
vreme koji se obicno nalazi u lidu agencijske vesti (“danas”, “veceras”,
“jutros”). To je logi¢na intervencija buduc¢i da sve ono §to je za agen-
ciju sadasnje vreme (“danas”) za Stampane medije je to proslo vreme

(“juce”).

Primer 109:
Beta: Blic:
Kosovska policija potvrdila Kosovska policija potvrdila
je danas da je iz zatvora je da je iz zatvora “Dubrava”
Dubrava kod Istoka pobegao kod Istoka pobegao dvostruki
dvostruki ubica Bedri ubica Bedri Krasni¢i, osuden
Krasni¢i, osuden na 27 na 27 godina zatvora zbog
godina zatvora zbog ubistva ubistva dva pripadnika
dva pripadnika Kosovske Kosovske policijske sluzbe.

policijske sluzbe.
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Nije neuobicajeno da se u lidu agencijske vesti u Stampanom mediju
priloska odredba za vreme danas menja u juce:

Primer 110:
Beta: Blic:
Nacelnik odeljenja za sport Nacelnik odeljenja za sport
u Ministarstvu omladine u Ministarstvu omladine
i sporta Dragan Atanasov i sporta Dragan Atanasov
rekao je danas da su uslovi rekao je juce da su uslovi
za bavljenje sportom u za bavljenje sportom u
osnovnim i srednjim $kolama osnovnim i srednjim $kolama
u Srbiji katastrofalni. u Srbiji katastrofalni.

U posmatranom korpusu uocili smo, medutim, i izvesne greske, kada
je Stampani medij u lidu zadrzao danas, iako je u pitanju vest od juce:

Primer 111:

Spoljni dug Srbije je na kraju
septembra ove godine iznosio 20,53
milijarde evra, $to je 15,4 odsto vise
nego na kraju 2007. godine, saopstila
je danas Narodna banka Srbije.

Spoljni dug Srbije je na kraju
septembra ove godine iznosio 20,53
milijarde evra, $to je 15,4 odsto vise
nego na kraju 2007. godine, saopstila
je danas Narodna banka Srbije.

U pitanju je, o¢igledno, nedovoljna paznja urednika dnevnih novina
prilikom prenosenja agencijskih vesti.
5.1.1.1. Agencijska vest i Blic

Vest u Blicu je opremljena u skladu sa pravilima Stampanih medija:
ima nadnaslov i naslov. U agenciji ne postoji pojam nadnaslova.
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Primer 112:

Beta:

Slag: ZEM-KOSOVO-POLICIJA
Naslov: Iz zatvora Dubrava pobegao
dvostruki ubica

EKO-SRBIJA-FIJAT
Ciri¢: Posao sa Fijatom nije ugrozen

EKO-SRBIJA-DUG
Spoljni dug Srbije u 2008. povecan
za 15 odsto

EKO-SRBIJA-TURIZAM
U Srbiji od januara do oktobra 1,98
miliona turista

ZEM-MUP-NEONACISTI
Nika¢: Nacisticke grupe ne mogu da
ugroze bezbednost

ZEM-OPSTINE-RAZVOJ
Nova klasifikacija razvoja opstina

SPT-ISTRAZIVANJE-SRBIJA
Vecina Skola nema adekvatne uslove
za bavljenje sportom

EKO-SRBIJA-JELASIC
Jelasié: Verujem da ¢e MMF odobriti
aranzman sa Srbijom

ZEM-VRANJE-OBDUKCIJA
Izvor: Nema tragova nasilja nad
Bogdanovi¢ima

REG-HRVATSKA-SRBIJA
Bez viza za Hrvatsku 1 u 2009.

ZEM-BUJANOVAC-POLICIJA
Bujanovc¢anin uhapsen zbog krade
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Blic: y
Nadnaslov: PRISTINA
Naslov: Pobegao ubica

CIRIC
Posao sa Fijatom nije ugrozen

NBS
Porastao spoljni dug Srbije

TURIZAM
Manje stranih gostiju

Zeljko Nika¢, pomo¢nik na¢elnika
Uprave policije
Sedam grupa s obelezjima nacizma

PROJEKTI
Opstine da odrede prioritete

SKOLE
Nema uslova za bavljenje sportom

JELASIC
Aranzman sa MMF bi¢e odobren

VRANIE
Supruznici nisu ubijeni

ZAGREB
Bez viza u Hrvatsku

BUJANOVAC
Obio magacin



Iz primera 112 vidljivo je da urednici u Blicu skracuju agencijske
naslove. Takode, u novinskim naslovima moZemo da primetimo i upotre-
bu redukovanih oblika glagolskih vremena, poput primera krnjeg perfekta
Obio magacin, Porastao spoljni dug Srbije, Pobegao ubica, §to prouzrokuje
promenu modaliteta poruke u naslovu ili fokusa; npr. prema agencijskom
naslovu u kojem je u citiranoj izjavi guvernera Narodne banke tvrdnja
relativizirana uvodenjem glagola verovati i tako svedena na pretpostavku
(Jelasi¢:Verujem da ¢ce MMF odobriti aranzman sa Srbijom), u naslovu
u Blicu taj glagol je ispusten, a time iskaz i formulisan kao kategoricka
tvrdnja (JELASIC Aranzman sa MMF bic¢e odobren); ispustanje kvan-
tifikatora veéina u primeru (Vecina skola nema adekvatne uslove za
bavljenje sportom) implicira prisustvo univerzalnog kvantifikatora sve
(SKOLE Nema uslova za bavljenje sportom), itd.

Od cele vesti, list Blic ponekad preuzima samo njen pocetak (glavu
vesti ili 1id), §to je u skladu sa pravilima koriStenja agencijskog servisa.

Primer 113:

Beta:

Kosovska policija potvrdila je danas da je iz zatvora Dubrava kod Istoka
pobegao dvostruki ubica Bedri Krasni¢i, osuden na 27 godina zatvora zbog
ubistva dva pripadnika Kosovske policijske sluzbe.

U saopstenju se navodi da je u policiji zadrzano devet pripadnika Korektivne
sluzbe Kosova, osumnji¢enih da su pomogli u bekstvu Krasniéija.

Portparol Regionalne policije u Peéi, Avni Pevukaj, izjavio je da je bekstvo
Krasniéija primeéeno sino¢ oko 19.55 kada je izvr$eno prebrojavanje zatvorenika.

Policija sumnja da je zatvorenik pobegao u no¢i izmedu subote i nedelje, $to
prema njima, otezava istragu.

Policija je izvrsila pretres nekoliko objekata i kuce zatvorenika, ali nije uspela
da ga pronade, rekao je Pevukaj dodajuci da je u toku opsezna poraga.

Krasniéi je u septembru prosle godine proglasen krivim za ubistvo dva pripad-
nika policije, Sebahate Toljaja i Isufa Hakljaja, kao i za ranjavanje policajca
Hisena Ljataja 24. novembra na putu Pe¢-Decane.
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Blic:

Kosovka policija potvrdila je da je iz zatvora “Dubrava” kod Istoka pobegao
dvostruki ubica Bedri Krasniéi, osuden na 27 godina zatvora zbog ubistva dva
pripadnika Kosovske policijske sluzbe.

Vest u Blicu potpisana je sa Beta. Vest u agenciji potpisana je inici-
jalima novinara i urednika.

Primer 114:

Beta:
EKO-SRBIJA-FIJAT
Ciri¢: Posao sa Fijatom nije ugrozen

BEOGRAD, 10. decembra 2008. (Beta) — Posao izmedu ,,Fijata” i Vlade Sr-
bije nije ni na koji nacin ugrozen bez obzira na globalnu ekonomsku krizu,
izjavio je danas Nebojsa Ciri¢, drzavni sekretar u Ministarstvu ekonomije i
regionalnog razvoja.

Najave iz tog italijanskog giganta o trazenju strateSkog partnera treba shvatiti
kao potrebu povezivanja proizvodaca u auto-industriji kako bi se prezivela kri-
za, rekao je novinarima u Skupstini Ciri¢ komentarisuci napise u Stampi(...)

(Kraj) len/bos

Blic:
CIRIC
Posao sa ,,Fijatom” nije ugrozen

Posao izmedu ,,Fijata” i Vlade Srbije nije ni na koji nac¢in ugrozen bez obzira
na globalnu ekonomsku krizu, izjavio je danas Nebojia Ciri¢, drzavni sek-
retar u Ministarstvu ekonomije i regionalnog razvoja. Najave iz tog italijan-
skog giganta o trazenju strate$kog partnera treba shvatiti kao potrebu povezi-
vanja proizvodaca u auto-industriji kako bi se prezivela kriza, rekao je on,
komentari$uci napise u Stampi.

(BETA)

U gornjem primeru, Blic je u drugoj recenici izostavio “novinarima
u Skupstini”, s namerom da “ustedi prostor”, sto je takode u skladu sa

136



pravilima koristenja agencijskog servisa. U agencijskoj vesti uvek mora
da se potpuno precizira gde je nesto receno (“u Skupstini”) i kome je
nesto re¢eno (“novinarima’).

Kao $to je navedeno, agencijske vesti se piSu po “sistemu fioka”
iz prakti¢nih razloga: da bi bile preglednije i da bi ih korisnici lakSe
skracivali. O tome svedoci i sledeci primer, u kome je Blic od agencijske
vesti preuzeo samo prva dva pasusa:

Primer 115:

Beta:
EKO-SRBIJA-DUG
Spoljni dug Srbije u 2008. povecan za 15 odsto

BEOGRAD, 11. decembra 2008. (Beta) — Spoljni dug Srbije je na kraju sep-
tembra ove godine iznosio 20,53 milijarde evra, Sto je 15,4 odsto vise nego na
kraju 2007. godine, saopstila je danas Narodna banka Srbije.

Dug javnog sektora porastao je za 2,47 odsto, a privatnog za 22,21 odsto.
Spoljni dug banaka je smanjen, a najvise su se zaduzila privatna preduzeca,
¢iji dug je povecan za 40 odsto.

Spoljni dug javnog sektora dostigao je 6,28 milijardi evra, §to je 43,86 miliona
evra vise nego na kraju 2007. godine, a njegovo ucesce u ukupnom spoljnom
dugu Srbije iznosilo je 30,6 odsto, §to je 3,86 poena manje nego na kraju
prosle godine.

Dug privatnog sektora je 30. septembra dostigao 14,25 milijardi evra, §to je
22,21 odsto vise nego na kraju 2007. godine, navodi se u saopstenju...

Blic:
NBS
Porastao spoljni dug Srbije

Spoljni dug Srbije je na kraju septembra ove godine iznosio 20,53 milijarde
evra, $to je 15,4 odsto vise nego na kraju 2007. godine, saopstila je danas
Narodna banka Srbije.
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Dug javnog sektora porastao je za 2,47 odsto, a privatnog za 22,21 odsto.
Spoljni dug banaka je smanjen, a najvise su se zaduzila privatna preduzeca,
¢iji dug je povecan za 40 odsto.

U primeru 115 nadnaslov u Blicu je “NBS”, §to je skracenica za
“Narodna banka Srbije”. Prema Betinim standardima, uvek se prvo
napise puni naziv odredene institucije, politicke partije i sli¢no, a potom
se u zagradi napisSe skracenica, ukoliko ¢e se taj naziv koristiti u nas-
tavku teksta vesti. U ovom slucaju Beta bi to napisala na slede¢i nacin:
“Narodna banka Srbije (NBS)”, i u daljem tekstu bi se koristila samo
skracenica.

U primeru 116, Blic je preuzeo samo lid iz agencijske vesti, i dopunio
ga informacijom, za koju nije jasno da li je agencijska, s obzirom na to da
je u originalnoj agencijskoj vesti nema. Ovakav postupak nije uobicajen
u pravilima o koristenju agencijskih vesti:

Primer 116:

Beta:
SVT-TRIBUNAL-KOSOVO
Tribunal odbio zahtev Lazarevi¢a za privremeno oslobadanje

HAG, 11. decembra 2008. (Beta) — Haski tribunal odbio je zahtev penzi-
onisanog generala Vojske Jugoslavije Vladimira Lazarevic¢a za privremeno
oslobadanje iz zdravstvenih razloga, iako je konstatovao da bi oslobadanje
imalo pozitivan uticaj na Lazarevicev oporavak, saopsteno je danas u Hagu.

General Lazarevi¢, bivsi komandant Pristinskog korpusa VI, optuzen je za
zlo¢ine nad kosovskim Albancima 1999. i u pritvoru u Sheveningenu ¢eka na
presudu, posle sudenja okoncanog u avgustu ove godine.

Pri kraju sudenja, Lazarevi¢ je, po reCima njegovih advokata, bio podvrgnut
operaciji zbog ¢ega nije prisustvovao procesu.

Krajem septembra, sudsko vece Ijana Bonomija (Iain Bonomy) odobrilo je
da Lazarevi¢ bude privremeno osloboden kako bi se ubrzao njegov oporavak,
ali je apelaciono vece zatim usvojilo zalbu Tuzilastva i nalozilo da Lazarevié¢
ostane u pritvoru.
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Na ponovljeni Lazarevicev zahtev, sudsko vece je u danas objavljenoj odluci
ocenilo da bi boravak u porodi¢nom okruzenju imao pozitivan uticaj na nje-
gov oporavak i dobrobit.

Vece je, medutim, odbilo da Lazarevica oslobodi, pozivajuci se na prethodnu
odluku apelacionog veca da to nije dovoljan razlog za privremeno pustanje na
slobodu iz humanitarnih razloga.

Lazarevi¢ Ce stoga ostati u sudskom pritvoru u Sheveningenu.

Zajedno sa bivs§im predsednikom Srbije Milanom Milutinovi¢em, Niko-
lom Sainoviéem i generalima Dragoljubom Ojadaniéem, Nebojsom
Pavkovicem i Sretenom Lukiéem, Lazarevi¢ je optuzen za prisilno
premestanje, deportacije, ubistva i progon Albanaca sa Kosova u prvih
Sest meseci 1999.

Optuzeni ¢ekaju na izricanje presude, posle sudenja koje je pred Tribunalom
trajalo od 10. jula 2006. do 27. avgusta ove godine.

Tuzioci su zatrazili da optuzeni budu proglaseni krivim i da im budu izrecene
kazne izmedu 20 godina zatvora i dozivotnog zatvora.

Branioci su, nasuprot tome, tvrdili da krivica optuzenih nije dokazana i
zatrazili da ih Tribunal oslobodi.

(Kraj) rad/mar/bos

Blic:
TRIBUNAL
Lazarevi¢ ostaje u pritvoru

Haski tribunal odbio je zahtev penzionisanog generala Vojske Jugoslavije
Vladimira Lazarevi¢a za privremeno oslobadanje iz zdravstvenih razloga,
iako je konstatovao da bi oslobadanje imalo pozitivan uticaj na Lazarevicev
oporavak, saopsteno je danas u Hagu. Penzionisani generali Vojske Repub-
like Srpske Radivoj Mileti¢ i Milan Gvero bic¢e krajem decembra privremenio
oslobodeni iz pritvora.

(BETA)
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tio

U slede¢em slucaju, re¢ je o agencijskom intervjuu. Blic je skra-
orgininalnu agencijsku vest (intervju), $to je u skladu sa pravilima

koristenja agencuskog servisa. Vest (intervju) nije potplsana vec je u
samom tekstu naznaceno da je re¢ o intervjuu koji je sagovornik dao
agenciji Beta. To je u skladu sa pravilima koristenja agencijskog servi-

sa.

Primer 117:

Beta:
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ZEM-MUP-NEONACISTI (VIDEO)
Nika¢: Nacisticke grupe ne mogu da ugroze bezbednost

BEOGRAD, 13. decembra 2008. (Beta) — U Srbiji deluje nekoliko neformal-
nih drustvenih grupa koje imaju obelezja nacizma i neonacizma, ali one ne
mogu ugroziti bezbednost u zemlji, izjavio je pomo¢nik nacelnika Uprave
policije Zeljko Nikag.

Nika¢ je u intervjuu agenciji Beta rekao da ima Sest ili sedam takvih orga-
nizacija i naveo Nacionalni stroj, Krv i ¢ast, Obraz, Skinheds i navijacku gru-
pu Rad junajtid fors (United force).

Ukazao je da smatra da te grupe nemaju snagu da bi ugrozile nacionalnu bez-
bednost, ali nisu za potcenjivanje.

“Nijednu grupu, nijedan problem ne treba potcenjivati. One su za respekt.
Prate se, apsolviraju i opserviraju”, rekao je Nika¢ dodajuci da se stalno mora
ukazivati na loSu poziciju tih grupa.

Nacionalni stroj je, kako je dodao, pokazao veliku netoleranciju, a njenim
¢lanovima je i sudeno zbog delovanja.

Nika¢ je ukazao da MUP ima podatke da je voda te grupe Goran Davidovié
trenutno u inostranstvu.

“Klasifikacija grupe Obraz nije takva da bi se nazvala klerofasistickom
i fasistickom na podlozi neke nomenklature”, ve¢ joj se, na osnovu
“spoljnih manifestacija daju neke druge operativne kvalifikacije”, rekao
je Nikac.



On je kazao da se skinhedsi uslovno movu nazvati neonacisticCkom organizaci-
jom jer imaju ideolosle okosnice u knjigama Adolfa Hitlera, posebno u knjizi
“Moja borba” (,,Mein Kampf™).

“Problem je manifestacioni, fenomenoloski element — to je veliki broj mla-
dih ljudi, nasilje na ulicama”, naveo je Nika¢ podsecajuci da su pripadnici te
grupe ubili trinaestogodi$njeg Dusana Jovanovi¢a u centru Beograda i pre-
tukli glumca Dragana Maksimoviéa koji je umro od povreda.

Prema Nikac¢evim re¢ima, navijaci su posebna grupa mladih, mahom neza-
poslenih koji, ne shvatajuci znacaj svog delovanja, nose kukaste krstove i
pozdravljaju nacisticki.

Dodao je da te grupe ¢ekaju povod da nastupe, kao posle proglasenja nezavis-
nosti Kosova kada su razbijale i palile po Beogradu.

Na vec¢im skupovima moze se na¢i izmedu 300 i 400 navijaca, rekao je
Nikac.

“Tim ljudima treba objasniti Sta rade. Jedan broj koristi sindrom mase i instru-
mentalizacijom deluju na ostale. Neki od njih se ne pronalaze sami u kolekti-
vu. Covek kao individua treba da bude u kolektivu, a ne kolektivno zastupljen
i po tome se ljudi razlikuju od stada”, rekao je on.

Prema njegovim re¢ima, pripadnici tih grupa su mladi, iz radnickih porodica,
a mnogi su studenti.

Podsetio je da MUP ne obavlja registraciju udruzenja gradana, ali ima opera-
tivne podatke o grupama koje deluju nacisti¢ki i nasilno.

Nika¢ je rekao da policija dobija operativne podatke od saradnika, informa-
tora i drugih, i iz novinskih tekstova. Ti podaci se razmatraju i analiziraju.

“Javni red i mir je snazna jedinica MUP-a i ona potpuno kontrolise tu ma-
teriju”, istakao je Nikac.

Prema re¢ima pomoc¢nika nacelnika Uprave policije, Srbija je drustvo u tran-
ziciji u kojem se deSavaju neke nove stvari — kao $to su gej parade, i to se mora
prihvatiti kao neminovnost.
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142

Ako se neminovno ne prihvati, “razvijene zemlje EU ¢e za nekoliko godina
re¢i da Srbija ne ispunjava odredene standarde. Moramo i¢i u susret poja-
vama, kontrolisati ih i kanalisati”, ukazao je Nikac.

(Kraj) ank/ssm

Zeljko Nika¢, pomoénik nagelnika Uprave policije
Sedam grupa s obeleZjima nacizma

U Srbiji deluje nekoliko neformalnih drustvenih grupa koje imaju obelezja
nacizma i neonacizma, ali one ne mogu ugroziti bezbednost u zemlji, izjavio
je pomoénik nagelnika Uprave policije Zeljko Nikag.

Nika¢ je u intervjuu agenciji Beta rekao da ima Sest ili sedam takvih orga-
nizacija i naveo Nacionalni stroj, Krv i ¢ast, Obraz, Skinheds i navijacku gru-
pu Rad junajtid fors (United force).

Ukazao je da smatra da te grupe nemaju snagu da bi ugrozile nacionalnu bez-
bednost, ali nisu za potcenjivanje.

“Nijednu grupu, nijedan problem ne treba potcenjivati. One su za respekt.
Prate se, apsolviraju i opserviraju”, rekao je Nika¢ dodajuci da se stalno mora
ukazivati na loSu poziciju tih grupa.

Dodao je da te grupe ¢ekaju povod da nastupe, kao posle proglasenja nezavis-
nosti Kosova kada su razbijale i palile po Beogradu.

Na vec¢im skupovima moze se na¢i izmedu 300 i 400 navijaca, rekao je
Nikac.

“Tim ljudima treba objasniti Sta rade. Jedan broj koristi sindrom mase i instru-
mentalizacijom deluju na ostale. Neki od njih se ne pronalaze sami u kolekti-
vu. Covek kao individua treba da bude u kolektivu, a ne kolektivno zastupljen
i po tome se ljudi razlikuju od stada”, rekao je on.

Prema njegovim re€ima, pripadnici tih grupa su mladi, iz radnickih porodica,
a mnogi su studenti.



Podsetio je da MUP ne obavlja registraciju udruzenja gradana, ali ima opera-
tivne podatke o grupama koje deluju nacisticki i nasilno.

Nika¢ je rekao da policija dobija operativne podatke od saradnika, informa-
tora i drugih, i iz novinskih tekstova. Ti podaci se razmatraju i analiziraju.

U primeru 118, iz treeg pasusa, Blic je izostavio da je re¢ o
istrazivanju “koje je Ministarstvo sprovelo sa Zavodom za vrednova-
nje kvaliteta obrazovanja i vaspitanja i Olimpijskim komitetom Srbije”.
To je takode u skladu sa pravilima o koriStenju agencijskog servisa.
Agencija uvek mora precizno da naznaci izvore informacija koje ob-
javljuje:

Primer 118:

Beta:
SPT-ISTRAZIVANJE-SRBIJA
Vecina §kola nema adekvatne uslove za bavljenje sportom

BEOGRAD, 23. decembra 2008. (Beta) — Nacelnik odeljenja za sport u Mini-
starstvu omladine i sporta Dragan Atanasov rekao je danas da su uslovi za
bavljenje sportom u osnovnim i srednjim §kolama u Srbiji katastrofalni.

Atanasov je to rekao na konferenciji za novinare u zgradi Vlade Srbije gde su
predstavljeni rezultati istrazivanja u obrazovno-vaspitnim ustanovama u vezi
za Skolskim sportom.

Istrazivanje, koje je Ministarstvo sprovelo sa Zavodom za vrednovanje
kvaliteta obrazovanja i vaspitanja i Olimpijskim komitetom Srbije, pokazalo
je da viSe od polovina srpskih skola ne ispunjava zakonske normative kada su
u pitanju dvorane i njihova opremljenost.

Blic:
SKOLE
Nema uslova za bavljenje sportom

Nacelnik odeljenja za sport u Ministarstvu omladine i sporta Dragan Atanasov
rekao je juCe da su uslovi za bavljenje sportom u osnovnim i srednjim $kolama
u Srbiji katastrofalni. Najnovije istrazivanje pokazalo je da vise od polovina
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5.1.

srpskih skola ne ispunjava zakonske normative kada su u pitanju dvorane i
njihova opremljenost.

2. Agencijska vest i radio

Za razliku od Stampanih medija, radio po svojoj prirodi nema

mogucnost ubacivanja nadnaslova i naslova u agencijsku vest. Za radio
je zbog toga presudan agencijski lid, koji je po pravilu kratak i efektan.
Ipak, urednici na radiju vrlo ¢esto dodatno skracuju agencijski lid trude¢i
se da ga ucine jos kracim i efektnijim, kako bi na taj na¢in privukli paznju
sluSalaca. Radio je medij koji ne trpi dugacke reCenice. Slede¢u dugacku
Betinu vest:

Primer 119:
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Glavni pretres grupi od 88 profesora i studenata, optuzenim u aferi Indeks,
poceo je danas pred sudskim vecem Okruznog suda u Smederevu, kojim pred-
sedava sudija Sladana Bojkovic.

Prva tri sata glavnog pretresa sudija Bojkovi¢ proveravala je podatke
optuzenih i utvrdila koji branioci imaju punomocja, jer su nekim braniocima
u meduvremenu optuzeni otkazali punomocja.

Glavnom pretresu, zbog zdravstvenih razloga, nisu prisustvovali optuzeni
Jasmina Nektarijevi¢, Olivera Kojovi¢, Branislava Stojkovi¢ i Dragan
Bataveljic.

Glavni pretres se odrzava u sali Skupstine grada Smedereva jer Okruzni sud
nema uslova da primi veliki broj okrivljenih, njihove branioce i rodbinu.

U aferi Indeks optuzena su 23 profesora, 33 studenta i vise od 30 posrednika
koji se terete za korupciju, zloupotrebu sluzbenog polozaja, falsifikovanje do-
kumenata i podsticanje na vrSenje krivicnog dela.

Optuzeno je vise profesora Pravnog fakulteta u Kragujevcu, Beogradu, Nisu i
Novom Sadu koji se terete da su pozitivne ocene upisivali u indekse za novéanu
naknadu od 500 do 750 evra, dok su diplome kostale od 12.000 do 16.000 evra.



Profesori se terete za ukupno 159 krivi¢énih dela, od toga 114 dela primanja
mita i 45 zloupotreba sluzbenog polozaja.

Za branioce su angazovani advokati iz vise od 100 kancelarija.

Prva optuznica u aferi Indeks podignuta je u avgustu prosle godine protiv 41
osobe zbog primanja mita, zloupotrebe sluzbenog polozaja i falsifikovanja
isprava.

U aprilu 2008. godine usledila je dopunska optuznica protiv jo§ 48 osoba. Ta
optuznica tereti 33 studenta kragujevackog Pravnog fakulteta i jo§ 14 osoba
koje su im pomagale u navodnom polaganju ispita.

Zbog velikog broja optuzenih u toj aferi u smederevskom Istraznom zatvoru
nije bilo dovoljno mesta pa su pojedini umesani u aferu Indeks prebaceni u
zatvore u Beogradu i Pozarevcu.

Bojkovicka je saopstila da na sledeée pretrese nece pozivati sve optuzene da
bi se sudenje lakse odvijalo.

A Radio 021 je to obradio na slede¢i nacin:

Sudenje grupi od 88 profesora i studenata, optuzenim u aferi “indeks”, pocelo
je danas u Smederevu. Profesori se terete da su pozitivne ocene upisivali u
indekse za naknadu od 500 do 750 evra, dok su diplome kostale od 12.000
do 16.000 evra. Glavni pretres se odrzava u sali Skupstine grada jer Okruzni
sud nema uslova da primi veliki broj okrivljenih, njihove branioce i rodbinu.
Prema re¢ima sudije, na sledece pretrese nece biti pozivani svi optuzeni da bi
se sudenje lakse odvijalo.

Vest na Radiju 021 je vise nego dvostruko kraca od preuzete agencijske

vesti. Radijski urednik koji je obradivao ovu vest ocigledno je tezio i da $to
je vise moguce pojednostavi recenice.

5.1.2.1. Agencijska vest i Radio 021

Prema svojoj prirodi, radio kao medij nema ni slag ni naslov, za raz-

liku od agencije. Radio takode nema ni mogucnost (sem na svom inter-
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netskom sajtu) da agencijsku vest potpiSe. Zbog toga bi, prema pravilu
koje se veoma cesto krsi, radio trebalo da u samom telu vesti ubaci i
sintagmu da je vest preuzeta od agencije (“kako javlja Beta...”) i da tu
sintagmu prilikom citanja vesti u informativnim emisijama spiker jasno
naglasi. Na osnovu velike ve¢ine primera koje smo analizirali mozemo
zakljuciti da je Radio 021 uglavnom dosledno krs$io to pravilo iz ugovora,
Sto se veoma jasno vidi i u slede¢em primeru:

Primer 120:

Radio 021:
Gorivo ¢e od srede pojeftiniti u proseku za oko Sest dinara po litru, receno je
u Ministarstvu energetike.

Beta:
Gorivo na pumpama u Srbiji od srede, 3. decembra pojeftinice u proseku 7,74
odsto, odnosno 6,11 dinara po litru, receno je danas agenciji Beta u Ministar-
stvu rudarstva i energetike Srbije.

Radio 021:
Ministar ekonomije Mladan Dinki¢ izasao je danas sa svojim timom iz Radne
grupe koja pregovara o prodaji Naftne industrije Srbije, jer nema Cvrstih ga-
rancija da e biti izgraden gasovod kroz Srbiju.

Beta:
Potpredsednik Vlade Srbije Mladan Dinki¢ izaSao je danas sa svojim timom iz
Radne grupe koja pregovara o prodaji Naftne industrije Srbije (NIS), re¢eno
je agenciji Beta u Vladi Srbije.

I dok je dnevni list Blic uglavnom pribegavao samo skra¢ivanjima
agencijskih vesti ne zadiru¢i u njihovu sustinu, u slucaju novosadskog
Radija 021 primecuje se povremeno znatno slobodniji pristup interpretaciji
agencijskih vesti, $to se vidi vec¢ iz prvog primera:

Primer 121:

Radio 021:
Sudenje grupi od 88 profesora i studenata, optuzenih u aferi “indeks”, pocelo je
danas u Smederevu. Profesori se terete da su pozitivne ocene upisivali u indekse

146



za naknadu od 500 do 750 evra, dok su diplome kostale od 12.000 do 16.000 evra.
Glavni pretres se odrzava u sali Skupstine grada jer Okruzni sud nema uslova da
primi veliki broj okrivljenih, njihove branioce i rodbinu. Prema re¢ima sudije, na
sledece pretrese nece biti pozivani svi optuzeni da bi se sudenje lak$e odvijalo.

Beta:
ZEM-SMEDEREVO-SUD
Poceo glavni pretres optuzenima u aferi Indeks

SMEDEREVO, 1. decembra 2008. (Beta) — Glavni pretres grupi od
88 profesora i studenata, optuzenih u aferi Indeks, poceo je danas pred
sudskim vecem Okruznog suda u Smederevu, kojim predsedava sudija
Sladana Bojkovic.

Prva tri sata glavnog pretresa sudija Bojkovi¢ proveravala je podatke
optuzenih i utvrdila koji branioci imaju punomodja, jer su nekim braniocima
u meduvremenu optuzeni otkazali punomodja.

Glavnom pretresu, zbog zdravstvenih razloga, nisu prisustvovali optuzeni Jasmina
Nektarijevi¢, Olivera Kojovi¢, Branislava Stojkovi¢ i Dragan Bataveljic.

Glavni pretres se odrzava u sali Skupstine grada Smedereva jer Okruzni sud
nema uslova da primi veliki broj okrivljenih, njihove branioce i rodbinu.

U aferi Indeks optuzena su 23 profesora, 33 studenta i vise od 30 posrednika
koji se terete za korupciju, zloupotrebu sluzbenog polozaja, falsifikovanje do-
kumenata i podsticanje na vrSenje krivicnog dela.

Optuzeno je viSe profesora Pravnog fakulteta u Kragujevcu, Beogradu, Nisu i
Novom Sadu koji se terete da su pozitivne ocene upisivali u indekse za nov¢anu
naknadu od 500 do 750 evra, dok su diplome kostale od 12.000 do 16.000 evra.

Profesori se terete za ukupno 159 krivi¢énih dela, od toga 114 dela primanja
mita i 45 zloupotreba sluzbenog polozaja.

Za branioce su angazovani advokati iz vise od 100 kancelarija.

Prva optuznica u aferi Indeks podignuta je u avgustu prosle godine protiv 41
osobe zbog primanja mita, zloupotrebe sluzbenog polozaja i falsifikovanja isprava.
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U aprilu 2008. godine usledila je dopunska optuznica protiv jos 48 osoba. Ta
optuznica tereti 33 studenta kragujevackog Pravnog fakulteta i jo§ 14 osoba
koje su im pomagale u navodnom polaganju ispita.

Zbog velikog broja optuzenih u toj aferi u smederevskom Istraznom zatvoru
nije bilo dovoljno mesta pa su pojedini umesani u aferu Indeks prebaceni u
zatvore u Beogradu i Pozarevcu.

Bojkovicka je saopstila da na sledece pretrese nece pozivati sve optuzene da
bi se sudenje lakse odvijalo.

(Kraj) msp/vok/vbr

Radio 021 je znatno skratio agencijsku vest i prilagodio je svojoj pro-
gramskoj shemi, odnosno vlastitoj informativnoj emisiji, $to je uobicajen
postupak, kada su elektronski mediji u pitanju. I dok u agencijskoj vesti
po pravilu dominira perfekat, u vesti koju je sebi prilagodio Radio 021 na
pojedinim mestima primetno je izbegavanje tog proslog vremena:

Primer 122:

Radio 021:
Prema re¢ima sudije, na sledece pretrese nece biti pozivani svi optuzeni da
bi se sudenje lakse odvijalo.

Beta:
Bojkovicka je saopstila da na sledece pretrese nece pozivati sve optuzene da
bi se sudenje lakse odvijalo.

Ve¢ u samom lidu primecuje se izvesna simplifikacija agencijske vesti:

Radio 021:
Sudenje grupi od 88 profesora i studenata, optuzenih u aferi “indeks”,
pocelo je danas u Smederevu.

Beta:
Glavni pretres grupi od 88 profesora i studenata, optuzenih u aferi Indeks,
poceo je danas pred sudskim vecem Okruznog suda u Smederevu, kojim
predsedava sudija Sladana Bojkovi¢.
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Umesto sintagme glavni pretres, urednik vesti na Radiju 021
koristio je imenicu sudenje. To nije uobicajen postupak, ali se ne bi mogao
okarakterisati ni kao krSenje ugovora o preuzimanju agencijskih vesti, s
obzirom da se glavni pretres i sudenje mogu okarakterisati kao bliski ter-
mini, jer je glavni pretres deo sudenja.

Radio 021 vest nastavlja bekgraundom koji je takode preuzet iz agen-
cije, u kojem se navodi za $ta su optuzeni profesori. I bekgraund je mak-
simalno skracen i donekle “preprican”.

Primer 123:

Radio 021:
Profesori se terete da su pozitivne ocene upisivali u indekse za naknadu od
500 do 750 evra, dok su diplome kostale od 12.000 do 16.000 evra.

Beta:
U aferi Indeks optuzena su 23 profesora, 33 studenta i vise od 30 posrednika
koji se terete za korupciju, zloupotrebu sluzbenog polozaja, falsifikovanje do-
kumenata i podsticanje na vrSenje krivicnog dela.

Optuzeno je vise profesora Pravnog fakulteta u Kragujevcu, Beogradu, Nisu
i Novom Sadu koji se terete da su pozitivne ocene upisivali u indekse za
nov¢anu naknadu od 500 do 750 evra, dok su diplome kostale od 12.000 do
16.000 evra.

Profesori se terete za ukupno 159 krivi¢nih dela, od toga 114 dela primanja
mita i 45 zloupotreba sluzbenog polozaja.

Vest se na Radiju 021 nastavlja pasusom koji je Cetvrti po redu u origi-
nalnoj agencijskoj vesti. Taj pasus je, sem imenice Smederevo, prenet od
reci do reci iz agencijskog izvornika:

Primer 124:

Radio 021:
Glavni pretres se odrzava u sali Skupstine grada jer Okruzni sud nema us-
lova da primi veliki broj okrivljenih, njihove branioce i rodbinu.
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Beta:

Glavni pretres se odrzava u sali Skupstine grada Smedereva jer Okruzni sud
nema uslova da primi veliki broj okrivljenih, njihove branioce i rodbinu.

U primeru 125 primecuje se da je Radio 021 u celoj vesti dosledno

koristio prezent umesto agencijskog perfekta:

Primer 125:

Radio 021:

Centri za socijalni rad u Srbiji stalno beleze porast broja zlostavljane dece
u porodici, kazu u Ministarstvu socijalne politike. Zastitnik gradana Sasa
Jankovi¢ isti¢e da se nasilje nad decom ne moze suzbiti samo zakonskim
kaznama, ve¢ da je potrebna promena svesti ljudi o tom problemu i jasna
drzavna strategija. Psiholog Zarko Trebjesanin navodi da je, prema nekim
istrazivanjima, 90 odsto roditelja u Srbiji sklono fizickom kaznjavanju
dece, pri ¢emu je 40 odsto sklono izuzetno grubom fizickom kaznjavanju.
Trebjesanin ocenjuje da su rezultai tih istrazivanja “mozda preterani”, ali da
se, ipak, ne moZe poreci Cinjenica da je u Srbiji kaznjavanje osnovni nacin
vaspitavanja.

Beta:
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ZEM-DECA-NASILIJE
Luci¢: Konstantan porast zlostavljanja dece u Srbiji

BEOGRAD, 1. decembra 2008. (Beta) — Centri za socijalni rad u Srbiji kon-
stantno beleZe porast zlostavljanja dece u porodici, pri ¢emu je najcesce gru-
bo zanemarivanje osnovnih potreba dece, izjavila je danas drzavni sekretar
Ministarstva rada i socijalne politike Ljiljana Lucic.

“Pored zanemarivanja, u 22 odsto slucajeva centri za socijalni rad beleze

i fizicko zlostavljanje dece”, kazala je Luci¢eva na okruglom stolu
“Fizicko kaZnjavanje dece — kakva kazna sledi”, koji je odrzan u
Beogradu.

Ona je ukazala i na to da je $kolama, medu vrS$njacima, najprisutnije verbalno
nasilje, a sve Cesci su i slucajevi fiziCkog nasilja koje se belezi mobilnim tele-
fonima.



Luciéeva je najavila da bi u cilju suzbijanja nasilja nad decom Vlada Srbije
u narednim nedeljama trebalo da usvoji Nacionalnu strategiju za prevenciju i
zastitu dece od nasilja.

Ciljevi te strategije, prema njenim recima, bice bolji zakonodavni okvir za
prevenciju nasilja na decom, razvijanje sluzbi za pomo¢ zrtvama nasilja kao
i edukacija kadra koji neposredno radi sa decom kako bi se nasilje na vreme
prepoznalo.

“Potrebno je usavrsiti pracenje nasilja u porodicama kako bi postojali precizni
podaci o razmerama tog problema”, kazala je Luciceva.

Zastitnik gradana Sasa Jankovi¢ istakao ja da se nasilje nad decom u Srbiji ne
moze suzbiti samo zakonskim kaznama, ve¢ da je potrebna promena svesti
ljudi o toj problemtici i jasna drzavna strategija.

Jankovi¢ je podsetio da u nesto manje od 20 drzava u Evropi postoji
zakonska zabrana fizickog kaznjavanja dece u Skolama i porodici,
dok u Srbiji postoji samo zabrana kaznjavanja u obrazovnim ustanova-
ma.

On je ocenio da je zakonsko kaznjavanja nasilja nad decom uplitanje prava
u li¢ne i porodi¢ne odnose i da zbog toga zahteva Siroku druStvenu raspra-
vu.

Psiholog Zarko Trebje$anin naveo je da je prema nekim istraZivanjima 90
odsto roditelja u Srbiji sklono fizickom kaznjavanju dece, pri ¢emu je 40 odsto
sklono izuzetno grubom fizickom kaznjavanju.

Trebjesanin je ocenio da su rezultati tih istrazivanja “mozda preterani”, ali
da se ipak ne moze poreci Cinjenica da je u Srbiji kaznjavanje osnovni nacin
vaspitavanja.

“U Srbiji se smatra da ukoliko dete ne kaznjavate i ukoliko mu imalo popus-
tite, ono nece postati dobar covek”, kazao je Trebjesanin.

Svoju tvrdnju on je potkrepio i narodnim poslovicama koje prema njegovom
misljenju oslikavaju i tradiciju vaspitavanja u Srbiji: “Dete nebijeno slabo
odgojeno” i “Ko nije tucen nije naucen”.
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Trebjesanin je precizirao da su najceS¢i nacini kaznjavanja dece u Sr-
biji verbalne opomene i pretnje, uskradivanje nagrade, posmatranje
samog kaznjavanja i fizicke kazne od blagog Samara do batina i vezivan-
ja.

“Kaznjavanje, zapravo nema pravu svrhu, jer ne menja trajno stavove deteta,
ve¢ samo utice na njegov nacin ponasanja”, porucio je on.

(Kraj) bom/sas
U ovom primeru imamo slede¢i odnos glagolskih vremena:

Radio 021 — Beta
kazu — izjavila je
isti¢e — istakao je
navodi — naveo je
ocenjuje — ocenio je

Kao i u primeru 125, i u slede¢em slucaju Radio 021 pribegao je
znacajnom skra¢ivanju agencijske vesti, Sto se moze primetiti ve¢ u sa-
mom lidu:

Primer 126:

Radio 021:
Centri za socijalni rad u Srbiji stalno beleze porast broja zlostavljane dece u
porodici, kazu u Ministarstvu socijalne politike.

Beta:
Centri za socijalni rad u Srbiji konstantno beleze porast zlostavljanja dece
u porodici, pri ¢emu je najceSce grubo zanemarivanje osnovnih potreba
dece, izjavila je danas drzavni sekretar Ministarstva rada i socijalne politike
Ljiljana Lucic.

Izostavljanjem konkretnog subjekta Ljiljana Luci¢, Radio 021 nije
narusio ugovor o koris¢enju agencijskog servisa jer je depersonalizovana
informacija da izjava potice iz Ministarstva socijalne politike sasvim do-
voljna za sluSaoce Radija 021 i predstavlja kompletnu informaciju, sa
jasno naznacenim izvorom.
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5.1.3. Agencijska vest i televizija

Ni televizija, poput radija, nema moguénost davanja naslova
i nadnaslova vestima, ali za razliku od radija, televizija se bazira
na slici a ne samo na zvuku. I za televiziju je presudan agencijski
lid pa urednici i ovog medija Cesto, poput onih na radiju, skracuju
agencijski lid da bi bio jos efektniji, jer ni televizija ne trpi dugacke
recenice.

Primer 127:

Beta: Narodna skupstina Republike Srpske (RS) usvojila je veceras
entitetski budzet za narednu godinu u iznosu od milijardi i 67 miliona
konvertibilnih maraka, $to je za Sest odsto viSe u odnosu na ovogodisnji
rebalans.

PredloZeni budzet podrzala su 52 poslanika, 17 ih je glasalo protiv, dok su se
dva poslanika suzdrzala od glasanja.

Ministar finansija RS Aleksandar Dzombi¢ rekao je, obracajuci se poslanici-
ma, da ¢e globalna finansijska kriza imati indirektne posledice po RS, ali je
naveo da je bankarski sistem u ovom entitetu potpuno stabilan.

On je naglasio da u narednoj godini ne¢e do¢i do smanjenja plata budzetskim
korisnicima.

Govore¢i pred parlamentom, predsednik Udruzenja penzionera RS Rade
Rakulj je ocenio da u budzetu za narednu godinu “prakti¢no nema penzionera”,
navode¢i da je potrebno izvrsiti sistemske promene kako bi Fond PIO mogao
bolje da funkcionise.

RTV: Narodna skupstina Republike Srpske veceras je usvojila budzet RS za
2009. godinu u iznosu od 1,6 milijardi konvertibilnih maraka, za Sest odsto
veci od ovogodisnjeg. Tokom celodnevnog skupstinskog zasedanja usvojena
je 1 ekonomska politika za narednu godinu. Ministar finansija Aleksandar
Dzombic¢ je, obrazlazuci ekonomsku politiku i budzet kazao da se globalna
ekonomska kriza nece direktno odraziti na RS, koja je, kako je naveo, finan-
sijski stabilna.
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Televizija, medutim, ima i dodatnu moguc¢nost da kombinacijom
slike, zvuka 1 grafike privuce i zainteresuje gledaoce za neku agencijsku
vest.

5.1.3.1. Agencijska vest i Radio-televizija Vojvodine

Jednako kao i radio, prema svojoj prirodi, televizija kao medij nema
ni slag ni naslov, za razliku od agencije. Ni televizija nema mogucnost
(sem na svom internetskom sajtu) da agencijsku vest potpise. Zbog toga
bi, prema pravilu koje se veoma cesto kr$i, televizija trebalo da u samom
telu vesti ubaci i sintagmu da je vest preuzeta od agencije (“kako javlja
Beta...”) i da to spiker jasno procita. Na osnovu velike veéine primera koje
smo analizirali mozemo zakljuciti da je Televizija Vojvodine uglavnom
dosledno krsila to pravilo iz ugovora. U posmatranom uzorku bilo je i
primera kada je Televizija Vojvodine jasno naznacila da je vest preuzela
od Bete:

Primer 128:

RTV:
Osoba ¢iji identitet jo$ nije utvrden skocila je jutros oko 7.30 sa hotela ,,Ek-
selzior u ulici Kneza Milosa u centru Beograda, potvrdeno je agenciji Beta u
informativnoj sluzbi MUP-a Srbije.

Beta:
Osoba ¢iji identitet jo$ nije utvrden skocila je jutros oko 7.30 sa hotela ,,Ek-
selzior u ulici Kneza Milos$a u centru Beograda, potvrdeno je agenciji Beta u
informativnoj sluzbi MUP-a Srbije.

U ogromnoj vecini ostalih posmatranih vesti R7V nije navodila agen-
ciju Beta kao izvor. To Cesto nije ¢inila ni sa drugim agencijama, od kojih
je Beta preuzimala vesti:

Primer 129:

RTV:
Cena nafte pala je danas za 3,4 odsto, na ispod 39 dolara za barel.
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Beta:
NJUJORK, 23. decembra 2008. (Beta-Rojters) — Cena nafte pala je danas
za 3,4 odsto, na ispod 39 dolara za barel.

Ipak, u posmatranom korpusu bilo je i slucajeva kada je spiker
na Televiziji Vojvodina navodio da procitanu vest “prenose agen-
cije’:

Primer 130:

RTV:
Vise hiljada levicara, studenata i srednjoSkolaca protestovalo je danas u cen-
tru Atine uzvikujuci “panduri, svinje, ubice” zbog smrti tinejdzera koga je 6.
decembra ubio policajac, prenele su agencije.

Beta:
ATINA, 23. decembra 2008. (Beta-AFP/Rojters) — Vise hiljada levicara,
studenata i srednjoskolaca protestovalo je danas u centru Atine uzvikujuci
“panduri, svinje, ubice” zbog smrti tinejdzera koga je 6. decembra ubio poli-
cajac.

Kada preuzima vesti od agencije Beta, Televizija Vojvodine uglavnom
postuje izvornu agencijsku vest i kao takvu doslovno je prenosi, uz iz-
vesna skracenja, s ciljem da vesti prilagodi trajanju svoje informativne
emisije.

Retki su slucajevi kada urednici na Televiziji Vojvodine, sem §to znat-
no skracuju, ujedno i prepricavaju agencijsku vest:

Primer 131:

RTV:

Narodna skupstina Republike Srpske veceras je usvojila budzet RS za 2009.
godinu u iznosu od 1,6 milijardi konvertibilnih maraka, za Sest odsto veci
od ovogodisnjeg. Tokom celodnevnog skupstinskog zasedanja usvojena
je i ekonomska politika za narednu godinu. Ministar finansija Aleksandar
Dzombi¢ je, obrazlazuci ekonomsku politiku i budzet kazao da se globalna
ekonomska kriza nece direktno odraziti na RS, koja je, kako je naveo, finan-
sijski stabilna.
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Beta:
Narodna skupstina Republike Srpske (RS) usvojila je veleras entitet-
ski budzet za narednu godinu u iznosu od milijjardi i 67 miliona kon-
vertibilnih maraka, $to je za Sest odsto vise u odnosu na ovogodisnji rebal-
ans.

PredloZeni budzet podrzala su 52 poslanika, 17 ih je glasalo protiv, dok su se
dva poslanika suzdrzala od glasanja.

Ministar finansija RS Aleksandar Dzombi¢ rekao je, obracajuci se
poslanicima, da ¢e globalna finansijska kriza imati indirektne posledice
po RS, ali je naveo da je bankarski sistem u ovom entitetu potpuno stabi-
lan.

On je naglasio da u narednoj godini ne¢e do¢i do smanjenja plata budzetskim
korisnicima.

Govore¢i pred parlamentom, predsednik Udruzenja penzionera RS Rade
Rakulj je ocenio da u budzetu za narednu godinu “prakti¢no nema penzion-
era”, navodeci da je potrebno izvrsiti sistemske promene kako bi Fond PIO
mogao bolje da funkcionise.

Opoziciona Srpska demokratska stranka (SDS) trazila je poveéanje budzeta
za 120 miliona KM, ali je Vlada takav predlog odbila, navodeci da nije re-
alan.

Opozicija je imala niz primedbi na predlozeni budzet, ocenjujuci da je nedo-
voljno sredstava predlozeno za poljoprivredu, socijalne kategorije i izbeglicku
populaciju.

Parlament je veCeras usvojio i Zakon o izvrSenju budzeta kojim se
propisuju prioriteti, kao $to su spoljni dug, obaveze prema zajedni-
¢kim institucijama BiH, kao i porezi i doprinosi na li¢na primanja i invalid-
nine.

Televizija Vojvodine samo ponekad kombinuje vlastitu produkciju
sa uslugama agencije, i to tako §to delimi¢no preuzima tekst agencijske
vesti 1 ilustruje ga sopstvenim audio-video materijalom, u vidu snimljene
i emitovane izjave:
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Primer 132:

RTV:

Aktivisti Lige socijaldemokrata Vojvodine organizovali su danas protest
ispred Rafinerije nafte Novi Sad, kako bi iskazali neslaganje sa predloze-
nom prodajom Naftne industrije Srbije ruskom Gaspromu. Poslanica
LSV u Skupstini Srbije Aleksandra Jerkov ocenila je da se Rusija prema
Srbiji “ponaSa gore nego prema svojoj guberniji”, jer od 25. januara
kada je u Moskvi potpisan energetski sporazum, ruska strana svakodne-
vno istice nove zahteve, uslove i promene koje Srbiju dovode u sve gori
polozaj.

Sledi audio-video insert (izjava):
“Problemati¢no je to §to Srbija poklanja imovinu Vojvodine nekoliko dana pre
nego Sto istice ustavni rok da ona bude vracena Vojvodini...”

Beta:
Aktivisti Lige socijaldemokrata Vojvodine (LSV) organizovali su da-
nas protest ispred Rafinerije nafte Novi Sad, kako bi iskazali neslaganje
sa predloZzenom prodajom Naftne industrije Srbije (NIS) ruskom Gaspro-
mu.

Poslanica LSV u Skupstini Srbije Aleksandra Jerkov ocenila je da se Rusija
prema Srbiji “ponasa gore nego prema svojoj guberniji”, jer od 25. janu-
ara kada je u Moskvi potpisan energetski sporazum, ruska strana svakod-
nevno isti¢e nove zahteve, uslove i promene koje Srbiju dovode u sve gori
polozaj.

“Problemati¢no je to §to Srbija poklanja imovinu Vojvodine nekoliko
dana pre nego Sto istice ustavni rok da ona bude vracena Vojvodini”, rekla
je Aleksandra Jerkov i dodala da je problem i $to je Rusija sklopila sa
Srbijom nepovoljniji ugovor nego sa bilo kojom drugom zemljom u re-
gionu...

Iz korpusa posmatranih i uporedenih vesti moze se zakljuciti da Tele-
vizija Vojvodine u velikoj veéini slucajeva ne intervenise u tekstu agen-
cijske vesti ni na koji nacin sem skrac¢ivanjem vesti i prilagodavanjem
trajanju informativne emisije.
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5.1.4. Agencijska vest 1 internetski portal

Za razliku od Stampe, radija i televizije, informativni internetski por-
tali nemaju problem ni sa ograni¢enim vremenom trajanja emisija niti sa
prostorom, poput Stampanih medija. Ovi portali bez problema mogu da
objavljuju cele agencijske vesti, ¢ak i kada su duze od uobicajenih stan-
darda. Internet portali koriste tehnicke prednosti koje imaju, a pre svega
linkovanje. Drugim re¢ima, gotovo je pravilo da informativni portali ob-
jave naslov agencijske vesti, lid i eventualno prvu recenicu posle lida a
potom upucuju Citaoce da nastavak vesti mogu da procitaju ako kliknu
kompjuterskim miSem na link za tu vest.

Internetski portali takode veoma vode racuna o naslovu vesti jer na taj
nacin privlace paznju Citalaca, zbog cega je uobicajena praksa da urednici
ovih portala menjaju rutinski agencijski naslov u atraktivniji i efektniji.

Kroz linkove, internetski medij u duzoj verziji vesti nudi i fotografije
i video-zapise koji Citaoce treba dodatno da zainteresuju za konkretnu
vest. Takode, unutar samog tela vesti, internetski portali nude dodatne
linkove prema odredenim temama koje tretira konkretna vest.

5.1.4.1. Agencijska vest i internetski portal B92

Vest na internetskom portalu B92 opremljena je u skladu sa
mogucnostima i uredivackom politikom tog internetskog medija. Ni ovaj
portal, naravno, ne prenosi agencijski slag. Svaka vest koja je objavljena
na portalu ima i svoj naslov koji se uglavnom razlikuje od naslova u agen-
ciji Beta. Ipak, za razliku od Blica, naslovi na portalu B92 ne odudaraju
mnogo od Betinih naslova:

Primer 133:

B92:
Stratfor o krijumcarenju na Kosovu

Beta:
Stratfor: Droga u u srzi sukoba oko Euleksa

Za razliku od Stampanih medija, koji su ograniceni brojem stranica, inter-
netski medij nema takvo ogranicenje, Sto koristi i portal B92. Internetski medij
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ima mogucnost linkovanja, pa kada B92 objavljuje agencijske i ostale vesti na
svom portalu, on tu moguénost maksimalno koristi. Drugim rec¢ima, na por-
talu se objavi naslov vesti, njen lid i eventualno jo$ jedna recenica posle lida.
Citaocu se ostavlja mogucnost da putem klika kompjuterskim misem procita i
ostatak vesti, ukoliko ga ta vest zanima na osnovu procitanog naslova i lida.

Primer 134:

B92:
Stratfor o krijumcarenju na Kosovu

Ostin, Beograd — SrZ neslaganja Pristine i Brisela oko Misije EU na Kosovu
su “narko operacije koje ¢ine pravi unosni resurs Kosova”, ocenjuje americka
agencija Stratfor.

Na Misiju EU, koja je ranije u Pristini smatrana “pozeljnim zaklonom” od Sr-
bije, sada se, navodi Stratfor, sumnjicavo gleda dok istovremeno EU pocinje
da preusmerava svoje prioritete s Kosova i “kosovske podzemne ekonomije
zasnovane na krijumcarenju”.

Klikom na naslov citalac ¢e moci da procita celu vest i da odmabh is-
pod naslova sazna i izvor vesti, odnosno da je vest preuzeta od agencije,
Sto se u “skracenoj verziji” vesti ne moze videti. U proSirenu verziju vesti
urednici portala Cesto ubacuju i fotografije, video inserte i nove linkove
ka starim vestima, koje su povezane sa upravo Ob] avlj enom vescu. Na taj
nacin, oni vest Zele da u¢ine zanimljivom i prijem¢ivijom za Citanje posto
ekran racunara nije podesan za Citanje dugackih tekstova.

U primeru 135, portal B92 je unekoliko skratio agencijski lid:
Primer 135:

B92:
Srz neslaganja Pristine i Brisela oko Misije EU na Kosovu su “narko operacije
koje ¢ine pravi unosni resurs Kosova”, ocenjuje americka agencija Stratfor.

Beta:
Srz neslaganja Pristine i Brisela oko Misije EU na Kosovu (Euleks) nije to §to
je ona dobila mandat kroz ustupke Beogradu, nego “narko operacije koje ¢ine
pravi unosni resurs Kosova”, ocenjuje americka agencija Stratfor.
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Ovakvo skracivanje agencijskog lida nije uobicajeno, ali je na konkret-
nom primeru dozvoljeno, jer ne zadire u sustinu agencijskog lida.

Internetski portal B92 neretko kombinuje vise agencijskih vesti i od
njih pravi jednu celinu. U tim slucajevima, sem glavnog naslova, vest na
portalu ima i nekoliko podnaslova, koji su u stvari naslovi agencijskih
vesti koje su inkorporirane u tu jednu veliku vest. I ovakva vest ¢itaocima
se nudi u veoma skrac¢enoj verziji na portalu:

Primer 136:

B92:
NATO za jacanje odnosa sa Srbijom

Brisel — Sefovi diplomatija NATO-a ponudili su jaéanje odnosa Srbije i Ali-
janse kroz izradu “akcionog plana” za Partnerstvo za mir. Albanija i Hrvatska
u NATO do aprila.

Klikom nanaslov ove vesti pred ¢itaocem ¢e se pojaviti jedna dugacka
vest, koja je nastala spajanjem tri agencijske vesti i podeljena je slede¢im
podnaslovima, koji su zapravo doslovno preuzeti naslovi jo§ dve preuzete
agencijske vesti:

Primer 137:

B92:
Hrvatska i Albanija u NATO-u do aprila
Pozdravljen napredak u saradnji s Crnom Gorom i BiH

Sam naslov ove dugacke vesti na portalu se razlikuje od naslova u
agenciji Beta:

Primer 138:

B92:
NATO za jacanje odnosa sa Srbijom

Beta:
Ministri NATO nude Srbiji akcioni plan za Partnerstvo za mir
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Naslov se razlikuje i u slede¢im primerima:

Primer 139:
B92: Beta:
Odlozeno sudenje za Suvu Reku Sudenje odloZeno zbog
tehnickih problema
Tihi¢ svedogio protiv Seselja Tihi¢: Zlostavljali su me srpski

paravojnici

Postoje i primeri skra¢ivanja lida, odnosno izostavljanja izvora infor-
macije iz samog lida:

Primer 140:

B92:
Nekoliko stotina antivladinih demonstranata napustilo je jutros medunarodni
aerodrom u Bangkoku gde su protestovali vise od nedelju dana.

Beta:
Nekoliko stotina antivladinih demonstranata napustilo je jutros medunarodni
aerodrom u Bangkoku, gde su protestovali vise od nedelju dana, saopstila je
danas aerodromska sluzba u tajlandskoj prestonici.

Za razliku od Stampe, a naroCito za razliku od televizije i radija, u
sluc¢aju internetskog portala B92 nisu primeceni slucajevi nenavodenja
agencije Beta kao izvora informacije. Portal ima mogu¢nost i dovolj-
no prostora da na slican nacin kao i agencija navede izvor od kojeg je
preuzeta vest:

Primer 141:

B92:
Odlozeno sudenje za Suvu Reku 3. decembar 2008. | 17:36 | Izvor: Beta
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6. POSTOVANJE PRAVILA MEDIJSKE ETIKE

Na osnovu posmatranog korpusa tekstova Novinske agencija Be-
ta moze se izvuci zakljucak da ova medijska kuca uglavnom postuje
Kodeks novinara Srbije. Analizirane informacije mogu se okarakterisati
kao tacne, objektivne, potpune i blagovremene. Takode, agencijski novi-
nari prave jasnu razliku izmedu ¢injenica koje prenose. Oni i dosledno
izbegavaju licne komentare. U radu sa anonimnim izvorima, agencijski
novinar se pridrzava propisanih pravila u Kodeksu, kao i u Priru¢niku N4
Beta. U ostalim slucajevima, novinar dosledno navodi izvor informacije
koju prenosi. Uoceno je takode da se u posmatranom korpusu postuje
novinarski princip “pro et contra”, odnosno da agencija obezbeduje iz-
jave i stavove suprotstavljenih strana u nekom sporu.

Posmatrana agencija u samo jednom slucaju koristila je nepotvrdene
informacije:

Primer 142:

Grad Ni$ organizovace docek Nove godine na centralnom gradskom trgu 31.
decembra, a prema jos uvek nepotvrdenim informacijama, ocekuje se da nas-
tupi beogradska grupa “Van Gog”.

U kabinetu gradonacelnika Nisa agenciji Beta je receno da ¢e grad ove godine
organizovati do¢ek na centralnom gradskom trgu, kao i da je gotovo siguran
nastup “Van Goga”, a da je planiran i program za decu kao i nastup trubaca.

% Novinarska udruzenja u Srbiji (Nezavisno udruzenje novinara Srbije i UdruZenje novinara Srbije,
u saradnji sa Nezavisnim drustvom novinara Vojvodine i Drustvom novinara Vojvodine) usaglasila
su i usvojila Kodeks novinara Srbije krajem 2006. godine, kojim su formulisane norme profesionalne
etike novinara. U preambuli ovog kodeksa navodi se: ,,UNS i NUNS ovaj kodeks donose kao eticki
standard profesionalnog postupanja novinara. Duznost je novinara da slede profesionalne i eti¢ke prin-
cipe sadrzane u Kodeksu i da se suprotstave pritiscima da te principe prekrSe. Kodeks preporucuje
solidarnost s kolegama kada su ugrozeni standardi profesionalnog postupanja novinara. Za primenu
ovog kodeksa odgovorni su i urednici i izdavaci.“ Svi ¢lanovi navedenih udruzenja novinara duzni
su da postuju pravila iz kodeksa. U suprotnom, sudovi €asti novinarskih udruzenja imaju ovlascenje
da opomenu, javno prozovu ili preporuce iskljucenje iz ¢lanstva udruzenja one novinare, urednike
i izdavace koji se ne pridrzavaju Kodeksa novinara Srbije. Nije neuobicajena praksa u svetu i kod
nas da, pored ovakvog jedinstvenog kodeksa, medijske kuce donose i sopstvene kodekse. Agencija
Beta, na primer, nema kodeks, ali ima Priru¢nik u kojem se propisuju profesionalni standardi za rad
u toj medijskoj kuci. Agencija AP ima nesto §to je slicno kodeksu, The Associated Press Statement of
News Values and Principles, kojim se takode propisuju profesionalni stadanrdi u izvestavanju te velike
svetske agencije.
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lako je iskoriS¢ena nepotvrdena informacija, i to je izricito i navedeno
u vesti, u drugom pasusu agencijski novinar je ipak saopstio da je infor-
macija dobijena iz kabineta gradonacelnika, $to je svakako ¢ini relevant-
nijom te se ne moze reci da je u ovom slucaju prekrsen princip postovanja
objektivnosti.

U posmatranom korpusu uoceno je da agencija ne poStuje u potpunosti
pravosudnu kategoriju pretpostake nevinosti.®’ U veéini slu¢ajeva, kada je
neko osumnjic¢en za neko krivicno delo, agencija dosledno navodi samo
njegovo ime, inicijal prezimena i godine starosti. U slucaju maloletnika,
agencija navodi samo inicijale i godine starosti. Ipak, ima i primera u
kojima se krsi Kodeks novinara Srbije:

Primer 143:

Srpsko Tuzilastvo za ratne zloCine zatrazilo je od Veca za ratne zloCine
Okruznog suda u Beogradu da odredi pritvor Nenadu Malicu (47) iz BeCeja
osumnji¢enom za ratni zlo¢in nad tri muslimanska civila u Bosni i Herce-
govini 1992. godine...

Ured za suzbijanje korupcije i organizovanog kriminala (USKOK) u ponedel-
jak je Zupanijskom sudu u Zagrebu podneo zahtev za progirenje istrage protiv
Slobodana Purovi¢a iz Crne Gore, zbog sumnje da su od njega nepoznate
osobe narucile ubistvo suvlasnika Nacionala Ive Pukanica i da je nakon toga s
ostalim osumnji¢enima pripremao njegovu likvidaciju.

Prosirenje istrage protiv Purovica USKOK je zatrazio na osnovu rezultata
dosad sprovedene istrage, saopstilo je Drzavno tuzilastvo Hrvatske na svom
internet sajtu, navodeci samo inicijale i starost osumnjic¢enog...

Vlasnik i drektor preduzeca SOZ plus iz NiSa Dragan Randelovi¢ uhap$en je
zbog sumnje da je izvrsio viSe krivi¢nih dela iz oblasti privrednog kriminala
kojima je pribavio korist od 1,5 miliona dinara i 4.000 evra, saopstila je danas
niska policija...

Radnik firme ,,Otpad tehnomed* Milojko Jovi¢ (1965) osumnjicen je da je
varnicom sa aparata za varenje izazvao pozar, a ostale policija tereti za izazi-
vanje opSte opasnosti i nepreduzimanje dovoljnih mera zastite od pozara...

¢ “Novinar je duzan da postuje pravilo pretpostavke nevinosti i ne sme nikoga proglasiti krivim do

izricanja sudske presude.” (Kodeks novinara Srbije). O ovome je bilo reci i u poglavlju o identifikaciji
aktera u agencijskoj vesti.
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Pored Jovica, uhapseni su i vlasnik preduzeca Otpad tehnomed Budimir Nikoli¢
(1954), kao i direktori i nadlezni sluzbenici u fabrici Viskoza svila Branislav
Stankovié (1954), Leposava Aleksic (1957) 1 Dragan Jankovic¢ (1960)... .

Policija je uhapsila kriminalnu grupu iz Beograda osumnji¢enu za $verc
i prodaju droge i zaplenila Cetiri kilograma kokaina, vise od tri kilograma
heroina i zaplenila oko 3.500 evra, viSe automobila i dva pistolja, saopstilo je
danas Ministarstvo unutrasnjih poslova.

Uhapgeni su Ognjen Sekularac (1979), Marija Sporcija (1978), Filip Petri¢evi¢
(1980) i Dejan Pavlovi¢ (1984), svi iz Beograda, koji su, kako je navela polici-
ja, bili jedna od najorganizovanijih kriminalnih grupa koja se ove godine bavi-
la §vercom i rasturanjem droge. ..

Policija je uhapsila 16 policajaca zaposlenih na stanici grani¢ne policije
Gucevo kod Loznice i Cetiri civila zbog sumnje da su primali i davali mito,
saopstilo je danas Ministarstvo unutrasnjih poslova.

Uhapgeni su policajci Goran Simié¢ (1971), Goran Stanimirovi¢ (1984), Zeljko
Stevanovi¢ (1979), Miodrag Popovi¢ (1973), Branko Pejki¢ (1975), Milan
Spasojevi¢ (1968), Zoran Samardzi¢ (1970), Dragisa Puki¢ (1984), Vladi-
mir Peri¢ (1983), Zoran Luki¢ (1978), Zeliko Radivojevi¢ (1972) i Dane
Samardzija (1975), svi iz Loznice...

Nema sumnje da je u gornjim primerima agencijski novinar samo
prenosio saopstenje koje je dobio od policije ili tuzilastva, ali je morao
da vodi racuna o postovanju pretpostavke nevinosti kada su u pitanju
osumnjic¢eni za krivi¢na dela, bez obzira na Cinjenicu da je od istraznih
organa dobio spisak sa punim imenima i prezimenima osumnjic¢enih.

S druge strane, u analiziranom korpusu agencijski novinari i urednici
u izveStavanju o nesre¢ama izbegavali su spekulacije i prenosenje nedo-
voljno proverljivih ¢injenica, ¢ime su postovali nacela etickog kodeksa.

U korpusu nisu primeceni tekstovi koji na bilo koji nacin diskriminisu
na osnovu rase, pola, starosti, seksualnog opredeljenja, jezika, vere,
politickog i drugog misljenja, nacionalnog ili drustvenog porekla:

Primer 144:

Strategija za unapredivanje polozaja Roma u Srbiji trebalo bi da bude usvoje-
na do kraja godine, saopsteno je danas iz Ministarstva za ljudska i manjinska
prava...
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Sef nemackih opozicionih Liberala (FDP) Gido Vestervele (Guido West-
erwelle) najavio je da ¢e se, ukoliko posle narednih parlamentarnih izbora
postane ministar inostranih poslova, zauzeti za ukidanje finansijske pomoci
zemljama u kojima postoji diskriminacija homoseksualaca...

U gornjim primerima, nacionalna pripadnost Rom koristena je u vesti
koja govori o strategiji pozitivne diskriminacije Roma u drustvu u Srbiji.
Slican primer je i sa homoseksualcima u Nemackoj.

Da li agencija Beta postuje i eticki princip da je nezavisna od priti-
saka, ne moze se utvrditi ovom analizom, kao ni da li je u uredivackoj
politici te medijske kuce prisutna cenzura, prikrivanje ili sprecavanje
prikupljanja i objavljivanja informacija. Na osnovu analize diskursa ne
moze se utvrditi — niti je to predmet rada ove monografije — da li ekonom-
ski i politicki interesi izdavaca uticu na uredivacku politiku, na nacin koji
bi imao za posledicu netacno, neobjektivno, nepotpuno i neblagovremeno
informisanje javnosti.®®

Na osnovu rec¢enog moze se zakljuciti da posmatrana agencija
uglavnom postuje Kodeks novinara Srbije u onim njegovim delovima
koje je moguce analizirati u ovom radu.

% O razli¢itim vrstama pritisaka i nedozvoljenih uticaja na medije gotovo neprestano se polemise u
stru¢noj javnosti. Istrazivanja koja su radena na te teme pokazala su da novinari u Srbiji priznaju da su
izlozeni vrlo razli¢itim vrstama pritisaka i nedozvoljenih uticaja.
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7. REZIME

Prvi primaoci agencijskih vesti su medijske kuce i redakcije novina, radi-
ja, televizija i internetskih portala. Pod odredenim pravilima, ovi mediji
obraduju agencijske vesti, uglavnom tako $to ih skracuju (Stampa, radio,
televizija), menjaju naslove (Stampa, internet), dodaju nadnaslove ili
podnaslove (Stampa, internet) i prosleduju ih svojoj publici, ne menjajuci
sustinu agencijskih proizvoda. Krajnji primalac agencijskih informacija
jeste, dakle, Siroki auditorijum.

Zadatak novinske agencije je da brzo, tatno i nepristrasno prikupi
relevantne i znacajne informacije u toku jednog dana sa podrucja sa kojeg
izveStava. Agencijske informacije moraju da budu pregledne i jasne. Agen-
cijska vest treba da predstavlja objektivnu i neutralnu poruku, zbog cega u
ovoj vrsti novinarstva komentar od strane autora vesti nije pozeljan.

Novinske agencije veoma retko koriste anonimne izvore za svoje vesti,
posto to oduzima kredibilitet vesti. Preterana upotreba anonimnih izvora
karakteristi¢na je za senzacionalisticko novinarstvo, a u agencijama nema
mesta za neproverene informacije. U posmatranom korpusu anonimni iz-
vori veoma retko su koriSteni.

Iako ponekad prenosi i izvestavanje drugih medija, agencija je primarno
posiljalac vesti, ili, kako se to u profesionalnom zargonu kaze, fabrika i
prodavnica vesti.

Tekstovi novinske agencije prezentovani su u obliku vesti i izvestaja.
Pored njih, zastupljeni su i reportaza, ¢lanak i intervju. Za sve agencijske
tekstove vrede univerzalni principi: sazeti su, precizni i pregledni, bez
elemenata naracije i piSu se po principu obrnute piramide. Vest poCinje
lidom, odnosno najvaznijom informacijom a nastavlja se manje vaznim
informacijama.

U ovom radu zastupamo tezu da je agencijski izveStaj zapravo samo
prosirena agencijska vest, koji je kompleksniji od nje tek utoliko Sto u
sebi moze da sadrzi viSe vesti. Idealno sacinjena, agencijska vest je uni-
verzalna, odnosno jasna i razumljiva kako lokalnom citaocu, tako i onom
koji se nalazi hiljadama kilometara daleko.
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Za agencijsko novinarstvo, viSe nego za druge vrste novinarstva,
karatkeristi¢an je timski rad. Agencijske vesti i ostali agencijski proiz-
vodi po pravilu su rezultat kolektivnog rada viSe novinara i urednika.
To je glavni razlog zasto je agencijsko novinarstvo anonimno. Agencija
nastupa kao grupni posiljalac, a u konacnom obliku vesti novinar kao
neposredni autor je anonimiziran. U vecini slu¢ajeva mediji kada prenose
agencijsku informaciju navode ime agencije od koje su je preuzeli, a ne i
ime novinara koji je pisao tu informaciju.
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8. PRILOZI

8.1. GRAFICKI IZGLED SERVISA VESTI NOVINSKE
AGENCIJE BETA
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No.

No.

VESTI EMITOVANE U POSLEDNJIH 6 SATI
NEWS BROADCAST IN THE LAST 6 HOURS

EKO-JAPAN-TOJOTA
Tojota ponovo u dobitku

TOKIO, 11. maja 2010. (Beta-AP) - Tojota (Toyota) je u
poslednjem
kvartalu ponovo uplovila u probitaccne vode.

Najvechi svetski proizvodjacc automobila smanjio je trosskove
i ukljuccio se u opssti oporavak prodaje vozila, istovemeno
vodechi

bitku za spasavanje svog narussenog ugleda.

Tojota je danas saopstila da je u razdoblju januar-mart zaradila
ccistih 112 milijardi jena (1,2 milijardu dolara) za razliku od
gubitka 766 milijardi jena u istom kvartalu prossle godine.

Kompanija occekuje joss bolje rezulate za celu poslovnu
godinu, sa

skokom profita od 48 procenata na 310 milijardi jena (3,3
milijarde

dolara).

Da li che kompanija nastaviti svoj oporavak delom zavisi od
spasavanja

ugleda posle povlaccenja visse od osam miliona vozila ssirom
sveta

zbog gressaka na pedalama za gas, podnim prostirkama i
kompjuterskim

uredjajima za koccenje.

(Kraj) mrr/vbr

III*

Vreme Servis + Slag Naslov

Time Service + Slug Headline

_ . : : Prodaje se imovina
11-MAY- Generalni servis zrenjaninske
2010 EKO-ZRENJANIN- Fabrike ccarapa
11:16:42 PREDUZECHE Udarnik
. . U Skupsstini na

11-MAY- Generalni servis L
2010 ZEM-SKUPSSTINA- redu zlostavijanje
11:15:46 SEDNICA

volontiranje
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11

12

13

14

170

11-MAY-
2010
11:13:02

11-MAY-
2010
11:10:56

11-MAY-
2010
11:08:54

11:07:20

11-MAY-
2010
11:06:22

11-MAY-
2010
11:04:30

11-MAY-
2010
11:01:04

11-MAY-
2010
10:58:34

11-MAY-
2010
10:41:56

11-MAY-
2010
10:41:02

11-MAY-
2010
10:39:48

Generalni servis
EKO-SRBIJA-
REVIZIJA

Generalni servis
EKO-SRBIJA-MMF

Generalni servis
SPT-FUDBAL-
AUSTRALIJA

Generalni servis
REG-CRNA GORA-
SRBIJA

SOu BIZNIS
PST-SSOU BIZNIS

Generalni servis
EKO-SRBIJA-NBS

Generalni servis
ZEM-BEOGRAD-
SPASOVDAN

Generalni servis
SVT-SE-SRBIJA

Generalni servis
EKO-SAD-BANKA

Generalni servis
SPT-FUDBAL-
SRBIJA

Generalni servis
REG-SLOVENIJA-
CRNA GORA

NVO podnele
kriviccne prijave
na osnovu revizije
budzzeta

Lisovolik: Nema
povechanja plata i
penzija u 2010.

Verbek saopsstio
ssiri spisak
reprezentativaca
za SP

Krivokapich neche
u posetu Srbiji

Bulevar slavnih
Apolo teatra u
Njujorku

Monetarni odbora
NBS smanjio
referentnu kamatu
na osam odsto

U ccetvrtak,
13. maja
obelezzavanje
gradske slave
Spasovdana

Jeremich:SE da

se fokusira na
statusno neutralne
inicijative

Banka se slozzila
da plati pola
milijarde dolara
vladi SAD

Crvena zvezda
bez komentara na
optuzzbe iz FSS i
Partizana

Crnogorski
ministar krajem
nedelje u Sloveniji
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Sig:
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8.2. KODEKS NOVINARA SRBIJE®

Prema odluci i ovlasc¢enju Skupstine NUNS-a, Izvrsni odbor NUNS-a us-
vojio je u oktobru 2006. godine Kodeks novinara Srbije, a isti dokument
usvojio je i UNS na svojoj Skupstini krajem decembra 2006. godine, tako
da je Kodeks postao vazeci dokument.

PREAMBULA

UNS i NUNS ovaj kodeks donose kao eticki standard profesionalnog
postupanja novinara.

Duznost je novinara da slede profesionalne i eticke principe sadrzane u
Kodeksu i da se suprotstave pritiscima da te principe prekrse. Kodeks
preporucuje solidarnost s kolegama kada su ugrozeni standardi profesion-
alnog postupanja novinara.

Za primenu ovog kodeksa odgovorni su i urednici i izdavaci.

I ISTINITOST IZVESTAVANJA

1. Obaveza je novinara da ta¢no, objektivno, potpuno i blagovre-
meno izvesti o dogadajima od interesa za javnost, postujuéi pravo
javnosti da sazna istinu i drZe¢i se osnovnih standarda novinarske
profesije.

2. Pravo je medija da imaju razlic¢ite uredivacke koncepte, ali je
obaveza novinara i urednika da prave jasnu razliku izmedu
¢injenica koje prenose, komentara, pretpostavki i nagadanja.

3. Novinar je duzan da naznaci izvor informacije koju prenosi. Uko-
liko izvor ne Zeli da bude otkriven, novinari i urednici postupaju
s duznom profesionalnom paznjom i svojim profesionalnim auto-
ritetom staju iza informacije i odgovaraju za njenu tac¢nost.

4. Novinar je duzan, kada je to neophodno, da konsultuje Sto vise
izvora i da im omoguci da iznesu svoj stav.

5. S novinarstvom nespojivi su objavljivanje neosnovanih optuzbi,
kleveta, glasina, kao i izmiSljenih pisama ili pisama ¢iji autor nije
poznat ili njegov identitet nije proverljiv.

¢ Stampanje Kodeksa novinara Srbije u ovoj monografiji odobrili su Nezavisno udruZenje novinara
Srbije (NUNS) i Udruzenje novinara Srbije (UNS)
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11X

U slucajevima kada novinar proceni da je u interesu javnosti da
objavi nepotvrdenu informaciju ili nagadanje duzan je da izricito
navede da informacija nije potvrdena.

NEZAVISNOST OD PRITISAKA

Novinar treba da se suprotstavi svakom pritisku na slobodno
obavljanje profesije, kao i svakom vidu cenzure. Novinar zadatke
prima samo od nadleznih urednika.

S novinarstvom je nespojivo primanje mita za objavljivanje,
prikrivanje ili spreCavanje prikupljanja i objavljivanja infor-
macija. Novinar ne sme odlagati objavljivanje bitnih informacija,
osim zbog neophodne provere tac¢nosti.

Ekonomski 1 politicki interesi izdavaca ne smeju da uticu na
uredivacku politiku, na nacin koji bi imao za posledicu neta¢no,
neobjektivno, nepotpuno i neblagovremeno informisanje javnosti.
Novinar se ne moze prisiliti na izrazavanje misljenja protivno
njegovoj savesti.

ODGOVORNOST NOVINARA

Novinar je, pre svega, odgovoran svojim ¢itaocima, slusaocima i
gledaocima. Tu odgovornost ne sme da podredi interesima drugih,
a posebno interesima izdavaca, Vlade i drugih drzavnih organa.
Novinar se mora suprotstaviti svima koji krSe ljudska prava ili se
zalazu za bilo koju vrstu diskriminacije, govor mrznje i podsti-
canje nasilja.

Falsifikovanje dokumenata i plagijat nedopustivi su i smatraju se teskim
prekrSajem standarda profesionalnog postupanja novinara.

Novinar je duzan da postuje pravilo pretpostavke nevinosti i ne
sme nikoga proglasiti krivim do izricanja sudske presude.
Novinaru je zabranjeno da koristi neprimerene, uznemiravajuce,
pornografske i sve druge sadrzaje koji mogu imati Stetan uticaj
na decu.

Novinar je duzan da postuje i $titi prava i dostojanstvo dece, Zrtava
zloCina, osoba s hendikepom i drugih ugrozenih grupa.

Novinar neguje kulturu i etiku javne reci, poStuje pravo na odgo-
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vor, izvinjenje 1 ispravku i duzan je da blagovremeno objavi
odgovarajucu ispravku.

Svaki vid komercijalnog oglasavanja, kao i politicka propaganda,
koji nisu jasno oznaceni, smatraju se teskim prekrSajem standarda
profesionalnog postupanja novinara.

NOVINARSKA PAZNJA

Novinar je obavezan da pristupa poslu sa duznom profesional-
nom paznjom.

Novinar ne sme slepo da veruje izvoru informacija. Novinar
mora da vodi racuna o tome da izvori informacija Cesto slede
svoje interese ili interese druStvenih grupa kojima pripadaju i
prilagodavaju svoje iskaze tim interesima.

Precutkivanje ¢injenica koje mogu bitno da uticu na stav javnosti
o nekom dogadaju jednako je njihovom namernom iskrivljavanju
ili iznoSenju lazi.

Novinar mora da bude svestan opasnosti od diskriminacije koju
mogu da Sire mediji i ucini¢e sve da izbegne diskriminaciju
zasnovanu, izmedu ostalog, na rasi, polu, starosti, seksualnom
opredeljenju, jeziku, veri, politickom i drugom misljenju, nacio-
nalnom ili druStvenom poreklu.

ODNOS PREMA IZVORIMA INFORMISANJA

Novinar ima pravo da istrazuje sve okolnosti i ¢injenice o
dogadajima koji su od interesa za javnost.

Novinar se u prikupljanju informacija ne sme sluziti iznudom,
pretnjom i proganjanjem izvora informacija.

Novinar je duzan da poStuje zahtev izvora informisanja za
anonimnos$c¢u. Izmisljanje anonimnih izvora je tezak prekrsaj
standarda profesionalnog postupanja novinara.

Novinar je duzan da se predstavi izvoru informacija i da navede
medij za koji u tom trenutku radi.

Na zahtev urednika novinar moze da mu saopsti identitet izvora koji
zeli da ostane anoniman, a urednik je duzan da zastiti anonimnost
izvora.



VI

1!

Maloletnici se, po pravilu, mogu intervjuisati jedino u prisustvu
ili uz saglasnost roditelja, odnosno staratelja.

Novinar nikad ne sme da zloupotrebi emocije ili ose¢anje drugih
ljudi, njihovo neznanje ili nedovoljnu sposobnost rasudivanja.
Novinar ne sme medu ljude unositi neopravdan strah, niti ulivati
lazne nade.

POSTOVANJE PRIVATNOSTI

Novinar postuje privatnost, dostojanstvo i integritet ljudi o
kojima pise. Pravo na privatnost je suzeno kada je rec o javnim
licnostima, a posebno nosiocima javnih funkcija.

Novinari i urednici narocito treba da izbegavaju spekulacije
i prenosenje nedovoljno proverljivih stavova u izveStavanju
o nesrecama i tragedijama u kojima ima stradalih ili su tesko
pogodeni materijalni i drugi interesi gradana.

U izvestavanju o dogadajima koji ukljucuju li¢ni bol i Sok, novi-
nar je duzan da svoja pitanja prilagodi tako da odrazavaju duh
saosecanja i diskrecije.

Novinar je obavezan da osigura da dete ne bude ugrozeno ili
izlozeno riziku zbog objavljivanja njegovog imena, fotografije
ili snimka s njegovim likom, ku¢om, zajednicom u kojoj zivi ili
prepoznatljivom okolinom.

KORISCENJE CASNIH SREDSTAVA

U prikupljanju informacija, fotografija, dokumenata, zvucnih i
video zapisa novinar ¢e se koristiti samo ¢asnim sredstvima.
Novinar ne treba da nastavi sa postavljanjem pitanja, telefoniran-
jem, fotografisanjem ili snimanjem privatnog lica posto je zamo-
ljen da odustane.

Pritisak na privatno lice da da odgovor na neko pitanje moze biti
nastavljen i nakon odbijanja, ali samo pod uslovom da za to postoji
utemeljen javni interes.

Pravo je novinara da u odnosu prema drzavnim i drugim instituci-
jama kontinuirano postavlja pitanja za koja smatra da su od interesa
za javnost, bez obzira na to da li su zamoljeni da to prekinu ili ne.
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Novinar ne izveStava o temama u kojima ima li¢ni interes, odnos-
no o temama u kojima dolazi do konflikta interesa.

POSTOVANJE AUTORSTVA

Mediji i novinari postuju i primenjuju vazece zakonodavstvo

o zastiti autorskih prava. Kada se dobije dopustenje za re-

produkciju iz drugog izvora, to se Cini uz uvazavanje autora i

navodenje izvora.

Novinar nec¢e kao svoje potpisivati tekstove, crteze, ilustracije,

fotografije video i zvu¢ne zapise drugih autora.

Novinar treba da odbije da potpise tekst, fotografiju, crtez, ilustra-

ciju, zvucni ili video zapis:

- kada je urednickom, lektorskom ili drugom inter-
vencijom, izmenjen tako da je promenjen njegov smi-
sao, kao 1 ukoliko su te izmene suprotne misljenju i
uverenju novinara
- u slucaju kada za to novinar ima opravdani interes

(licna sigurnost itd.)

Urednik je obavezan da usliSi zahtev novinara da ga ne potpiSe

pod tekstom, fotografijom, crtezom, ilustracijom, zvucnim ili

video zapisom, ukoliko novinar smatra da bi time bila ugrozena

njegova bezbednost.

Arhivski audio i video zapisi moraju da budu oznaceni na

odgovarajuéi nacin.

ZASTITA NOVINARA

Novinar koji se pridrzava ovog kodeksa uziva podrsku i zastitu
svog profesionalnog udruzenja.

Novinar koji se pridrzava profesionalnih i etickih standarda ima
pravo na pravnu i materijalnu pomo¢ u zastiti od nasilja, pretnji,
uvreda i drugih negativnih posledica zbog obavljanja novinarske
profesije.

Svako ko smatra da je novinar povredio neku od odredaba ovog
kodeksa, moze se obratiti Sudu Casti i Savetu za medije.



8.3. ROJTERSOVE PREPORUKE ZA PISANJE LIDA™

Kako napraviti savrSeni
1id?

Reuters Foundation,
24/06/2009

Savrseni lid je temelj dobro
napisane vijesti i u njega
vrijedi uloziti vrijeme.
Donosimo preporuke za
pisanje lida iz prirucnika
agencije Reuters.

ODREDIVANJE LIDA

SavrsSeni lid je temelj dobro napisane vijesti i u njega vrijedi uloziti vri-
jeme. Ponekad, u komplikovanoj prici, lid nije odmah ocit, pa mozete
isprobati sljedece pristupe da otkrijete sustinu price 1 pronadete najbolji
nacin da je ispricate.

1. Autobusko stajaliSte — Zamislite da se nalazite na autobuskom
stajaliStu i da pokuSavate prijatelju ispricati pricu u casu dok se auto-
bus pocinje udaljavati. Morate mu doviknuti klju¢ne elemente price prije
nego $to ode izvan dosega sluha.

2. Baka — Zamislite da pricu pricate svojoj baki preko telefona.

3. Prijatelj — Odgovorite na pitanje prijatelja: “Dakle, §ta se tamo dogo-
dilo?” “Ja ¢u ti rec¢i.”...

4. Naslov — Prvo napisite naslov, jer se na taj nacin koncentriSete na
kljucne elemente.
KRALJA USTRIJELIO POBUNJENI GENERAL — SVJEDOK

5. Kljuéna rije¢ — odredite jednu kljucnu rijec i na njoj izgradite lid:
, NEREDI”

"0 Stampanje ovog priloga odobrio je Medija centar iz Sarajeva na &ijem se internetskom sajtu prilog
i nalazi.
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RAZLICITI PRISTUPI LIDU
Lidovi sa trenutnom identifikacijom

Licnost u pri¢i je toliko vazna da nema potrebe za bilo kakvim
objasnjenjem.

Predsjednik Clinton je u utorak izjavio da planira da poSalje dodatne
snage na Kosovo zbog nastavka nasilja na toj teritoriji.

Ali, morate biti sigurni da su ljudi u stanju da naprave tu trenutnu identi-
fikaciju. Ako nisu, onda piSete:

Visoki americki zvanicnik je izjavio da vlasti proucavaju planove za
slanje dodatnih snaga na Kosovo...

Pomocnik drzavnog podsekretara Dan Morgan... ili ... Zvanicnik, koji
nije zelio da bude imenovan, izjavio je...

Lidovi koji rezimiraju

Koriste se kada se deSava nekoliko stvari, od kojih se nijedna ne istiCe,
ali koje zajedno predstavljaju veliku promjenu, ili kada reporter nije imao
vremena da prouci efekte svih njih.

npr. Vlada Istocnog Timora je uvela 350 novih mjera u pokusaju da
privuce strane investitore, narocito u sektoru nafte i plina. Medu mjera-
ma su...

Lidovi sa viSe elemenata

Kada su dva dogadaja povezana, a jedan se ne moze odvojiti od drugog.
npr. Britanska viada je objavila u cCetvrtak da je smijenila ministra od-
brane Toma Jonesa i obustavila svaku kupovinu oruzja nakon novinskih

navoda o korupciji u koju je ukljuceno ovo ministarstvo.

Alternativa tome, ako je ovo previse sa glavni pasus, jeste da pocnete sa
glavnim elementom, a da ostalo stavite u drugi pasus.

178



npr. Britanska viada je objavila u cCetvrtak da je smijenila ministra od-
brane Toma Jonesa i obustavila svaku kupovinu oruzja.

Ovaj potez je uslijedio nakon novinskih navoda o korupciji u koju je
ukljuc¢eno Ministarstvo odbrane.

Lidovi koji tumace

Koristenje izvora za opisivanje posljedica odredenog postupka.

npr. Predsjednik Clinton je izjavio u cetvrtak da planira da povuce 3.000
americkih vojnika sa Kosova, dok zvanicnici UN-a kazu da cée ovaj potez

potaci vise Srba da izbjegnu iz pokrajine.

Pobrinite se da dokazi zauzmu visoko mjesto u tekstu — u tre¢em ili
cetvrtom pasusu — pozeljno iz imenovanog izvora.

npr. Jan Suchinsky, Sef UN-ove agencije za izbjeglice UNHCR u Beogradu,
kazao je ovom reporteru: “Srbi ve¢ napustaju teritorij po stopi od 50
sedmicno u strahu od odmazde kosovskih Albanaca. Ovaj potez samo
moze ubrzati taj proces.”

IZVOR U LIDU

Uobicajeno je da se izvor navodi na kraju lida u vijesti.

npr. Vise od pola miliona izbjeglica zivi u Srbiji kao posljedica rata u
Bosni, izjavio je UN u petak.

Ali, u pojedinim slucajevima, narocito ako postoje sumnje u istinitost
podataka ili su oni sporni, prvo treba navesti izvor.

npr. Vodeci mancukistanski disidentski politicar je izjavio da su desnicarski
vodovi smrti u proteklih Sest mjeseci ubili vise od 5.000 ljudi.
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NACINI DA SE LID POBOLJSA

* Koristite aktiv, a ne pasiv, jer je direktniji i kraéi.
Francuske snage su pod vodstvom Napoleona u Cetvrtak izvrsile invaziju
na Mancukistan, objavio je Pentagon.

Ne:
Na Mancukistan je u cetvrtak izvrSena invazija od strane francuskih sna-
ga pod vodstvom Napoleona.

* Ne pocinjite vijest pitanjem. To uspjeva samo ponekad u reportazama.

* Izbjegavajte skradenice, titule i duga imena ljudi i mjesta osim ako
su veoma poznati.

npr. Glavna evropska organizacija za bezbjednost, umjesto Organizacija
za bezbjednost i saradnju u Evropi (OSCE).

Agencija za izbjeglice Ujedinjenih nacija, umesto Visoki komesarijat
Ujedinjenih nacija za izbjeglice (UNCHR).

U lidu koristite citat jedino ako je veoma dramatican.

Komandant jugoslovenske vojske je upozorio NATO da ¢e dozivjeti “pakao
na zemlji” ako njegove snage pokusaju da udu u pokrajinu Kosovo.

* PokusSajte koristiti sadasnje vrijeme — Kina planira, umjesto Kina je
planirala da...

KLJUCNE ODLIKE PISANJA TEKSTOVA

* Tacnost — Ako osnovne Cinjenice koje iznesete nisu tacne, niko nece
vjerovati nicemu drugom §to ste napisali.

Nikada nemojte pretpostaviti da vasi ¢itaoci posjeduju prethodno znanje.
Treba da date najbitniji background i objasnjenje svaki put kada napisete
pricu, cak i ako se o njoj ve¢ duze govori. Zamislite da piSete za Citaoca
koji je bio u inostranstvu viSe mjeseci i tek se vratio u zemlju.
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* Budite bez predrasuda — Nikada nemojte pretpostaviti da je neko u
krivu ili u pravu.

* Jasnoca — Ne dozvolite da se zapetljate u detalje i brojeve. Koristite
obican, jasan jezik. Britanski novinar i pisac H.G. Wells je jednom rekao:
“Pisem najdirektnije $to mogu isto kao Sto hodam najdirektnije Sto mogu,
jer to je najbolji nain da stignete na cilj.”

* Procesljajte Sta ste napisali — Pregledajte tekst barem dva puta,
uklanjajuéi greske, nepotrebne rijeci, provjeravajuci brojeve, gramatiku,
sve — narocito imena ljudi i mjesta.

Nikada ne o¢ekujte da neko drugi otkrije vaSe greske.

» Citati — Uvijek tragajte za dobrim, zivopisnim citatima. Oni ozivljavaju
pricu i daju joj autoritet i vjerodostojnost. Nemojte pretjerati sa njihovom
upotrebom, jer je tesko probaviti brojne citate. Ako izgovorena rijec €ini najveci
dio teksta, koristite neupravni govor i nekoliko klju¢nih direktnih citata.

* Povezite razlicite elemente u tekstu u logican redosljed, Sto Citaocima
pomaze da prirodno prelaze sa jednog dijela na drugi. Omogucite prici da tece.

* Ravnoteza — Ni slucajno nemojte davati utisak jednostranosti, niti unositi
svoje misljenje. Pobrinite se da ponudite videnja obje strane u sporu i dajte
svakome ko je optuzen za nedjelo priliku da odgovori. Izbjegavajte rijeci
kao sto su “tvrdio”, koja sugeriSu sumnju u ono $to je receno. Izbjegavajte
“strahove” 1 “nade”, naprimjer “strahuje se da je”, jer mogu dati utisak da
stajete na jednu stranu. ‘Priznao’ sugerise da je osoba ucinila nesto pogresno,
a ‘naglasio’ ili ‘ukazao’ sugeriSe da vjerujete onome $to govornik govori. U
svim takvim slucajevima, upotrijebite prirodnu rije¢ ‘rekao’.

* Background — Background je nuzan za sve price. Upletite ga u tekst u
manjim dijelovima dok prica tece, umjesto da ubacite veliki dio u sredini
ili na kraju. Zapisite kljucne elemente backgrounda u biljeznicu pored
sebe 1 svaki prekrizite kada ga unesete u tekst

* Boja — Detalji ozivljavaju pricu, ¢ine osobu stvarnijom, odnosno ¢itaocu
pokazuju da se zaista nalazite na licu mjesta.

(http://www.media.ba/mcsonline/bs/tekst/kako-napraviti-savrseni-lid)

181



8.4. PRIMER NAJAVE HRVATSKE AGENCIJE HINA

10.05.10. 00:06:01 NEWS-H5102499
Najava dogadaja — svijet — za ponedjeljak, 10. svibnja

ZAGREB, 10. svibnja 2010. (Hina) — Najavljujemo vaznije dogadaje iz svijeta za
ponedjeljak, 10. svibnja.

KALINJINGRAD — Hrvatski predsjednik Ivo Josipovi¢ koji boravi u Rusiji sastat
¢e se s Boosom Georgijem Valentinovi¢em, gubernatorom kalinjingradske oblasti,
posjetiti tvornicu Produkti Pitania Kombinat te poloziti cvije¢e na spomenik hero-
ja SSSR-a u gradu Gusjevu.

BRUXELLES — Redoviti sastanak ministara vanjskih poslova Europske unije.

0.05.10. 00:10:01 NEWS-H5102500
FaH — Najava fotografija za ponedjeljak, 10. svibnja

ZAGREB, 10. svibnja 2010. (Hina) — Najava vaznijih dogadaja za ponedjeljak,
10. svibnja, koje ¢emo popratiti fotografijama:

BLEIBURG - Izaslanstvo Vlade Republike Hrvatske na celu s predsjednicom
Vlade Jadrankom Kosor polozit ¢e vijenac i zapaliti svije¢u na mjestu bleiburske
tragedije (12 sati, mjesno groblje Unter-Loibach u Bleiburgu).

ZAGREB — U nastavku sudenja u slucaju ubojstva Ive Pukanic¢a iza zatvorenih vra-
ta trebao bi svjedogiti krunski svjedok Tomislav Marjanovié (u 9 sati, Zupanijski
sud).

ZAGREB — Na konferenciji za novinare ministar turizma Damir Bajs, predstavni-
ci Saveza kuhara mediteranskih i europskih regija, Hrvatske turisticke zajednice te
Ceha ugostitelja Hrvatske obrtnicke komore govorit ¢e o promociji Hrvatske kao
gastronomskog odredista (12 sati, Ministarstvo turizma, Prisavlje 14).

0.05.10. 00:10:01 NEWS-H5102501
Najava dogadaja - sport - za ponedjeljak, 10. svibnja

ZAGREB, 10. svibnja 2010. (Hina) — Najava vaznijih sportskih dogadaja za
ponedjeljak, 10. svibnja.

182



ZAGREB — Najnovije ATP i WTA liste najboljih tenisaca i tenisacica
MADRID — Nastavak velikih ATP i WTA teniskih turnira u Madridu

10.05.10. 00:12:01 NEWS-H5102502
Najava — Gospodarstvo — za ponedjeljak, 10. svibnja

ZAGREB, 10. svibnja 2010. (Hina) — Najavljujemo vaznije dogadaje za pone-
djeljak, 10. svibnja.

SIBENIK — U organizaciji Hrvatskog druitva za kvalitetu u Sibeniku ¢e se odrzati
10. konferencija o kvaliteti na kojem se o¢ekuje sudjelovanje veceg broja strucnjaka
iz podrucja upravljanja kvalitetom, predstavnika izvr$ne vlasti i drzavne uprave,
sustava obrazovanja i gospodarstvenika (10,00 sati, Hotel Solaris).

ZAGREB — Na konferenciji za novinare ministar turizma Damir Bajs, predstavni-
ci Saveza kuhara mediteranskih i europskih regija, Hrvatske turisticke zajednice te
Ceha ugostitelja Hrvatske obrtnicke komore govorit ¢e o promociji Hrvatske kao
gastronomskog odredista (12 sati, Ministarstvo turizma, Prisavlje 14).

ZAGREB — Nezavisni sindikat znanosti i visokog obrazovanja odrzat ¢e kon-
ferenciju za novinare povodom najavljenih izmjena poreza na dohodak i prego-
vora sindikata javnih sluzbi s Vladom. Bit ¢e rijeci, kako je najavljeno je, i o
slabosti poreznog sustava, javnoj potrosnji i posjetu predstavnika MMF-a (11 sati,
Mazuranicev trgu 11, Hrvatsko Sumarsko drustvo).

ZAGREB — U Agenciji za promicanje izvoza i ulaganja (APIU) odrzat ¢e se kon-
ferencija za novinare u povodu uspjeSnog nastupa Klastera poljomehanizacije na
sajmu SIAM u Maroku. Na tom je sajmu sudjelovalo osam ¢lanica klastera hrvatskih
proizvodaca poljoprivredne opreme (11,00 sati, APIU, Andrije Hebranga 34/11).

SPLIT — U organizaciji Ministarstva turizma i Udruge hrvatskih putnickih agen-
cija odrzat ¢e se okrugli stol na temu “Upravljanje turistickom destinacijom” (u
13,00 sati predvidene su izjave za novinare, Hotel Park).

ZAGREB - Predstavnici Hrvatskog nuklearnog drustva odrzat ¢e konferenciju za
novinare u povodu odrzavanja 8. medunarodne konferencije “Nuklearna opcija u
zemljama s malim i srednjim elektroenergetskim sustavima” u Dubrovniku od 16.
do 20. svibnja (12,00 sati, Fakultet elektrotehnike i raCunarstva, Unska 3).
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10.05.10. 00:12:01 NEWS-H5102503
Najava dogadaja — Hrvatska — za ponedjeljak 10. svibnja

ZAGREB, 10. svibnja 2010. (Hina) — Objavljujemo najavu vaznijih dogadaja
Opceg servisa vijesti (OSV) Hrvatska za ponedjeljak, 10. svibnja

BLEIBURG - Izaslanstvo Vlade Republike Hrvatske na ¢elu s predsjednicom
Vlade Jadrankom Kosor polozit ¢e vijenac i zapaliti svijeCu na mjestu bleiburske
tragedije, u ponedjeljak, 10. svibnja 2010. godine, u 12.00 sati, na mjesnom gro-
blju Unter-Loibach u Bleiburgu.

ZAGREB — Konferencija za novinare u povodu odrzavanja sajma Medicine i teh-
nike & Dentex ‘10 (u 11 sati, Zagrebacki velesajam, Klub izlagaca, Avenija Du-
brovnik 15)

ZAGREB — U nastavku sudenja u slu¢aju ubojstva Ive Pukanica iza zatvorenih vra-
ta trebao bi svjedogiti krunski svjedok Tomislav Marjanovi¢ (u 9 sati, Zupanijski
sud)

ZAGREB — Nastavak sjednice Programskog vijeca HRT-a - razgovora s kandida-
tima za novog glavnog ravnatelja HRT-a. (u 10 sati, HRT, Prisavlje 3)

KUKURUZARI — Ministar obitelji, branitelja i medugeneracijske solidarnosti
Tomislav Ivi¢ otkrit ¢e spomen-obiljezje mjesta masovne grobnice “Borojeviéi -
Marveno groblje”, op¢ina Kukuruzari Sisatko-moslavacka Zupanija (u 11 sati)

8.5. PREGLED VESTI AGENCIJE HINA

0.05.10. 04:38:01 NEWS-H5102508
SKV — Hrvatska u 4,30 sati

ZAGREB, 9. svibnja 2010. (Hina) — Pregled vijesti iz Hrvatske do 4,30 sati:

ZAGREB - Vladino izaslanstvo na ¢elu s premijerkom Jadrankom Kosor sutra
¢e poloziti vijenac i zapaliti svije¢u na mjestu bleiburske tragedije. Ove se godine
obiljezava 65. obljetnica od pogibije tadasnjih hrvatskih vojnika (domobrana i
ustaskih postrojba NDH) i hrvatskih civila na BleiburS§kom polju. Vojska i civili
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pokusali su se na kraju Drugog svjetskog rata predati saveznickim snagama. Na
putu preko slovenskih gradova Celja, Slovenj Gradeca i Dravograda pred aus-
trijskim Bleiburgom ih je zaustavila britanska vojska te ih izrucila jugoslaven-
skoj partizanskoj vojsci. Prema podacima Hrvatske enciklopedije (LZ “Miro-
slav Krleza” 2000.) pokraj Bleiburga se 15. svibnja 1945. predalo oko 95 tisu¢a
hrvatskih vojnika, bez civila. Zarobljeni vojnici i civili, od kojih je dio ubijen na
samom Bleiburskom polju, potom su sljedec¢ih nekoliko mjeseci uz maltretiranja
i mucenja u “marSevima smrti” vodeni kroz cijelu negdasnju Jugoslaviju. Na tim
marsevima velik broj zarobljenih je i ubijen. Broj Zrtava ni do danasnjeg dana nije
to¢no utvrden.

BABINA GREDA — Desetogodi$nji djeCak smrtno je sino¢ stradao od pusanog
hica igrajuéi se na tavanu obiteljske ku¢e u Babinoj Gredi nedaleko Zupanje, pot-
vrdila je istrazna sutkinja Zupanijskog suda u Vukovaru Jadranka Kurbel. Prema
rije¢ima sutkinje Kurbel, uz djecaka se na tavanu nalazilo jos§ nekoliko djece te se u
jednom trenutku zacuo pucanj. Djecak je preminuo u dvoristu obiteljske kuce, dok
se ¢ekalo vozilo hitne medicinske pomo¢i. Na mjestu nesrece u tijeku je policijski
ocevid dok ¢e to¢an uzrok smrti dje¢aka biti poznat nakon obdukcije.

ZAGREB — Gradonacelnik Zagreba Milan Bandi¢ do¢ekao je jucer na Trgu Zrtava
fasizma devetoricu hodoc¢asnika Udruge hrvatskih branitelja — Luc¢onose Domo-
vinskoga rata koji u povodu 65. godis$njice sje¢anja na Bleiburg hodocaste od Vrlike
do Bleiburga. Gradonacelnik Bandi¢ pozdravio je hodocasnike i zazelio im sretan
put te rekao da mu se jave ako im bilo §to zatreba tijekom hodoc¢aséa. Takoder je
za hodocCasnike u Sesvetama osigurana vecera i nocenje. Gradonacelniku Bandi¢u
zahvalio je predsjednik Udruge hrvatskih branitelja Ante Duvnjak. Clanovi Udru-
ge na hodocasce su krenuli 2. svibnja iz Vrlike, u spomen na vise od 400 vrlickih
zrtava Kriznoga puta i Bleiburga. Prosli su i preko Krasi¢a gdje su na svecanoj
misi, procesiji i sve¢anoj sjednici opéine Krasi¢ obiljezili 50. godisnjicu smrti
blazenoga Alojzija Stepinca. Glasnogovornik udruge Ante Nadomir Tadi¢ Sutra
rekao je kako na hodocaséu obilaze sva stratiSta i grobista poginulih hrvatskih
branitelja i Zrtava faSizma jo$ iz Drugog svjetskog rata, pa su tako i na Jazovci
zapalili svijeée i pomolili se.

DUBROVNIK — Dubrovacki Stradun bio je jucer mjesto na kojemu je Dan Eu-
rope obiljezen dogadanjem pod nazivom “MreZa svijeta na Stradunu” iza kojega
se “krije” mreZa rastegnuta preko cijeloga Straduna s porukama mira, $to je ujedno
najava buduce turisticke atrakcije, tzv. virtualnog muzeja. Razvijena kako bi po-
mogla NASA-inim astronautima prilikom popravaka u svemiru, danas 3D i VR
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(Virtual Reality) tehnologija imaju svoju primjenu u medicini, osobito kirurgiji,
vojnom zrakoplovstvu i vojsci, industriji zabave. Ta je tehnologija odabrana kako
bi se dubrovackim gostima i turistima omogucilo da u relativno kratkom vremen-
skom razdoblju na upecatljiv nacin upoznaju hrvatsku i dubrovacku povijest i kul-
turu. Rije¢ je o novoj turistickoj atrakciji, tzv. virtualnom muzeju odnosno punim
nazivom Visia Dubrovnik 5D Museum, koji ¢e od sredine lipnja biti otvoren u
Samostanu sv. Klare u povijesnoj dubrovackoj jezgri, potvrdili su predstavnici
investitora dubrovacke tvrtke “Benfortuna” Tihomir Ore¢ i kreativnog tima tvrtke
“Visia Centrum” Marin Anicié.

ZAGREB — U prostoru srednjeg Jadrana — Ancona — Split — Zadar do visine 6.000
metara jucer od 14 sati objavljena je zabrana leta zbog povecanja koncentracije
vulkanskog pepela iznad dopustene razine koju proizvoda¢i mlaznih zrakoplova
dopustaju, priop¢ila je Hrvatska kontrola zracne plovidbe (HKZP). Zabrana je
donesena sukladno zahtjevima i instrukcijama Eurocontrola i obveznoj proceduri
uz obradu zrakoplovno-meteoroloskih izvjes¢a. Aerodromi Zadar i Split su ope-
rativno zatvoreni za mlazne komercijalne zrakoplove. Ograni¢enje se ne odnosi
na manje zrakoplove, vojne zrakoplove i zrakoplove u nuzdi. Sljede¢e podatke
HKZP objavit ¢e u priopéenju nakon 20 sati. Piloti zrakoplova su u obvezi pra-
titi relevantne zrakoplovno-meteoroloske informacije o statusu zra¢nog prostora,
stoji u priopéenju koje je potpisala savjetnica za informiranje i odnose s javnoscéu
HKZP-a Olivera Ilijas.

(Hina) xIn yln
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