	Naziv predmeta:
	ISTRAŽIVAČKE METODE U BIZNISU

	Šifra predmeta
	Status predmeta
	Semestar
	Broj ECTS kredita
	Fond časova

	
	Obavezan
	I
	10
	2P

	Studijski programi za koje se organizuje:

Primijenjeni postdiplomski studijski program Ekonomskog fakulteta (studije traju 4 semestara, 120 ECTS kredita).

	Uslovljenost drugim predmetima: Nema 

	Ciljevi izučavanja predmeta:  Upoznavanja sa najvažnijim istraživačkim metodama i njihovom primjenom u poslovanju: osposobljavanje studenata za dizajniranje i realizovanje istraživanja u praksi.

	Ime i prezime nastavnika i saradnika:. Dr Vesna Karadžić

	Metod nastave i savladanja gradiva:  Predavanja, seminarski radovi, istraživački radovi, studije slučajeva

	PLAN RADA 

	Nedjelja 

i datum
	Naziv metodskih jedinica za predavanja(P), vježbe (V) i  ostale nastavne sadržaje (O); Planirani oblik  provjere znanja (Pz)

	Pripremna nedjelja
	Upoznavanje, priprema i upis semestra.

	I
	P/V
	Uvodna razmatranja. 

	II
	P/V
	Istraživanja kao instrument poslovnog odlučivanja.

	III
	P/V
	Proces istraživanja. Definisanje istraživačkog problema.

	IV
	P/V
	Dizajniranje istraživanja.

	V
	P/V
	Dizajn eksplorativnog istraživanja.

	VI
	P/V
	Dizajn deskriptivnog istraživanja.

	VII
	P/V
	Dizajn kauzalnog istraživanja.

	VIII
	P/V
	Prikupljanje primarnih podataka

	IX
	Pz
	Kreiranje upitnika.

	X
	P/V
	Primjena uzorka u prikupljanju primarnih podataka.

	XI
	P/V
	Prikupljanje, analiziranje i interpretiranje podataka.

	XII
	P/V
	Priprema i prezentiranje rezultata istraživanja.

	XIII
	
	Istraživanje i informacione tehnologije

	XIV
	
	Prezentiranje istraživačkih i seminarskih radova

	XV
	P/V
	Prezentiranje istraživačkih i seminarskih radova

	XVI
	Završni ispit

	XVII
	Ovjera semestra i upis ocjena

	XVIII
	Popravni ispitni rok

	Obaveze studenta u toku nastave: Praćenje nastave, rešavanje domaćih zadataka i prezentiranje seminarskih radova 

	Konsultacije: Četvrtak 12:30-13:30h i poslije časova predavanja

	Opterećenje studenta u časovima:

	nedjeljno
10 kredita x 40/30  = 13.30 sati

Struktura:

2 sata za predavanja

11.30 sati samostalnog rada, uključujući konsultacije.


	u semestru

Ukupno opterećenje za predmet   10x30 = 300 sati

Struktura:

Nastava i završni ispit: 13.30x16nedelja= 212 sati

Neophodne pripreme prije početka semestra (administracija, upis, ovjera): 10x2= 20 sata.

Dopunski rad za pripremu i polaganje ispita u popravnom roku: 68 sati

	Literatura: 1. Saunders M, Lewis P, Thornhill A.: Research Methods for Business Students, 5th Ed., Pearson                                   Ed, 2009
                       2. Aker, Kumar, Dej: Marketinško istraživanje, Ekonomski fakultet, Beograd, 2008.
                       3. Hasan Hanić: Istraživanje tržišta, , Ekonomski fakultet, Beograd, 2005.
                       

	Oblici provjere znanja i ocjenjivanje: 
Ocjenjuju se:

· Seminarski rad  (20%)

· Završni ispit  (80%)

      Prelazna ocjena se dobija ako se kumulativno sakupi najmanje 51 poen. 

	Dodatne informacije o predmetu: vesnaka@ucg.ac.me


