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Jezik je sistem znakova, ali je istovremeno i drustvena pojava (jer je vezana za postojanje
jezickih zajednica koji se sluze odredenim jezikom), kao i psihicka (vezana za umni i dusevni
zivot pojedinca). Njima se bave opSta lingvistika (bavi se opstim pitanjima jezika),
sociolingvistika (bavi se odnosom izmedu jezickih i druStvenih pojava) i psiholingvistika
(proucava odnos jezickih i psihic¢kih pojava).

Jezik je po svojim osobenostima slozena 1 specificna pojava 1 ima trodimenzionalni
karakter. Jednu dimenziju ¢ine priroda jezika, drugu njegova funkcija i trecu struktura jezika.
Jezik se ostvaruje kroz govor i preko pisma.

1. Mjesto jezika u ljudskom drustvu

Jezik odreduje Covjeka na opsteljudskom ili bioloSkom planu, grupnom ili socioloskom
planu i individualnom ili psiholoskom planu. Covjek kao ¢lan ljudskog drustva raspolaze
simbolickim komunikacionim sistemom, tj. jezikom. Opsteljudska sposobnost upotrebe jezika
manifestuje se u nekom posebnom jeziku koji se razlikuje od drugih jezika. Jezik odreduje covjeka
na grupnom planu kao pripadnika odredene drustvene zajednice. Budu¢i da se jezik ostvaruje u
govornoj djelatnosti pojedinca, koja nosi njegov licni biljeg, to je Covjek odreden i na
individualnom planu. Svaki od ova tri plana egzistencije ostvaruje se na sinhronom i dijahronom
planu. Sinhrono proucavanje jezika je proucavanje u bilo kom trenutku, dok dijahrono obuhvata
kontinuirani razvoj.

Osnovna funkcija jezika jeste sporazumijevanje (komunikacija), koje je neophodno za
postojanje ljudskih zajednica. Jezik se ostvaruje samo u drustvu, pa bez njega on ne bi postojao.
Svi narodi u svakodnevnom Zzivotu sluZze se svojim jezicima, na kojima razvijaju knjizevnost i
kulturu. Ali kod svih naroda postoje manje ili vece razlike izmedu narodnog jezika, tj. jezika
kojim se vec¢ina naroda sluZi u svakodnevnom govoru, i jezika na kome razvija svoju knjizevnost i
kulturu i koji se zove knjiZevni jezik. Standardni jezik se definiSe kao normirani oblik jezika koji
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komunikacije/ i ¢ija je norma utvrdena u gramatikama, pravopisima i rjeCnicima. Termini
standardni i1 knjizevni jezik uzimaju se kao sinonimi, s tim S$to knjizevni jezik ima raSireniju
upotrebu. On se uglavnom vezuje za jezik knjizevnosti, mada imamo primjera da u nekim
knjizevnim ostvarenjima nemamo upotrebu standardnog jezika. Zbog toga se daje prednost
terminu standardni jezik.

Porijeklo jezika — Skoro sve stare civilizacije vjerovale su u boZansko porijeklo jezika.
Filozofi stare Grcke nijesu prihvatali shvatanje o bozanskom porijeklu jezika. Imena stvarima, po
njima dao je neki drevni Zakonodavac, a imena zavise od prirode stvari na koje se odnose. U
srednjevjekovnoj filozofiji vladalo je misljenje o boZanskom porijeklu jezika. Darvinova teorija o
evoluciji zivih vrsta uzdrmala je vjerovanje da je jezik nastao u jednom trenutku i dala snazan
podsticaj nau¢nom pristupu rjeSavanja ovog pitanja. Jezik nije nastao odjednom, vec¢ je rezultat
dugog procesa evolucije, star je koliko i sam Covjek. Razvoj jezika tekao je naporedo sa drugim
evolutivnim procesima razvitka covjeka. Postepeno se prelazilo sa prostijih na sloZeniji nacin
izrazavanja 1 komunikacije — ljudski govor. Nauka koja se bavi proucavanjem postanka jezika
naziva se glotogonija.

Ne moze se sa sigurnosScu re¢i kakav je bio prvi jezik. Postoje razliCite teorije u vezi sa
nastankom jezika (teorija oponasanja, teorija uzvika, marksisticka teorija). Sve te teorije pokazale
su se nedovoljnim. Nijesu bili dovoljni ni pokusaji da se taj proces objasni uporedivanjem jezika
razvijenog svijeta sa jezicima primitivnijih zajednica. Glavne teSkoce se javljaju zbog nedostatka
istorijskih dokaza, jer dokazi u vidu jeziCkih zapisa datiraju tek od prije 5 milenijuma. Zato mi o
ljudskom govoru iz ehohe prije pojave pisma mozemo samo ponesto da naslu¢ujemo.

Pretpostavlja se da je da je Covjek bar posljednjih 100 hiljada godina posjedovao jezik, i da
je razvoj jezika tekao naporedo sa drugim evolucionim procesima u razvitku covjeka. Razvoj
opste simbolicke funkcije, formiranje pojmova i ljudske inteligencije vodilo je evoluciji jezika.

Jedno od temeljnih obiljezje jezika jeste promjenljivost u vremenu, koja se ogleda kroz
raslojavanje 1 cijepanje pojedinih jezickih cjelina, kao 1 kroz ukrStanja i1 prozimanja medu
jezicima. U svakom jeziku najbrze se mijenja rjecnik, dok se gramaticki i glasovni sistemi
mijenjaju znatno sporije.

Jezici se mijenjaju zato Sto se mijenjaju ljudi koji njima govore i okolnosti u kojima Zive.
Neki od uzroka tih promjena su unutrasnji (pomjeranja, pregrupisavanja i prilagodavanja u
strukturi jezikih sistema), dok su drugi spoljnjeg karaktera (drustvene promjene). Evolucija
pojedinih jezika pod okriljem drustvenih zajednica naziva se jezickom sociogenezom. Ovi spoljni
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djedovima nerazumljive neke rije¢i koje mi koristimo, dok su nama nerazumljive rijeci koje
postoje u njihovom govoru. Rijeci koje se gube iz nasSeg jezika Cesto pripadaju orijentalnim
nasljedu, dok se u nasem jeziku javlja veliki broj internacionalizama uglavnom iz evropskog
kulturnog kruga iz domena nauke i tehnike.

Ontogeneza je razvoj jezika u pojedincu. Usvajanje maternjeg jezika je stvaralacki proces
kojim se usvaja sistem pravila, tj. gramatika. Sposobnost usvajanja i upotrebe jezika je jednim
dijelom i urodena i genetski se prenosi s koljena na koljeno, taj genetski program ne bi se mogao
realizovati bez spoljne sredine.

Smatra se da ima izmedu 3000 i 10000 jezika. Okvirno ra¢una se da ima oko 5000
odnosno 6000 jezika. Ta¢an broj jezika je tesko utvrditi jer nema jedinstvenih i opsteprihvacenih
kriterijuma o tome S$ta bi trebalo smatrati jednim jezikom. O jezi€kom statusu odlucuju pored
lingvistickog 1 eticki, kulturni, politicki ¢inioci, pri ¢emu je vazno 1 Sta sama druStvena zajednica
smatra svojim jezikom i kako ga naziva.

Postoji na stotine domorodackih govora, ¢ije je klasifikovanje teSko zbog odsustva jasne
granice izmedu jezika i dijalekta. Mnogi jezici nestaju sa izumiranjem zajednica koje su njima
govorile ili pisale.

Broj jezika neravnomjerno je rasporeden po kontinentima. Okvirno u Africi 1 Aziji ima po
1400, u regionu Pacifika oko 1200, u Sjevernoj i Juznoj Americi oko 700, na Srednjem Istoku i u
Evropi po 70. Na Evropu otpada 1,5 odsto svjetskih jezika, u bivSem SSSR npr. govori se oko 130
jezika, u Indiji oko 200, u Indoneziji oko 300, u Nigeriji oko 400...

Jezici se razlikuju i po broju govornika. Dok jednima govore desetine i stotine miliona
Sirom svijeta, drugi su zatvoreni u minijaturne skupine. Razlog ovome je Sto nije uvijek jasno Sta
je jedan jezik, ni Sta je govornik jednog jezika; a drugi razlog je da za polovinu svih jezika ne
postoje podaci o stvarnom broju govornika. Najveéi broj govornika ima kineski — vise od
milijardu, engleski 350 miliona, $panski 250, hindi 200, ruski, arapski, bengalski po 150 miliona,
portugalski 130, japanski 120, njemacki 100, francuski 70, italijanski, javanski, korejski po 60 itd.
Samo prvih deset jezika obuhvata vise od polovine stanovnika svijeta. Sa prvih 100 jezika pokrili
bi 95 posto stanovnistva na zemlji, dok bi preostali jezici njih ¢ak 4500 bili rasporedeni na 5 posto
stanovnistva.

Jezici svijeta se mogu razvrstati 1 na druge nacine, osim po geografskom poloZzaju,
rasprostranjenosti i broju govornika. Postoje 4 klasifikacije jezika: genetska, arealna, tipoloska i
funkcionalna. Genetska je zasnovana na vremenu. Grupa genetski srodnih jezika naziva se

jezicka porodica, a njihov zajednicki predak prajezik ili protojezik te porodice. Do prajezika se
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dolazi putem istorijske i uporedne lingvistike. Arealna je zasnovana na prostoru i
podrazumijeva jezic¢ke saveze. Tipoloska se bavi sli¢nostima i razlikama u jezickoj strukturi, i iz
nje proisticu jezi€ki tipovi. Funkcionalna uporeduje jezike s obzirom na njihove komunikacijske
i drustvene uloge, utvrdujuci jezi¢ke varijatete.

Osnovna obiljezja jezika jesu hijerarhijski ustrojena struktura (jedinice nizeg reda
kombinovanjem obrazuju jedinice viSeg reda i obrnuto jedinice viSeg reda mogu se razloziti na
jedinice nizeg reda /glas, rije¢, sintagme, recenice, tekst — diskurs/); produktivnost (covjek
neprekidno stvara nove iskaze kojima se izrazavaju novi misaoni sadrzaji); dislokacija ili
izmjeStanje u prostoru 1 vremenu (jezikom saopStavamo ono S$to je 1 prostorno i vremenski
udaljeno ili nepostojece); mijenjanje (jezik se neprestano mijenja, tako da svaka generacija usvaja
jezik pomalo drugaciji od onoga koji je koristila prethodna generacija).

2. Svojstva jezika

Razlikujemo jezik u opStem smislu i pojedine jezike. Jezik u opStem smislu predstavlja
sposobnost svih ljudi da medusobno komuniciraju u okviru svojih zajednica pomocu glasovnih
simbola. Pojedini jezici predstavljaju specificna ostvarenja ove opSte sposobnosti i uce se iz
generacije u generaciju.

Jezik kao sistem znakova pociva na principu simbolizacije, tj. reprezentovanja nekog
elementa stvarnog ili imaginarnog svijeta nekim elementom jezika. Za razliku od prirodnih
znakova (oblak je simbol kiSe, poviSena temperatura je simbol bolesti, trag zvijeri u snijegu
informiSe da je neka Zivotinja prosla odredenim pravcem), konvencionalni (drustveno
ustanovljeni znakovi) pripadaju podvrsti koju zovemo simboli.

Jezik je viSeslojna, hijerarskijski organizovana struktura u kojoj jedinice nizeg reda
kombinovanjem obrazuju jedinice viSeg reda. Tako razlikujemo plan izraza i plan sadrzaja, tj.
plan jedinica sa znacenjem (rijeCi) 1 plan jedinica bez samostalnog znacCenja koje svojim
kombinovanjem daju jedinice sa znacenjem (glasovi). Stvari o kojima govorimo izraZzene su u
rije¢ima (to je prva artikulacija ili plan izraza), ali su te rije¢i dobijene slaganjem glasova (druga
artikulacija ili plan sadrzaja). Tako je, na primjer, nosilac odredenog pojma rije¢ sport koja ima
svima poznato znacenje. Ova rije¢ se sastoji od 5 glasova koji pojedina¢no nemaju znacenja, veé
ga dobijaju kao cjelina. Zbog toga je jezik ekonomican sistem, jer se kombinovanjem glasova u
nasem jeziku obrazuju na hiljade rije¢i (sport — sportista — sportski — sportsko). Sistem pravila koji
na svakom jezickom nivou dozvoljava neke kombinacije datih jedinica, a iskljucuje neke druge
¢ini gramatiku. Ta pravila zovu se gramati¢kim pravilima, a ponekad i gramati¢kim sistemom

jednog jezika.



Covijek se moZe sporazumijevati i pomo¢u drugih na¢ina — mimikom, gestovima, raznim
simbolickim sistemima (matematicke, logicke formule, muzicka, Sahovska notacija) i sl.

U najSirem smislu jezik je sistem znakova koji sluzi u komunikaciji izmedu ljudi.
Semiotika ili semiologija je opsta nauka o tipovima, strukturi i funkcionisanju znakovnih sistema.
Ona obuhvata sisteme zivotinjske komunikacije, sve znakovne sisteme (npr. u slikarstvu,
pozoristu, filmu i sl.) i dakako najvazniji prirodni ljudski jezik. Pojam jezika u uZzem, osnovnom
lingvistickom smislu odnosi se samo na prirodne jezike.

3. Jezik i govor

Jezik je u velikoj mjeri apstraktna pojava. Za komunikaciju nije dovoljno samo poznavanje
jednog sistema. Neophodno je da se jezik materijalizuje, tj. uéini dostupnim ¢ulima. Govor je
realizacija jezika. Govor je skup svih pojedinacnih ostvarenja jezika. Jezik i govor nalaze se u
medusobnom odnosu. Jezik se formira na osnovu govorenja i ostvaruje se u govorenju. Jezik je
apstraktan 1 opstiji, dok je govor konkretan i pojedinacan. Jedan jezik je u posjedu cijele zajednice
koja se njime sluzi, dok su pojedinacni govorni ¢inovi rezultat aktivnosti pojedinih ¢lanova te
zajednice. Jezik i govor su povezani. Niti bi mogao postojati jezik koji ne bi bio ostvaren u
govoru, niti bi govorno komuniciranje bilo moguce bez jezika.

Odnos jezika i1 govora objaSnjava se jedinstvom opsteg i pojedina¢nog. Primjer: U govoru
mogu nastati promjene koje vremenom mogu postati opSte. U nasem jeziku je postojao glas jeri.
Danas toga glasa nema. Do njegovog nestanka je doslo prvo u govoru pojedinaca (izjednacio se sa
1), a zatim je to postala opsta pojava.

U istoriji lingvistike prvi je Vilhem Humbolt (njemacki lingvista) izrazio misao o potrebi
razlikovanja jezika 1 govora. Medutim ovu dihotomiju jezika i govora prvi je teorijski razradio
Ferdinand de Sosir (¢uveni $vajcarski lingvista). On cjelokupno podrucje ljudskog jezika, dakle
jezik u opsStem smislu dijeli na jezik kao sistem znakova koji pripada odredenoj drustvenoj
zajednici, tj. neki poseban jezik, i govor kao sumu indivuidualnih ostvarenja tog sistema. Ovu
dihotomiju lingvisti razli¢ito imenuju i determiniSu. Tako npr. jezik se imenuje kao: opste, sustina,
forma, potencija, konstrukt, sistem, invarijant, shema, kompetencija, itd., a govor kao:
pojedinano, pojavnost, supstancija, individualno, varijant, uzus, upotreba, promjenljivo,
realizacija.

Analogni oblici govora kao ostvarenja jezika su govorenje (usmeni govor), pisanje

(pismeni govor) i gestikuliranje (gestovni govor).



Funkcije jezika
1. Jezik i komunikacija

Jezik je sredstvo pomocu kojeg ljudi izrazavaju i saopstavaju jedni drugima svoje misli,
osjecanja i sl. Svaki jezik je prikladno sredstvo za obavljanje komunikacijskih potreba. Jezici se
radaju jednaki, ali odrastaju razli¢ito. Jedni pretezno ostaju u okvirima uskih potreba zajednice,
drugi moraju da iznalaze nova izrazajna sredstva, jer ih na to primorava sloZenost drustvenih
potreba zajednice. Tako su jezici kao grcki, latinski, sanskrit, arapski, engleski, ruski razvili svoj
potencijal mnogo viSe nego jezici malih naroda.

Jezik istiCe slicnosti i sluzi kao sredstvo raspoznavanja. Preko jezika se isticu i razlike, jer
postoje razliCiti na¢ini izrazavanja i razliciti jezici.

IzraZavanje 1 saopStavanje ¢ine jedinstven proces govorne aktivnosti i na njima se zasniva
osnovna funkcija jezika. Jezik nam pomaZe da oblikujemo 1 izrazimo misli 1 osjecanja.
Izrazavaju¢i neSto mi ujedno 1 saopStavamo. Zato je jezik osnovno sredstvo opStenja medu
ljudima.

2. Jezik i misao

Jezik 1 misao postoje naporedo, dopunjavaju se i ne mogu jedno bez drugog. Jezik pomaze
ta¢ijem misljenju i1 punijem dozivljavanju nase svijesti. Jezik omogucuje logicko zakljucivanje.
Ono $to je sa stanovista organizacije jednog jezika logi¢no iz drugog moze biti nelogi¢no.

3. Jezik i stvarnost

I odnos izmedu jezika i stvarnosti je slozen. Jezik olakSava orijentaciju u stvarnosti. Dva
jezika nikad nece dva ista elementa da unesu, i na isti na¢in. Ovakve razlike mogu da imaju
posljedica na planu miSljenja, opazanja, saznanja, ponasanja. O ovome govori hipoteza jezicke
relativnosti, po kojoj specificna struktura maternjeg jezika svakog Covjeka utiCe na njegovo
videnje svijeta. Tako Evropljanin, Kinez, Arapin ne Zive sasvim u istom svijetu.

4. Podjela jezickih funkcija

Jezik obavlja niz funkcija. Prvenstvo pripada komunikacijskoj i kognitivnoj ili
saznajnoj funkciji (Covjek otkriva i spoznaje svijet oko sebe kroz jezik koji ima znac¢ajnu ulogu u
procesima misljenja). Pored njih vazne su i kulturna funkcija, koja sluzi za biljezenje dogadaja,
usmeno predanje, istorijske zapise i hronike, za utvrdivanje sporazuma, ugovora i dr. vaznih
dokumenata. Jezik ima i simboli¢ku funkciju. Povezuju¢i ljude unutar generacija, u sklopu
istorije, tradicije, njen jezik postaje mjerilo grupnog identiteta, simbol eti¢ke, nacionalne, vjerske,

socijalne pripadnosti. Ima i akumulativnu (u jeziku se cuvaju kulturne i civilizacijske vrijednosti
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zajednice koja tim jezikom govori). Jezik je i izvor estetskog zadovoljstva. Tada govorimo o
estetskoj funkciji. Magijska funkcija se zasniva na obicajima i obredima magije i religije (npr.
tabu teme). Kontaktna funkcija uspostavlja kontakt sa sagovornikom. Javlja se u pozdravima,
konvencionalnim kligeima (Dobar dan! Kako ste? Sta ima novo?). Jezikom se moze govoriti i o
samom jeziku. Objas$njavanje upotrijebljenih jezickih sredstava ¢ini metajezicku funkciju. To je
jezik o jeziku. (Kako se na italijanski prevodi rije¢ sport?). Jezik ima i funkciju olaksanja, kada
sluzi za oslobadanje suvisne emocionalnosti, negativne energije (uzvici, svada). Ima i izvodacku
funkciju, kada se jezickim iskazom izvodi ¢in koji se njim oznacava.

Jezi¢ki znak

Jezik je dinamican sistem znakova 1 pravila. Ve¢ smo naglasili da jezik pociva na principu
simbolizacije, koji omogucava da se elementi stvarnog ili imaginarnog svijeta reprezentuju
elementima jezika. Ova zamjenjivacka funkcija je u osnovi svih znakova. U jeziku se manifestuje
kao odnos forme 1 zna¢enja. Ovaj odnos je konvencionalan, jer ne oznacava nuznu vezu izmedu
onoga ¢ime se oznacuje 1 onoga Sto se oznacuje. Dokaz za to je da se iste stvari u razliitim
jezicima razli¢ito oznacavaju. Npr. Zivotinja pas na engleskom se kaze dog, na njemackom Hund
na francuskom chien. Rije¢ fudbal na engleskom se kaze football, na ruskom ¢yr6om, na
italijanskom calcio.

Jezicki znak je spoj nekog jezicki uoblicenog pojma (oznacenog) i odgovarajuce zvucne ili
graficke predstave (oznaditelja ili oznake). Tako pojam fudbal izaziva u nama zvuc¢no-graficku
predstavu odgovarajuce rijeci 1 obrnuto.

Jezicki znak je apstaktna jedinica. Za pojam znaka bitna je njegova diferencijalna priroda,
tj. njegova razli¢itost od drugih znakova (fudbal + kosarka + skijanje). Jezicki znaci ulaze u
slozene medusobne odnose obrazuju¢i znakovne sisteme. Bez sistema ne bi moglo biti ni

komunikacije.

Komunikacija

Komuniciranje omogucava ¢ovjeku da uspostavi komunikacijske kontakte s drugim
ljudima i da sa njima saraduje u materijalnoj i kulturnoj proizvodnji (socijalna interakcija).
Komuniciranje je proces posredovanja znaenja izmedu ljudi, prenos poruka izmedu
komunikacijskih partnera. Nosilac poruka je medij koji je uslov bilo kojeg komunikacijskog
procesa.

Covjek komunicira iz razli¢itih potreba i razloga. Komuniciranje je staro koliko i ljudsko

drustvo. Prema broju ucesnika u komunikacijskom procesu komuniciranje dijelimo na:



intrapersonalno, interpersonalno, grupno, masovno. Intrapersonalno komuniciranje je
usmjereno na mentalni proces koji se odvija unutar pojedinca koji stvara, Salje i prima poruku,
tumaci je 1 oblikuje kroz proces razmisljanja. Ono obuhvata citanje, slusanje, razmisljanje |
zakljucivanje. Interpersonalno komuniciranje je proces komuniciranje izmedu dvije ili vise
osoba. S obzirom na udaljenost komunikatora interpersonalno komuniciranje moze se voditi sa
relativno male udaljenosti (face to face), poveéane udaljenosti (dovikivanje), genericke udaljenosti
(posredstvom telekomunikacija). Grupno komuniciranje predstavlja oblik verbalnog opstenja u
okviru jedne grupe ili izmedu dvije ili vise grupa. Male grupa stupaju u interaktivne odnose
spontano, dok se velike grupe stvaraju radi odredenih ciljeva (politicki skupovi, sportski dogadaiji,
koncerti). Masovno komuniciranje je oblik organizovanog i institucionalnog komuniciranja uz
prisustvo masovnih medija u kojem ucestvuje veliki broj ucesnika bez obzira na profesionalne,
starosne, polne ili neke druge drustvene statuse.

Prema vrsti komunikacijskih kanala komuniciranje dijelimo na verbalno i neverbalno.
Ova dva komunikacijska kanala podjednako su vazna za komunikacijski proces, a najbolje je kada
se nalaze u kontrolisanoj sinhronizaciji. Verbalno komuniciranje jeste razmjenjivanje poruka
govorom odnosno rije¢ima (jezik i govor). Razgovor je osnovni oblik verbalne komunikacije.
Temelji se komunikacijskim vjestinama: govorenju i slusanju. Neverbalni signali pokazuju misli,
emocije, stavove i osobine. Glavni kanali neverbalne komunikacije su: vizuelna komunikacija,
izrazi lica, govor tijela, osobni prostor, prikazivanje sebe, parajezik (sistem neverbalnih znakova
ili gestova koji prate verbalno izrazavanje — uzvici, jezicke postapalice, naglaSavanje odredenih

rijeci, jacina, brzina i ritam glasa).



STRUKTURNO-FUNKCIONALNA OBILJEZJA MEDIJSKOG DISKURSA

Publicisticki stil je stil javne komunikacije koji se ostvaruje u govornom i pisanom mediju.
Odlikuje se Sirokom sferom upotrebe, namijenjen je velikom broju adresata, a realizuje se u
Stampi, radiju, televiziji i dr.

Jezik medija kao jednog od najmasovnijih, najrasprostranjenijin vidova komunikacije
sadrzi u odnosu na standardni jezik i njegovu normu niz specifi¢nosti. Priroda medijskog diskursa
je takva da se on kreira u kratkom vremenskom periodu 1 da ostvaruje odredene poruke.
Pretenduje da bude informativan i aktuelan za odredeni vremenski period, §to podrazumijeva
princip jezi€ke ekonomije. Medijski diskurs podrazumijeva odgovarajuci nacin izrazavanja.

Publicistika prati 1 analizira drustveno-politicke, ekonomske, kulturne, obrazovne 1 dr.
aktuelne pojave u drustvu. Postoje razliCite vrste publicistike: informativna, analiticka, satiricka,
polemicka, diskusiona, knjizevnoumjetnicka. U okviru publicistike postoji veliki broj zanrova —
pismenih (informacija, ¢lanak, komentar, pregled, pismo, pamflet, polemika i sl.) i usmenih (javni
nastup, govor, referat, razgovor). Publicisticki stil je izraz publicistike u Sirem smislu, a u uzem
novinarstva. Publicisticki stil se dijeli na: novinarski i monografsko-publicisticki. U okviru prvog
se izdvaja novinarski (jezicki izraz novinara) i novinski (na¢in pisanja u novinama i ¢asopisima)
podstil.

Osnova publicistickog stila je standardni jezik. U informativnim pa 1 analitickim
tekstovima jaCa svjesna odstupanja predstavljaju naruSavanja stilskih normi. Knjizevnoumjetnicki
prilozi to dozvoljavaju. Nesvjesna odstupanja nastaju kada se ne vodi racuna o jeziCkom izrazu ili
se ne poznaje dovoljno standardnojezicka norma. To mogu biti jezicke (pravopisne, leksicko-
semanticke, gramaticke) 1 stilske greske, s kojima se svakodnevno susreCemo u sredstvima
masovnog komuniciranja. Zbog kratkih vremenskih rokova dolazi do gramatickih, pravopisnih i
stilskih greSaka.

Pismeni oblik je karakteristican za $tampu, usmeni za radio, a usmeno-pismeni za TV i
dokumentarnu kinematografiju. Zastupljena je monoloska i dijaloska forma. U medijskom
diskursu posebna paznja posvecuje se semantickoj informaciji.

Publicisti¢ki ima 5 podstilova: informativni (¢lanak, kraca informacija, $ira informacija,
hronika, pregled pisanja Stampe, saopstenje, intervju, izvjestaj); analiticki (uvodnik, komentar,
kriticki Clanak, osvrt, prikaz, recenzija); knjizevnopublicisticki (reportaza, feljton, pamflet);

enigmatski (ukrstenice, rebusi i sl); stripovni (stripovi).



Informativni nam pruza informacije 0 aktuelnim zbivanjima. Ima standardnu strukturu.
Obicno se koristi nomenklaturna leksika (geografski nazivi, zvani¢ni nazivi titula i funkcija, npr.
Niksi¢, Rim, Petrovi¢, profesor, sudija, generalni sekretar). Odlikuju ga i skraéenice (UEFA,
FIFA).

Analiticki ima za cilj da predstavi, ocijeni i prokomentarise neku pojavu, pa se odlikuje
blagom formom izrazajnosti i slikovitosti. U njima se cCesto koriste umetnute recenice,
Sablonizirani izrazi i sl.

Knjizevnopublicisticki se javlja u reportazama, putopisima, feljtonima (malim literarnim
formama sa velikim stepenom jezicke individualizacije).

Enigmatski podstil ima strukturu sa nominativnim jedinicama u osnovnim gramatickim
oblicima (nominativ i infinitiv) i skoro je bez sintakse.

U stripovima se monoloska (autorova) linija daje u grafickom kodu, a dijaloska (govor
junaka) u slovnom.

Leksicka struktura

Informativni zanrovi daju najmanju mogucénost za polisemantizaciju. Posjeduju visok
stepen unifikacije 1 Sablonizacije. Analiti¢ki prilozi su duzZi i jezicki raznovrsniji. Najbogatiju
viSeznacnost ima knjizevnopublicisticki podstil. Viseznanost posebno dolazi do izrazaja u
satiricnim 1 humoristi¢kim zanrovima.

Po upotrebi sinonima izdvaja se knjizevnopublicisticki podstil. U informativnim 1
analitickim sinonimija je ogranicena: upotreba arhaizama, kolokvijalizama skoro da je iskljucena.
U publicistici preovladava stilski neutralna antonimija. Ekspresivna antonimija se ostvaruje u
naslovima zbog privlacenja CitaoCeve paznje. Posebno je zanimljiva graficka antonimija, npr. Mi
(ni)smo promasili. Upotrebom homonima i1 paronima nastaje igra rijeCima.

Informativni Zanrovi su standardizovani da se za njih veze odredena semanticka i tematska
grupa rijeci, izrazi tipa: izjavio je, istice se, kako pise, izdato je saopStenje, kaze se u saopStenju,
javlja agencija, saznaje se i sl. Analiticki Zanrovi imaju veéu moguénosti za pojavu stilski
markiranih rije¢i. U knjiZevnopublicistiCkim tekstovima leksi¢ka slojevitost najvise dolazi do
izrazaja.

Morfoloska struktura

Publicistika se odlikuje upotrebom imenica, dok na smanjenu upotrebnu vrijednost glagola
uticu analiti¢ki 1 informativni Zanrovi. To §to u novinama raste udio imenica na racun glagola,
vjerovatno je povezano sa obiljem elemenata govornog jezika. Znatno je smanjena upotreba

glagola, pa se uglavnom radi o 3. licu. Kra¢e informacije imaju monoloski karakter, ¢ime se
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eliminiSe moguénost upotrebe 1. i 2. lica, te razliCitih vrsta obracanja, pa se moze govoriti o
obezli¢avanju kao o bitnoj karakteristici.

Budu¢i da je publicistika okrenuta zbivanjima, razumljiva je pojacana upotreba oblika
proslih vremena. U kratkim vijestima preovladava perfekat, ali se ponekad zamjenjuje oblikom
pasiva ili kombinuje sa njim. Od specifi¢nosti treba istaci tzv. reportersko sadasnje vrijeme. Ono
je Cesto u radio-prenosima sportskih takmi¢enja (naSe lijevo krilo prodire po sredini terena i
nabacuje loptu visoko prema golu).

Sintaksi¢ka struktura

Za publicisticki stil je tipi¢na logicka sukcesivnost izrazavanja, pojacana upotreba pasivnih
konstrukcija u informativnim zanrovima, upotreba pojmovnih sintagmi 1 spojeva u cilju sazimanja
informacije, viSe€lane sintagme, logicka apozicija, dekomponovani predikat (uzeti ucesc¢e, odrzati
pobjedu), postpozicija  faktograskog predikata (na  poziv... doputovao je). U
knjizevnopublicistickim tekstovima rado se koristi parcelacija. U informativnim Zanrovima
dominira prosta rec¢enica. U knjizevnopublicistickim tekstovima Ceste su nominativne recenice. U
publicistiCkom je karakteristi¢an obi¢an red rijeci. Koriste se i umetnute konstrukcije.

Publicisticki stil je stil javne komunikacije koji se ostvaruje u govornome i pisanom
mediju 1 njime se sluze novinari i publicisti koji piSu tekstove za dnevne novine, Casopise i ostalu
Stampu, te vode emisije na televiziji 1 radiju. Publicisticki stil moze biti sve od vijesti do feljtona,
od kakvog novinskog izvjestaja do filmske kritike ili polemike. Jezik publicistike bilo da je rije¢ o
pisanom ili govorenom, nuzno je posredovan medijem. Medij kao posrednik odreduje i1 poSiljaoca
poruke, ali i primaoca.

Formalna sredstva kojima se postize indivudualnost, subjektivnost, emocionalnost,
figurativnost i1 ekspresivnost u novinarskim Zanrovima jesu: poredenje, metafora, metonimija,
alegorija, simbol, antiteza, kontrast, ironija, igra rije¢ima. Ovaj stil Cesto obiluje ustaljenim
izrazima koji se nazivaju zurnalizmi, koje novinarski stil crpi iz politike, sociologije, ekonomije,
prava.

Medijski diskurs je nacin da se objelodane i socijalizuju razne drustvene pojave, kulturni
fenomeni, ljudska iskustva. Brojna druStvena pitanja i problemi se socijalizuju, odnosno rjeSavaju
tako Sto se o njima govori u medijima na razli¢ite nacine, sa zajednickim ciljem da $to veci broj
ljudi bude upoznat sa nekim vaZnim socijalnim pitanjem ili problemom. Na taj nacin medijski
diskurs postaje nacin na koji se misli 1 govori o vaznim Zivotnim pitanjima.

Medijska rije¢ kojom se govornik obraca milionskoj masi ljudi, ima posebno veliku tezinu

1 znacaj. Neki od osnovnih tipova javnog govora, koji odgovaraju odredenim medijskim
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programima i zanrovima su: informativni (pruzanje vaznih informacija, kao u monoloskim
informativnim emisijama), zabavni (duhovite prie, kao u zabavnim igranim programima),
ubjedivacki (koji uti¢e na formiranje stavova javnosti, kao jezik koji se koristi u dijaloSkim
informativnim emisijama), edukativni (objasnjavaju neku pojavu, kao u obrazovnim emisijama) i
pokretacki (pokrecu na akciju, najcesci u komercijalnim porukama).

Novinarski funkcionalni stil je najslozeniji funkcionalni stil standardnoga jezika.
Novinarstvo treba de se razlikuje od publicistike (novinarstvo se bazira na izvjestavanju o teku¢im
dnevnim temama, a publicistika se bavi univerzalnijim temama, podstaknuta aktuelnim
dogadajima). Novinarstvo je podrucje ne samo pisane, nego i sluSane 1 govorene i1 gledane
informacije. Ono ukljucuje novine, televiziju, radio i internet. Postoji deskriptivno i analiti¢ko

novinarstvo.
Jezik sporta

U kojim funkcionalnim stilovima se realizuje jezik sporta? Jezik sporta realizuje se u
naucnom funkcionalnom stilu (nau¢ni tekstovi o sportu koji obiluju sportskom terminologijom), u
razgovornom funkcionalnom stilu (sve ono $to ljudi govore komentarisuci sport u svakodnevnome
zivotu) i novinarskom funkcionalnom stilu (jezik sportskog novinarstva). Jezik sportskog

novinarstva najuocljiviji je i napristupacniji vid sprege jezika.

Televizijska sportska reportaza ostvaruje obavijesnu funkciju mnoStvom informacija o
utakmici koja se upravo komentarise, o klubovima 1 igra¢ima, njihovoj konkretnoj igri i igri u
proteklome periodu, atmosferi na stadionu i svim dogadajima vezanima uz konkretna zbivanja.
(Primjeri: Ruben Baraja, najbolje ocijenjeni igrac u prva tri kola, nema milosti; dvadeset i jedan
milion dolara vrijedan Anelka prvi je igrac koji je zaigrao; Pippo Inzaghi, najbolje raspolozeni
napadac svijeta u ovom trenutku, iznudio je jedanaesterac.) Ogleda se u (Cesto nemotiviranom
visestrukom) ponavljanju i isticanju imena i nadimaka igraca (Diego za Diega Maradonu, Vedran
za Vedrana Runju), trenera (Wengerovi djecaci, dvanaestorica Ottmara Hitzfelda, Sir Alex
Ferguson) klubova i gradova iz kojih dolaze (Racing iz Santandera, Borussia iz Dortmunda),
navijackih skupina (Manijaci, Horde zla), stadiona (San Siro, Olimpico, Stamford Bridge,
Highbury, Anfield, Old Trafford, Santiago Bernabeu) i nazivanju nacionalnih prvenstava izvornim
ili prilagodenim imenima (Premier-liga, Bundesliga). Teznja §to vecoj informativnosti vidi se i u
stalnome nastojanju na izvodenju statistike i sumiranju. (Primjeri: Cezar brani, pa tako Atletico i
Recreativo ostaju u svemu izjednaceni: jedan pogodak, jedan iskljucen igrac i jedan promaseni

jedanaesterac).

12



Na isti na¢in kao i informativna ostvaruje se i popularizatorska funkcija. Potreba za njom
ogleda se jos i u nastojanju novinara da svemu prida veliko znac¢enje i zanimljivost. Otuda brojne
hiperbole (superakcija; velemajstorija; spektakularan fudbal; domacin je u transu, prava drama;
junak iz Leverkusena; impresivna golgeterska serija; vrhunski strijelac; Arsenal je nedodirljiv na
vrhu), superlativi i pohvale (sjajnim prodorom vara cetvoricu, skup madridskih zvijezda; najtanji
su bili Zivci; najstroza kazna, najbolje ocijenjeni golman prve lige).

Konativna se funkcija ostvaruje u obilju vokativa, imperativa i uzvika, te retorickih pitanja
kojima se animira publika. Ona predstavlja nastojanje na dijalogu izmedu publike i novinara.
(Primjeri: Pogledajte ovo; Dobrodosli! Evo nas opet u Areni; Pogledajmo kako je Setao i plesao
koridorom Atalantine odbrane; Pripremite se, veliki fudbalski ples upravo pocinje; I sljedeceg
ponedjeljka budite uz vasu Arenu, I za dvije nedjelje opet budite s nama, Kako li ¢e utakmica
zavrsiti; Hoce li moci i kako ce se vratiti).

Metajezi¢na se funkcija ogleda u obilju definicija, objasnjenja i citata, te opStih zakljucaka
o fudbalu i sportu. (Primjeri: strah je najbolji motivator, jedna greska cesto prelomi utakmicu,
osobito ako je golmanska, pokazao nam je kako to rade mladi odbrambeni igraci.)

Estetska se funkcija vidi u metaforici. NajkarakteristiCnije su stilske figure zamjene
metaforickog 1 metonimijskog tipa, poredenja, kontrasti, oksimoroni, frazemi. (Primjeri za
poredenja: ali to je kao da tanker pokusava zaustaviti gliser; kao po zadatku iz fudbalskog
udzbenika, teren u Kotbusu vise je podsjecao na vaterpolsko nego na fudbalsko igraliste;
metafore: malo je ko stavio novac na goste; Capellova barazna vatra po sucima,; ostao je
nasukan daleko od gol-linije; dugo su otkljucavali mrezu Brescie,; Juventus-ekspres protutnjao je
preko Torina; tonuti prema dnuj; sijati paniku u redovima Deportiva; to je bio danak umoru
poslije Reala; oksimorone (spajaju se dva nespojiva pojma): losa sreca; sretno-nesretno pogodio
Jje u nogu Antoniolija; ispalo je da je najnizi bio najvisi; metonimije (preneseno znacenje rije¢i):
karta vise trazila se u Wolfsburgu; sva svjetla su i dalje bila na engleskom golmanu Davidu
Seamanu, slaviti pogotkom iz jedanaesterca; tribine su slavile dvadesetogodisnjaka; mnogi
vjerojatno i sada grizu nokte; frazeme: voditi glavnu rijec; izvuci deblji kraj; drzati pod
kontrolom, izaci na kraj; nositi se s kime; dovesti koga pred svrSeni ¢in; kontraste: neosvojiva
tvrdava Riazor sada se pretvorila u kulu od karata; odlucno je pucao, ali lopta se od grede odbila
u sigurnost.

Ekspresivna (emotivna) funkcija reportaze vidi se U izricanju subjektivnog stava njenih autora
(primjeri: kladim se da bi Inzaghi veé¢ davno pao; Owen se vratio tek trikom, no to nije nimalo

lose; obostrana otvorena igra bila je najveci dobitak za gledaoce. Zaista su imali sto vidjeti;), U
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ironiji (primjeri: Pippo Inzaghi, najbolje raspolozeni napadac svijeta u ovom trenutku, iznudio je
Jjedanaesterac. Inzaghi opet trazi jedanaesterac. Mozda zeli srusiti rekord svih vremena po broju
iznudenih kazni; to je dalo priliku Ferari da se proslavi, no samo se ozlijedio; a ovaj puca kao da
mu je golman najbolji prijatelj; no odbrana Nice nastavlja da bude darezljiva), eufemizmima
(izraz se zamjenjuje drugim u blazem obliku) i litotama (ublazavanje znacenja) (primjeri: Lermit
bas nema oko za detalje; Brazilac nije ni blijeda kopija proslosezonskih izdanja,; no udarac mu je
i previse diskretan; ne bas sretna i spretna reakcija golmana,; greSaka nije manjkalo),
eksklamativnim re¢enicama (Primjeri: Sjajno izvodenje! Bravo, velemajstore! Kakav promasaj
sa samo pet-sest metara!) 1 ocjenjiva¢kim atributima (neoprezni Hoseni; razigrana Valencia;
najskuplji Atleticov igrac¢ Fernando Torres;, neumoljiv sudac; nesigurni Fernando, zakasnjeli
Robinson; visoko 3. mjesto, nedostiznih 4:2).

Zabavna se funkcija vidi u brojnim humoristiénim elementima i igrama rije¢ima (Primjer:
U sredini je Fortune, koji bi nakon ovog promasaja mogao promijeniti prezime na primjer u

Unfortune).

Svakom dogadaju na terenu zeli da se prida vaznost, senzacionalnost i grandioznost, otuda
upotreba jeziCnih figura preuveliCavanja. Hiperbolizacija je dominantno izraZajno sredstvo.
(Primjeri: fudbalski genij; silovit udarac; plejada prilika; golgeterska genijalnost; velemajstor;
vrhunsko izdanje; jedan fudbalski genij slavi u dresu, drugi mu Cestita s klupe; cudotvorac iz
Lillea.) Jaka mjesta teksta su li¢na imena i nadimci (Bayern, Barca, San Siro, Horde zla),
bombasti¢ne najave (primjeri: fudbalska groznica ponovno se vraca u Podgoricu; karta vise
trazila se u Wolfsburgu) i uvodi (primjeri: to ¢e biti utakmica za gurmane; nesvakidasnja

poslastica za fudbalske zaljubljenike).

Nastojanje na ekonomicnosti i brzoj produkciji reportaznih tekstova rezultira kratkoom i
saZetosti reportaze. Reportaze traju u prosjeku tri minuta, a njihova se sazetost vidi u upotrebi
pripovijedackog prezenta (u predstavi i dalje uziva Turcin Albaja koji koristi staru formulu i

ponovno ne ostavlja nikakvu nadu golmanu Rostu koje je ove godine presao u Scholler).

Velika i brza produkcija reportaznih tekstova rezultirala je brojnim KliSeiziranim i
shematizovanim izrazima i konstrukcijama od kojih su neke okamenjene, mrtve metafore
(primjeri: posluziti suigraca, sloZiti kombinaciju, cuvar mrezZe, jednostruki strijelac, rezultatska
neizvjesnost, tvrd protivnik, ugledni protivnik, uposliti golmana, kralj strijelaca, provuéi se,
pritisnuti goste, najstroza kazna, neprecizan udarac, otvoriti seriju, nastaviti seriju, proslijediti

loptu, upisati se u strijelce, ubiljeziti pogodak, popraviti plasman, prepustiti zacelje, probiti se na
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zacelje, voditi bitku, diktirati tempo, nepromijenjen sastav, podici rezultat, pocasni gol, voditi
gréevitu borbu, izvesti udarac, pokloniti loptu, odnijeti bodove, posti¢i pogodak), stalnim
novinarskim epitetima koji se ponavljaju iz reportaze u reportazu (primjeri: konacni ishod,
topovski udarac, silovit udarac, efikasna zavrsnica, spretna realizacija, dalekosezne posljedice,
Skolska akcija, sporni pogodak, neoprezni start, prljav start, bezopasni pokusaj, gubitnicki
rezultat, kljucni potez, siguran strijelac), te upotrebom preradenih frazema i sentencija (primjeri:
ne vidi se ko pije, a ko placa; voda je stigla do usiju, vrag je odnio Salu; dok macke nema, misevi
kolo vode).

[zbor medija utie na promjenu izrazajnih sredstava, zato Sto uz jezi¢na sredstva i1 sam
medij prenosi informacije 1 utisak. Veza rijeci i slike utiCe na koliinu 1 narav televizijskih
komentara, vizualna komponenta (televizijska slika) govorenom tekstu daje kontekst. Zbog toga je
govor televizijske reportaze Gesto eliptian. Ceste su kontekstualne re¢enice (primjer: Ali, jao!).
One su kratke i bez subjekta, ali su zbog slikovnog konteksta potpuno jasne.

Reportaze se razlikuju s obzirom na to koju temu obraduju. Za fudbalsku je reportazu
karakteristi¢na upotreba opste sportske i specifiéne fudbalske terminologije. Radi raznovrsnosti i
Sto preciznijeg izraZzavanja varira se domaéim 1 internacionalnim nazivima, pa 1 brojnim
kolokvijalnim izrazima (vratar/golman offside-zamka, hat trick, prigoda/prilika/sansa, gol-sansa,
liga-gol,  score/rezultat/ucinak,  slobodan  udarac/slobodnjak,  liga/prvenstvo/Sampionat,
faul/prekrsaj/start, remi, napadac, golgeter, vezni igrac).

Fudbalski se komentatori sluze fudbalskim (i nefudbalskim) zargonom (vrijeme je polako
curilo; pronasao je suigraca na ziceru).

Za komentarisanje sporta esencijalna je mogucnost izraZzavanja napetosti (kako ce se
vratiti?), zanimljivosti (dan promasaja; rekorder kola, celo ljestvice), iznenadenja (iznenadujuce
vodstvo Empolija) i preokreta (ali mu aspirin ipak nece trebati).

Sportski novinari koji piSu fudbalske reportaze narocito su kreativni u tvorbi originalnih
poluslozenica (primjeri: liga-gol, sut-pogodak, liga-pobjeda, gol-Sansa) i u upotrebi
popridjevljenoga glagolskog priloga sadasnjega (gostujuc¢a odbrana, vodeci pogodak, gostujuci
navijaci, gostujuca mreza, vodec¢i klub), a vole i stvarati konstrukcije s genitivom (pogodak
odluke, pogodak sezone, dan promasaja, rekorder kola, covjek utakmice, lider lige, momcad lige,
majstori evropskog fudbala, derbi kola, salve protesta, kralj strijelaca, iznenadanje kola,
iznenadenje jeseni).

Najvaznija obiljeZja govorenog teksta su suprasegmentna obiljeZja: naglasak rijeci 1

recenice, pauze 1 intonacija. Iz njih se moze vidjeti pravo znafenje (odricanje, pitanje,
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potvrdivanje, ironija, sarkazam) i smisao pojedine recenice. ObiljeZja su govorenog i razgovornog
jezika dominantna u televizijskoj fudbalskoj reportazi: brojni kolokvijalizmi karakteristi¢ni za
nepripremljeno i neformalno izrazavanje (primjeri: sijeva kontra Borussije za 2:2; opasan je tip
taj Ajdu; Borussia kao da je ispucala svoju kvotu srece; krenulo ga je; naci se u sendvicu;
rezultatski make-up; biti izvan pogona), elementi sportsko-novinarskog Zargona u sportskim
nazivima (s puno stranih rije¢i koje su uvedene zbog raznovrsnosti, zato §to su poznatije nego
domace ili zato Sto snaznije zvuce): centrirati/uputiti centarstut, sastav/ekipa/dvanaestorica/tim,
predah/pauza/poluvrijeme/odmor, penal/jedanaesterac/kazneni udarac), kratke i jednostavne
refenice kojima se novinar direktno obraéa publici, upitne i uzvi¢ne recenice (primjeri: Sto ce
re¢i sudija? Bravo!), reCenice pune vokativa i imperativa (primjeri: Cijenjeni gledaoci, dobro
dosli u jos jednu Arenu). Ceste su i postapalice (prema tome, kao Sto znamo, kako nam se cini,
mislim, i tako dalje, i slicno).

ObiljeZja pisanog teksta prisutna u televizijskoj fudbalskoj reportazi su: dugacke, tesko
izgovorljive recenice (primjer: U Sezdeset i petom minutu ispred Vieiraa je startao Nigerijac
Jobo, ali se lopta odbila do Wiltorda koji se umjesto finese odlucio za snagu i pored odbrambenog
igraca Antworta pogodio stativu.) i neki izrazito pisani oblici kao $to su glagolski prilozi prosli i
sadasnji (primjeri: Celta je i dalje pojacavala napad Zeleéi vodstvo, No golman Atletica ispravio
je pogresku odbranivsi udarac Marcila Bilmeha s bijele tacke).

Reportaza mora biti §to informativnija pa su zbog toga za nju vazna neutralna jezicna
sredstva kojima se tacno 1 objektivno prenose vijesti i informacije. Zbog toga reportaza sadrzi
brojna i raznovrsna jezi¢no-ekspresivna sredstva. Najprisutnija su ekspresivna sredstva: metafore
(lavini iz Burgonje tu nije kraj; Rui Costa je vezao po sredini; Dojucerasnji drugoligas Racing iz
Santandera uzeo je mjeru kraljevskom klubu), poredenja (Ronaldo ga ceka na klupi kao zapeta
puska; domaci sve vise lice limuzini), metonimije (pokazao je na 11 metara; sudija je pokazao
put u svlacionicu), kontrasti (stvari su mogle krenuti pobjednickom stazom, no nesreca je imala
zadnju rijec¢; Kao sto se ocekivalo, vodeci klup prvenstva je Real, ali ne onaj iz Madrida veé R.
Sociedad iz San Sebastiana), ironija (treba misliti na jadne navijace nenaviknute na pogotke
svojih ljubimaca,; I jos jedna potvrda snage bugarske reprezentacije kada Mancev u njoj sjedi na
klupi; tri puta crveni karton u samo jedanaest kola, a dio utakmica logicno nije igrao. I to treba
modi i znati.), eufemizmi (ali njegova reakcija daleko je od idealne, prije ¢e biti da je sudija
pogrijesio), epiteti (indisponirani Amoroso, anemicni Biliskov, lukavi Baraja, izvrsni Guingamp,
potopljena i otvorena Roma, mrsavih 1:1, konacnih 2:1), frazemi (ima trikove u Sesiru; voda je

dosla do grla; kocka se sa sudbinom), sentencije (tko ée kome, ako ne svoj svome; svaki pocetak
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je tezak), hiperbole (nebeski visok; superefektan gol; rekordno kolo po efikasnosti; s
Ronaldhinom je svaki protivnik u opasnosti), retori¢ka pitanja (Kako li ¢e utakmica zavrsiti?
Sigurno se pitate gdje su prilike Bayera?), paradoksoni (rno njegovi su centarsutevi bili jednako
neuhvatljivi i vlastitim suigracima), 1 perifraze (povratnik u prvu ligu). Figurativnost diskursa ima
uvjerljivacku i ekspresivnu ulogu.

Sportska frazeologija

Mnogobrojni frazemi koji imaju porijeklo u sportskome jeziku uvrijezili su se i u drugim
vidovima standardnog jezika. Na taj je nacin jezik sporta obogatio ukupnost standardnog jezika.

Najces¢i frazemi porijeklom iz jezika sporta: skupljati bodove, greska u koracima,
prebaciti lopticu na nekoga, igrati ping-pong s nekim, podignuti letvicu (pre)visoko, odskocna
daska, dvojac bez kormilara, povuci dobar potez, drzati nekoga u pat poziciji, biti na potezu,
kljucni igraci, objesiti kopacke o klin, imati puno utakmica u nogama.Sportski frazemi mogu biti
motivisani rezultatom (1:0 za mene, dati go,osvojiti bod u gostima, zlatni go, to je go, to je
autogo, Zivi zid) ili na¢inom igre (spustiti loptu, igrati na prvu loptu, stati na loptu, umiriti loptu,
i¢i kopackom na nekoga, biti u niskom startu, igrati presing, igrati jedan na jedan, igrati flaster,
igrati bunker, guzva u Sesnaestercu). Koli¢ina frazema porijeklom iz sportskog jezika i njihova

uvrijezenost u jeziku pokazuje vaznost uloge koju sport ima u nekom drustvu.
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