Univerzitet Crne Gore
Fakultet za sport i fizicko vaspitanje
Niksic

Studijski program
Sportsko novinarstvo Il godina

Predmet — Elektronski mediji —
Online 3

predmetni nastavnik — Dr sc. Miomir Maros



Prezentacija sadrzaja online medija

* Nora Paul i Cristina Fiebich utvrdile su, analiziranjem
online sadrzaja, Cetiri osnovna elementa prezentacije.

* Upotrijebljeni medij - medij oznacava, uslovno receno,
materijal od kojega je napravljen sadrzaj. Moze biti
samo jedan medij (npr. tekst), viSe medija (npr. tekst i
fotografije) ili multimedija (tekst, fotografije, videozapis,
graficki prilozi, animacije, zvuk i dr.). Sadrzaj moze biti
prikazan u realnom vremenu, odnosno sinhrono, ili
pohranjen za naknadni pregled, odnosno asinhrono.

e Sinhroni sadrzaj prikazuje se onakav kakav jeste, a
asinhroni prolazi fazu uredivanja



Prezentacija sadrzaja online medija

Djelovanje unutar novosti i prema korisniku
Online sadrzaj ostvaruje dvije vrste djelovanja:

Djelovanje prema sadrzaju ili izmedu sadrzaja - oznacCuje hoce i
sadrzaj biti statican (npr. novinski ¢lanak), dinamican (npr. novost
koja u sebi ima ugradenu animaciju) ili kombinacija ta dva nacela.

Djelovanje korisnika kako bi pristupio sadrzaju - oznacCuje hoce li
korisnici biti pasivni (sadrzaj se mijenja automatski) ili aktivni (od
korisnika se oCekuje da pokrene izmjenu sadrzaja), a moze biti
posrijedi i kombinacija ta dv nacela. lako je takav nacin djelovanja
primjenjiv i za linearan sadrzaj, on svoju punu dimenziju ostvaruje u
slucaju nelinearnog sadrzaja, kad se koriste flash animacije,
animirane fotogalerijei sl.



Prezentacija sadrzaja online medija

Odnos izmedu sadrzaja i korisnika temelji se na sljedecih pet aspekata —
Pristup sadrzaju — postavljen je linearno ili nelinearno
Personalizacija sadrZaja — moze se personalizovati ili biti isti za sve korisnike

Generisanje sadrzaja — zahtijeva od korisnika da unese neke podatke i iz toga
izvede rezultat — kvizovi, glasanje, suprotnost je sadrzaj bez generisanja

Mogucnosti korisnika da se ,igra“sa sadrzajem - dio sadrzaja u online medijima
moze napisati korisnik, suprotnost je sadrzaj koji ne moze napisati korisnik.

Mogucnost da korisnik doda novosti — praéeno anketom, komentarom ili forumom.



Prezentacija sadrzaja online medija

Kontekst i komuniciranje

Kako bi se ostvarila treca faza razvoja online sadrzaja, onako
kako je definise J. Pavlik (Sadrzaj se dizajnira posebno za web
kao novi komunikacijski medij online zajednice)

Kako bi se novinarstvo na internetu smatralo online
novinarstvom

Nuzno je u prezentaciji sadrzaja (izvjeStavanju) online
koristiti karakteristike, odnosno prednosti interneta i novih
medija.



Karakteristike interneta

1. NEPOSREDNOST

2. INTERAKTIVNOST

3. MULTIMEDIJALNOST

4. NELINEARNOST

5. POVEZIVANIJE POVEZNICAMA

6. ARHIVIRANOST
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NEPOSREDNOST

Neposrednost je karakteristika interneta koja omogucduje da se dogadaj il
predmet Sto vise priblize korisniku. Pri tome je cilj medija postati nevidljiv,
tako da korisnik ima dojam da se nalazi u sredistu dogadanja. Na to se

moze gledati i kao na oblik intimnosti izmedu dogadaja, korisnika i medija.

Najveci stepen neposrednosti ostvaruje se u virtuelnoj stvarnosti, jer je
ona najbliza stvarnom svijetu, te na internetu, gdje se manifestuje kroz
aktuelnost obnove sadrzaja u online medijima. Internet, naime,
omogucuje objavljivanje informacija trenutno, bez trosenja vremena na
print ili na fizicku distribuciju. Brzina objavljivanja informacija ogranicena
je brzinom svjetlosti (300 tisuéa kilometara u sekundi).

lzuzetna prednost neposrednosti, koja u posljednje vrijeme online medije
Cini nezaobilaznim izvorom informacija u kriznim situacijama, najbolje
pokazuje nacin na koji su online izdanja BBC-ja i CNN-a pratila velike
svjetske dogadaje.






INTERAKTIVNOST

Interaktivnost je temeljna karakteristika interneta i Cesto se istiCe kao razlog
njegove popularnosti.

Korisnicko-korisnicka interaktivnost - interaktivnost izmedu dviju ili viSe osoba koje
se raCunarom koriste samo kao alatom za medusobno komuniciranje

Korisnicko - racunarska interaktivnost - interakcija s raCunarom samim. Janet H.
Murray59 pisSe i o interaktivnosti s tekstom ili s porukama, koja se moze nazvati
korisnicko-dokumentarnom interaktivnoscu.

Visok stepen interaktivnosti - razgovor izmedu dviju ili viSe osoba posredstvom
racunara. Sudionici u razgovoru moraju imati kontrolu nad tokom komuniciranja,
odnosno modi uticati na smjer komuniciranja. Pri tome su uloge svih sudionika u
procesu komuniciranja jednake ili gotovo jednake.

Najmaniji je stepen interaktivnosti u situaciji kad profesionalni komunikator
(novinar, urednik ... ) ,,pakira" poruku i dostavlja je pasivnim korisnicima.



MULTIMEDIJALNOST

* Svojstvo sistema ili predmeta da se radi predstavljanja medija
koristi kombinacijom razlicitih nacina pobudivanja osjecanja,
poput govora, muzike, teksta, grafickih priloga, animacije i
videozapisa.

* Takav nacin prezentacije smanjuje vrijednost sadrzaja za
korisnike, a povecava za oglasivace — korisnici krate vrijeme
skidanja sadrzaja gledajuci reklame ili ih one jednostavno
ometaju.






NELINEARNOST

* Nelinearnost oznacCuje pohranu i prikaz informacija u
posebnom rasporedu ili slijedu. Takav oblik organizovanja
informacija korisnicima omogucuje da odmah preuzmu
informacije koje zele, bez potrebe da pregledavaju cijeli
sadrzaj dok ne pronadu ono sto traze.

e Sdruge strane, klasicni mediji, poput radija, televizije,
filma i dr.,, imaju linearno organizovan sadrzaj.



POVEZIVANJE POVEZNICAMA

Poveznice su temelj koncepta hipermedije. One omogucuju
povezivanje informacija, rijeci, ideja i fotografija s djelovima teksta
ili s fotografijama koje se nalaze unutar nekog dokumenta ili pak
povezivanje sadrzaja izmedu razliCitih web stranica na internetu.
Korisnik moze kliknuti na poveznicu u sklopu web stranice ili
internetskog dokumenta, te se virtuelno preseliti na neko novo
mjesto ili izvor informacija.

Uprkos ustaljenom misljenju da je postojanje poveznica s vanjskim
dokumentima ili web stranicama podsticaj korisnicima da napuste
pocetnu web stranicu i vjerovatno se ne vrate na nju, iz prakse je
vidljivo da se korisnici, zbog mogucnosti pronalaska dodatnih
informacija, na takve web stranice redovito vracaju.



ARHIVIRANOST

Velika je prednost online medija mogucnost pohranjivanja i ponovnog prikazivanja
velikih koliC¢ina informacija — podataka.

Gotovo je nemoguce na internetu ne pronadi neku informaciju. Na njemu su
smjesStene cjelokupne enciklopedije, arhivski podaci, sudske odluke, katastarski
podaci, razliciti registri i dr.

Medutim, na njemu se nalazi i niz nepotrebnih informacija.

Kako bismo pronasli ono Sto nas zanima, koristimo se pretrazivaCima — google, npr.
koji omogucavaju pretragu na osnovu kljucnih rijeci.

Washington Post arhivi rao je sva svoja izdanja od 1877. godine do danas.
Nacionalno udruzenje novinskih izdavaca SAD-a (National Newspaper Association)
pokrenulo je 2001. godine projekat online arhiviranja svih americkih novina od 17.
stolje¢a do danas (www.americaschronicles.com). Procjenjuje se da ce arhiv
sadrzavati viSe od 500 miliona stranica.
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