Naziv predmeta: DIZAJN | MARKETING
Sifra predmeta Status predmeta Semestar Broj ECTS kredita Fond ¢asova
- Izborni 5 3 2P+1V

Studijski programi za koje se organizuje: SP Grafi¢ki Dizajn
Osnovne akademske studije Fakulteta likovnih umjetnosti Cetinje (studije traju 6 semestara, 180 ECTS kredita).

Uslovljenost drugim predmetima:Nema uslovljenosti.

Ciljevi izuc¢avanja predmeta: Da se studentiupoznajusaosnovnimpostavkamateorije i praksemarketinga i
savremenogtrziSnognacinaprivredivanja. Da prepoznajuznacajrelacijemarketinga i dizajna, i obratno.

Ishodi uéenja:

- Razumijusustinumarketingakaoposlovnelogike,odnosnofilozofije, posebnosaaspektaznacaja i
ulogepotrosaca/konzumentakaopolazne i zavrSnetackemarketinga.

- Razumijudizajni njegovuulogu u marketing i komunikacionimstrategijama i
bitnekomponentezaostvarenjekonkurentskeprednosti u o¢imapotrosaca (specifi¢nostiveza i odnosamarketinga i dizajna)
- Primjenjujumetodeistrazivanjakaoputokazazaprimjenu i kontrolu marketing i komunikacionihstrategija i
dizajnakaonjihovenezaobilaznekomponente.

- Analizirajuadekvatnuprimjenu marketing metoda u odnosunaodredenidizajnproizvod.

Ime i prezime nastavnika i saradnika:prof. dr Milorad Jovovi¢ (EF UCG), mr Dejan Draskoiv¢ - saradnik

Metod nastave i savladanja gradiva:Predavanja, vjezbe, studijeslu¢ajeva, seminarski rad, domaci rad.

Plan i program rada:

nedjelja

I Upoznavanje sa nastavnim sadrzajem i pravilima polaganja ispita

1 Razumijevanje marketinga (nastanak, logika i principi) i uloge dizajna u organizacijama
11 Razumjevanje potrosaca

v Marketing istraZivanja/ Osluskivanje trziSta

\% Ponudavijednosti i pruzanjevrhunskogiskustva/zadovoljstva — osnovkonkurentnosti
VI Integralne marketing komunikacije

VII Brend (izgradnja, razvoj, pozicioniranja, lojalnost)

VIII Prezentacija i analizazadatka — Domaci rad

IX Dizajn u funkcijimrketinga, marketing u funkcijidizajna

X DizajnkaoduSasavremenogpreduzeéa

XIl Istrazivanjapotro$aca u funkcijidizajna

XIl Dizajn u funkcijistvaranjaiskustvakoje se pamti

XI Dizajn u funkcijibrenda

XIV Dizajnkaoelemenatorganizacionekulturepreduzeca

XV Zavrsniispitsaprezentacijomdomacegrada

Opterecenje studenata:

U toku semestra
Nastava i zavr$ni ispit: 4 sata X 16 = 64 sata
Neophodne pripreme prije pocetka semestra (administracija, upis, ovjera)
2 x (4 satq) = 8 sati
Ukupno opterecenje za predmet 3x30 =90 sati

Nedjeljno
3 kredita x 40/30 =4 sata
Struktura:
Predavanja: 2 ¢asa
Vjezbe: 1 Cas
Samostalan rad

ukljucujuéi i konsultacije: 1 sat i 45 min opterecenja za predmeti)

Struktura opterecenja:
90 sati (Nastava)+ 8 sati (Priprema) + 18 sati (Dopunski rad)

Obaveze studenata:Obavezastudenta je da tokomsemestra, krozrazli¢itukombinacijuaktivnosti, prikupi minimum 50
poenakako bi polozioispit.

Konsultacije:

Literatura:Kotler, Philip, Keller Kevin Lane, Marketing menadsment — 12. izdanje, Data status, Beograd, 2006; Ci¢i¢ M., Husié
M., Kuki¢ S., Ponasanjepotrosaca, Ekonomskifakultet, Sveucili§te u Mostaru, 2009; Tom Peters: Design, DK London 2005

Oblici provjere znanja i ocjenjivanje:
Aktivnostnacasu: 20 poena

Domaci rad: 20 poena

Seminarski rad: 10 poena

Pismeniispit: 20 poena

Zavrsniispit: 30 poena

Prelazna ocjena se dobija ako se sakupi 50 poena.

Ocjene: A (90-100); B (80-90); C (70-80); D (60-70); E (50-60)

Ime i prezime nastavnika koji je pripremio podatke: prof. dr Milorad Jovovié¢,prof. mr Ana Matié

Dopunski rad za pripremu ispita u popravnom ispitnom roku, uklju¢ujuci i polaganje
popravnog ispita od 0 do 18 sati (preostalo vrijeme od prve dvije stavke do ukupnog

Dodatne informacije o predmetu: Seminarski rad povezan sa uze stuénim dizajnerskim predmetima.




