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Master rad kandidazkinie Amre Kala¢ pod naslovom FPrevodenje kuinwnospecificnih pojmova u
reklamnim tekstovima o Crnoj Gori kao turistickoj destinaciji ra njemackom jeziku sadrzi ukupno
75 straniza i podeljen je u sedam giavnih pogiavija: Uvod. Teorijski okvir rada, Metcdoloski okvir

rada. Analiza izabranih reklamnih tekstova, Statisti¢ka analiza, Zakljulak i Literatura.

U uvodnom delu se kratko objasniava kulturaloski priacip u savremenoj translatologiji kao rezultat
globalizacije i velikih promena u drustvu, kulturi i privredi. pri ¢emu turizam u Crnoj Gori
predstavija privrednu granu. Istice se da turisti¢ki rekstovi nisu samo informativni, ve¢ i reklamni
sa kulturnim sadrzajem. Zbog uske povezanosti kulture i jezika pisanje svih turisti¢kih tekstova
(turisti¢kik vodica. jelovnika i sl.) nosi sa sobem vel’ku odgovernost. Axo se uzme u obzir da je
turizam najvaznija privredna delatnost Crne Gore, postaj2 sasvim jasno postaje jasno od kolikog
je znalaja kvalitetan prevod turistickih tekstova na straae jezike potencijalnih gostiju Crne Gore.
Navodi se da se u transiarologiii vodi Ziva rasprava o prevedenju kulturnospecifi¢nih pojmova u
turisti¢kim tekstovima. posto njihovo prenosenje je Cesto problematicno — oni su évrsto usidreni u

kulturi izvornog jezika. a ekvivalenata u ciljnom jeziku nema. Zato je bitna profesionalna primena
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raznih metoda i postupaka u samom procesu prevodenja, o emu svedoce postojece broSure na
crnogorskom i nemackom jeziku koje se u radu podyrgavaju translatcloskoj analizi. sa ciljem da
se objasne postupci i analiziraju primeri uspeinog prevoda, kao i primeri u kojima je doslo do
gubljenja kulturcloske pozadine. Statisticki prikaz postupaka na kraju utvrduje frekventnost
upotrebe i prevodilatkog postupka, uz preporuke za neke buduée prevodilacke poduhvate na tom

podrudju.

U prvom poglavlju Teorijskog okvira rada orvo se opisuie odnos izmedu jezika, kulture i
prevedenjakoji je u fokusu brojnih istrazivanja. [stie se ca j2 jezik neodvojiv sastavni deo kulture
(Kugi§ 2016:71). Covek od malena udi jezik na kojem se sporazumeva u svkodnevnoj
komunikaciji, a zajedno s tim prihvata obicaje. rradiciju. i norme nekog drustva. Ali, ima i autora,
poput Njamarka (1988:95), koji jezix ne smatraju sastavnim delom kulture, uporedo s tim Njumark
(1988:95). i koji su shvatanja da bi prevod bio nemogué 2ko bi jezik bio sastavni deo kulture
Medutim, ni oni ne osporavaju prisusvo svih vrsta kulturnih naslaga u jeziku, a time ni povezanost
kuiture i jezika. [ Koler (2004:59) prevodenje smatra kulturnim radom u $irem smislu (on tvrdi da
je prevodenje u uzem smistu rad sa drugom kulturem na svojoj kulturi, rad sa stranim jezikom na

svom jeziku).

Kultura je pojam sa velikim brojem definicija. U radu se navode neke od njih, na primer
Tajlor (1871, prema Kudi§ 2016: 69). da je kultura ,sleZena cjelina koja obuhvaca znanja,
vjerovanja, umjetnost. moral, pravo, obi¢aje i sve ostzle sposobnosti i navike koje je Covjek stekao
kao ¢lan drustva™. Razna su shvatanja. v zavisnosti od toge. da li definiSemo pojam kulture u
svakodnevnoj upotrebi ili u lingvistici (na primer, Njumark 1988:94) kao nacin Zivota i njegove
manifestacije koje su svojstvene nekoj zajednici koja koristi odredeni jezik kao sredstvo
izrazavanja. Nameée se stav da kulturi u translarolegiji pripada posebno mesto, s cbzirom na dodir
kultura u procesu prevodenja. Koler istice da i sara zadatak prevodenja predstavlja, zapravo,
komunikativni izazov koji se mora posmatrati sz asoekta kulturnog i jezickog kontakta. Sto se tide
kulture, svaki tekst je usidren u specifiénom komunikativnom kontekstu jedne kulture (Koler 2004:
57). Sli¢no tome, Pruné smatra da je .prevodenje profesionalno djelovanje u odredenoj
translatoloskoj kulturi* (Pruné 2008, prema Ku&i§ 2016: 70). Na kraju, ako polazimo od
konstatacije da jezik i kultura stoje u medusobnoj vezi, onda jezik moZemo razumeti kao [...]

_sustinski dio kuliure, kroz koji se pripadnici neke kulture identifikuju sa istim. Kulturna razmjena



je uvijek razmjena jezika, a jezi¢ka razmjena je najceice prevodenje. Stoga je prevod vezan za
kulturu i moZemo govoriti o kulturi(ama) prevodenja® (Purovi¢ 2019: 19). Kristijane Nord
predlaze jos jednu definiciju pojma kulture pod kojim podrazumeva ,.zajednicu ili grupu koja se
razlikuje od drugih zajednica i grupa po zajedni¢kim oblicima ponasania i delovanja™ (Nord 1993,

prema Trzesniowska 2013: 10).

Sledei problem teorijskog okvira rada predstavlja struéni jezik turizma, njegove
specifi€nosti, terminologija i sl., §to prouzrokuje i razli¢ite moguénosti prevodenja turistickih
tekstova. Ako je turizam pre svega aktivnost ljudi da putuju iz svog vobicajenog okruZenja u drugo
radi odmora, posla ili u druge svrhe, onda postaje jasno da turisticki tekstovi sluze prvenstveno
jednoj svrsi — da privuku turiste. Da bi se to postiglo, neophodnc je sluZiti se i posebnim jezi¢kim

sredstvima.

Posebnosti reklamnog jezika uocljive su i u okviru leksike. tvorbe reéi, sintakse i stilistike.
Tako se mogu koristiti razliita jezicka sredstva da bi se pojatac efekat poruke: metafora,
metonimija, perifraza, eufemizmi, pleonazmi, anafora, aliteracija, ali i frazeologizmi, kljuéne reci,
reroricke figure, igre re¢ima. Rajs navod: i druge va’ne karakteristike, to su ,emocionalnost,
slikovitost, sugestivnost, aktuelnost, razumljvost, istinitost. manipulacija jezikom i visoka

memorijska vrijednost™ (Reiss 1983, prema Kor¢akova 2012: 15).

Tim posebnim karakieristikama turisti¢kog teksta kao reklamnog mora se prilagodavati i
delatnost prevodenja. Tu nije re¢ samo o primeni dva glavna pristupa prevodenju (domestikacija i
forenizacija), ve¢ o primeni razlifitih postupaka, kako bi se kulturoloske razlike strateSki mogle
ublazavati u skladu sa specifinostima situacije (Agorni 2020: 6). Konstatuje se da prevodioci
turisti¢kih tekstova, ¢este nisu dovoljno edukovani iz te oblasti. i samim tim Cesto nisu dorasli

situaciji u kojoj se nalaze (Pierini 2007, prema Merkaj 2013: 322).

Dalje se u ovom poglaviju prezentuju podela i definicija kulturnospecifiénih pojmova, kao
Sto su realije, kulturnospecifiéni elementi, kultareme i mnogi drugi. {op$teno govoredi, zaklju€uje
se da su kulturnospecifi¢ni pojmovi elementi svojsiveni odredenom kulturnom sistemu Koji se ne
pojavljuju u drugim kulturnim sistemima. Glavna soteskoéa sa definicijom je, kako to istiCe
Ajksela, ¢injenica da je u jeziku sve kulturoloski proizvedeno. pocevsi od samog jezika (Aixela

1996: 57).



U radu se dalje navodi da pojam realija (u translatologji) oznacava materijalne stvari ili
strukture intelektualne kulture, ali i akronime, titule, zvaniéne oznake, praznike, itd. Osim toga, u
realije se ubrajaju. u Sirem smislu, ¢isto formalni idiomi kao $to su pozdravi, a u odredenim
kontekstima i izrazi kojima se verbalizuju osjecanja i:i zahtevi. kao i gestovi specifi¢ni za kulturu.
Prevodioci se Cesto susrecu sa dvema vrstama realija — nepoznate i naturalizovane realije.
Naturalizovane se lako mogu kombinovati sa re¢ima na ciljnom jeziku i one ne zahtevaju prevod.
S druge strane, za nepoznate realije moraju se koristiti odredene strategije kako bismo ih integrisali
u kontekst ciljnog jezika.

v

Uspesno prevodenje pretpostavija i primenu razli¢itih prevodiladkih postupaka: ponavljanje,
cuvanje izvorne reference (u potpunosti ili delimi¢no), u kombinaciji sa doslovnim prevodom,
kalk, naturalizacija i sl. Na osnovu ovih klasifikacija dolazi se do zakljucka da strategije kao Sto
su kalk, prenosenje i oblici zadrzavanja ostaju sliski izvornom tekstu, dok su strategije
izostavljanja, dopune, brisanje i sli¢no vise orijentisanz ka ciljnom tekstu. Prilikom odabira metode
prevodilac mora da odlu¢i da li Zeli da zadrzi kulturnospecifi¢nu referencu i na taj nacin prihvati i
ukijuti kulturoloske razlike, ili da ih ¢ak i naglasi koriste¢i odredene metode, ili ¢e, pak, da za3titi
ciljni tekst od preveiikog broja stranih termina. Ovakve odluke uticu, pre svega, na sami kvalitet
prevoda. U daljem tekstu kandidatkinja navodi da modeli za procenu kvaliteta prevoda moraju da
produ test validnosti i pouzdanosti. Vilijams (2609: 5-10) to definise kao stepen u kojem evaluacija
meri ono za §ta je odredena da meri, kao $to su vestine prevodenja, dok je pouzdanost stepen u
kojem evaluacija dzje iste rezultate kada se viSe puta plasira istoj populaciji pod istim uslovima —

dakle, intersubjektivnost.

Na kraju, razmatra se i leksika koja nema ekvivalent u ciljnom jeziku, tzv. nulta
ekvivalencija, koju prevodilac mora prevazi¢i primenom odredenih postupaka, koji se prikazuju u

poglavlju prakti¢ne analize korpusa.

U Metodoloskom okviru radu kandidatkinja prvo navodi osnovnu hipotezu i pitanja na koja
u istrazivanju zeli odgovoriti. Polaznu hipotezu formulide na slede¢i nalin: Radu pristupamo sa
pretpostavkom da je sve pojmove, pa ¢ak i kulturnospecifiéne, moguce prevesti na ciljni jezik. U
tekstovima koji obiluju kulturnospecifi¢nim pojmovima prevodilac nema izbora da ih izostavi, ve¢
mora da pronade naéin da ih adekvatno prevede. Ovakva pretpostavka povladi za sobom i odredena

istrazivacka pitanja, na koja se radu pokuSava dati odgovor:



= Kako treba da postupi prevodilac koji je svestan da su prisutni kulturnospeciti¢ni pojmovi
u nekom tekstu?

* Dali je uopste potrebno da se kulturna pozadina nekog teksta nade u prevodu istog?

= Kako se pretpostavka da je moguce sve prevesti odraZzava na kvalitet prevoda?

* Da li je smisleno ostavijati kulurnospecifiéne pojmove u originainom obliku, imajuéi u
vidu da recipijent ne poznaje ni stranu kulturu, i strani jezik?

= Da li se opisnim prevodenjem gubi na konciznosti teksta?

» Da li se gubi obelezje jedne kuiture ako se kulturnospecifiéni pojam prevede strategijom
hiponima ili hiperonima?

* Kojom metodom su kulturnospecifiini noimovi najéedée prevedeni, kada je re¢ o
turistickom diskursu o Crnoj Gori?

= U kojoj meri se moze posti¢i podudarnost izmedu izvornog i ciljnog jezika na primeru

kulturnospecificnog pojma?

U teZnji da se kroz empirijsko istraZivanje potvrdi polazna hipoteza, u radu se primenjuje metoda
kontrastivne analize.

U radu se ispituje uloga teksta kao posrednika izvorne kulture — analizira se izvorni tekst i
njegov prevod na nemacki jezik. Primenom kvantitativne metode urvrduje se zastupljenost
prevodilackih postupaka u odnosu na kulturnospecifi¢ne pojmove, kao i broj kulturnospecifi¢nih
pojmova po oblastima kojima pripadaju. Zatim se sprovodi kvalitativna analiza — vrednuje se i
sam kvalitet prevoda kulturnospecifiénih pojmova iz oblasti kuiture. gastronomije, istorije i

geografije koje se crpe iz turisti¢kih broura Nacionalne turisti¢ke organizacije Crne Gore.

Shodno teme, na osnovu ckscerpiranih kulturnospecifi¢rih kulturnospecifiénik pojmova i
njihovih prevodnih ekvivalenata razraduje se katalog mogucih resenja kao krajnji produkt rada.
Na kraju rada se vrsi analiza dobijenih rezulteta i primenjuje se metoda generalizacije kako bi se
deslo do opétih zakljucaka.

U poglavlju Analiza izabranih reklamnih teksiova analizirani su KSP u dva turisticka teksta iz

gore navedenih oblasti (hrana i pie, geografija, festivali i ostalo) : 1. Arome i ukusi Crne Gore —

wliimativni vodic kroz crnogorsku gastro kulturu i 2. Destinaciiski magaczin.



U veoma detaljnoj i komentarisanoj analizi u formi tabela prikazano je, na koji natin su KSP

prevederi na nemacki jezik i kojim postupcima su se prevodioci tih tekstova sluzili.

U Statistickoj analizi kandidatkinja konstatuje: U bro3uri Arome i wkusi Crne Gore analizirana su
334 KSP. Najzastupljeniji su KSP koji pripadaju kategoriji hrana i pi¢e sa 136 potvrda, potom
geografije sa 86 pojma. Pronadeno je ukupno i 112 pojmova iz oblasti festivala i nekategorisanih
KSP. S obzirom na to da ova brosura predstavlja svojevrsni vodi¢ kroz gastro kulturu Crne Gore,

ovakav rezultat je o¢ekivan.

U drugoj brosuri, Destinacijski magazin, nadeno je320 KSP. Od ukupnog broja, ¢ak 149 je iz
oblasti geografije (149), a 73 KSP iz drugih oblasti. Potom sledi oblast hrana i pi¢e sa 69 pojmova

i nazivi za festivale sa 29 pejmova.

Kada je u pitanju semanti¢ko polje, jasno vidimo da je u ovoj brosuri najveci broj KSP iz oblasti
hrane i pi¢a sa 41%, KSP iz oblasti geografije ¢ine 26%. Zanemarijiv je broj KSP koji upucéuju na

druge aspekte (17%) 1 KSP iz oblasti festivala (16%).

Sto se tide postupaka za preno3enje KSP, u ovom turisti¢kom tckstu se izdvaja prevodilacki
postupak ponavljanja. Postupak ponavljanja je najvise koris¢en za prenosenje KSP iz oblasti hrane
i pi¢a i geografije. Cest je i slu¢aj da je izvorna referenca (u potpunosti ili delimi&no) o¢uvana u
kombinaciji sa doslovnim prevodom. S druge strane, procenat postupaka kod kojih se menja ili
gubi izvorna referenca je zanemarijiv. Svoje navode kandidatkinja potkrepljuje upecatljivim

grafickim sredstvima.

Rad se zavrava Zakljuckom da postoji mali broj istraZivanja i analiza prevedenih turistickih i/ili
rekiamnih tekstova posebno usmerenih ka kulturnospecifiénim pojmovima, naro€ito kada je re€ o
Crnoi Gori. Ovo istrazivanje bi moglo da doprinese teorijskom sagiedavanju date problematike,
odnosno da popuni prazninu u proucavanju prevoda kulturnospecifiénih pojmova karakteristi¢nih
za crnogorski jezik i kulturu. Kontrastivna analiza ovakvog korpusa mogla bi da podstakne
istraZivanja na ovu temu sa ciljem poboljSanja prevedilacke prakse u kontekstu turistiCke
promocije Crne Gore, te da razradi ekvivalente za prevodenje ustaljenih pojmova, odnosno ponudi
prevodilatke obrasce koji se mogu koristiti kako u svrhu poboljsanja buduéih prevoda, tako i u

svrhu edukacije na univerzitetskom nivou.



Na kraju, bogata referentna Literatura, koju je kandidatkinja navela, svedo¢i o dobroj teoretskoj

utemeljenosti rada.

Master rad kandidatkinje Amre Kala¢ zadovoljava sve kriterijume propisane &lanom 26 Pravila
studiranja na postdiplomskim studijama. Rad ima jasau strukturu, sled izlaganja je logican, rad je
pisan jasnim jezikom i adekvatnim nau¢nim stilom. Uz primenu adekvatnog metodolo$kog aparata
rezultati istrazivanja su jasno i precizno prezentovani. Oni bi mogli posluziti kao orijentir
prevodiocima prilikom prevodenja, ali i doprineti promeni ustaljenin pretpostavki da se prevodom
turistikih tekstova moze baviti svako. bez protesionaine cbuke, samo sa nekim osnovnim znanjem
stranog jezika. Kuiturna kompetencija prevodioca, kao i profesionalna upuéenost u specifi¢nosti
same delatnosti prevodenja turistickih tesktova kao reklamnih tekstova u danaSnje vreme

predstavija ne samo pozeljnu kvalifikaciju. veé apsolatnu nuznost.

Na osnovu svega recenog Komisija pozitivio ocenjuje rad Amre Kala¢ pod naslovom Prevodenje
kulturnospecificnih pojmova u reklamnim tekstovima o Crnoj Gori kao turistickoj destinaciji na
njemackom jeziku te predlaze Vijelu Filoloskog fakulteta da kandidatkinju pozove na usmenu

odbranu rada.
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