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U skladu sa odlukom Vije¢a Filologkog fakulteta od 4. 11. 2024. godine, kojom smo imenovane
u Komisiju za ocenu master rada pod naslovom Upotreba anglicizama u njemackom

jeziku u registru mode kandidatkinje Ivane Samard#i¢ podnosimo sledeéi
IZVESTAJ
o0 oceni magistarskog rada

Master rad kandidatkinje Ivane SamardZi¢ pod naslovom Upotreba anglicizama u njemackom
jeziku u registru mode sadrzi ukupno 76 stranica i podeljen je u sedam glavnih poglavlja: Uvod,
Teorijski uvod, Uvod u analizu korpusa, Rezultati istrazivanja, Zaklju€ak, Prilog i Literatura. U
teorijskom delu koji obuhvata prva poglavlja ovog rada kandidatkinja obrazlaZe motivaciju za
istra¥ivanje i navodi metodoloski okvir koji je koriséen u analizi kao i cilj istraZivanja. Ovaj
segment rada bavi se i istorijskim kontekstom kontakata izmedu engleskog i nemackog jezika,
definicijom pojma anglicizam i kategorizacijom anglicizama, razlozima njihove sve ucestalije
upotrebe u Nemackoj i fenomenom jezika mode koji sadrZi veliki broj anglicizama. U kontekstu
velikog uticaja engleskog na nemalki jezik, kandidatkinja se opredelila za jedan segment tog
uticaja— registar mode. Motivaciju obrazlaZe ¢injenicom da je moda postala neraskidiv deo kulture

i drudtva i da ima veliki uticaj na sve uzraste i kao takva predstavlja nepresusni izvor stvaranja i



ideja. Masovni mediji i drustvene mreZe omogucili su lak3e pra¢enje modnih trendova. Jezi¢kom
analizom u ovom radu obuhvaéeni su tekstovi u tri modna asopisa: Cosmopolitan, Elle 1 Petra.
Cilj istrazivanja bio je ekscerpirati iz navedenih ¢asopisa sve pozajmljenice iz engleskog jezika,
odredili njihovu pripadnost odredenoj vrsti re¢i, odredenoj vrsti anglicizama i odrediti motivaciju
njihove upotrebe. U analizi korpusa, kandidatkinja se prevashodno sluZi analititkom metododom,

dok statisti¢ku primenjuje prilikom sumiranja rezultata istraZivanja.

Kontakt nematkog i engleskog jezika ima dugu i sloZenu istoriju. Najraniji seZe u 5. vek kada su
germanski doseljenici iz danasnje severne Nemacke i juzne Danske dosli u Englesku. Tokom
vekova uticaj engleskog na nemacki jezik prolazio je kroz razli¢ite faze, a svoj vrhunac dostiZe
krajem 20. veka kao rezultat globalizacije i razvoja interneta i masovnih medija. U teoretskom
delu anglicizam se definie kao pozajmljenica iz britanskog ili ameri¢kog engleskog, kao i svih
ostalih podrudja gde je engleski maternji jezik poput Kanade, Australije, JuZne Afrike i svih ostalih
zemalja. Dva su osnovna motiva za pozajmljivanje engleskih re¢i: a) pozajmljenicom se
popunjava praznina u nemackom jeziku jer ne postoji adekvatan ekvivalent engleskoj reci: b)
drugi motiv je predstavljen terminom prestige. U nematkom jeziku postoji odgovarajuci
ckvivalent, ali se umsto njega upotrebljava anglicizam. Namera je da se dode do $to brojnije

publike i izazove ve¢a drudtvena reakcija.

Anglicizmi su najée3¢e prepoznatljivi po engleskim sufiksima poput -ity u publicity ili -ing
u meeting, koji nisu karakteristi¢ni za nemacki jezik. Medutim, anglicizmi nisu samo pojedina¢ne
engleske reci, veé i slozenice koje sadrze engleske korene. kao §to je Partyservice. Pozivajuéi se
na Ajzenberga (2013: 71) kandidatkinja navodi da se anglicizmi posmatraju kao sastavni deo
nemackog leksikona: sve imenice piSu se velikim slovom, glagoli dobijaju karektaristi¢ni infinitni
zavrSetak -en (fighten), a particip perfekta se gradi kao kod slabih glagola (up. engleski started vs
nemacki gestartet). Manji broj anglicizama se fonetski prilagodio pravilima nemackog jezika
(starten, Stopp), ogromna vecina je zadrZala fonetska obeleZja engleskog jezika. I veéina imenica
je zadrzala morfoloska obeleZja jezika iz kog poti¢u, manji broj se prilagodio pravilima nemacke
deklinacije (Boss—Rosse). Malobrojna prilagodavanja se beleZe i u oblasti ortografije, npr. zamena
engleskog ¢ nemackim k (club vs Klub). Pored leksike u nemafkom jeziku u upotrebi su brojni

izrazi koji ponekad nisu u duhu nemackog jezika, npr. eng. makes no difference, nem. macht keinen

Unterschied , dok bi po Dudenu (2020: 42) ispravnije bilo ist kein Unterschied. Lingvisti razlikuju



nekoliko kategorija pozajmljenica iz engleskog jezika. Direktne pozajmijenice upotrebljavaju se u
nemackom jeziku bez fonoloskih, pravopisnih, morfoloskih i semanti¢kih promena i njihovo
strano poreklo lako se moZe prepoznati poput engleske re¢i Jeans. Za razliku od njih pozajmljene
re¢i u nekom su se jezitkom segmentu prilagodile nema¢kom jeziku (u pravopisu, fonetici ili
morfologiji). Re¢nik nemackog jezika obogadije se i tzv. mesovitim (jedna komponenta je iz
engleskog, druga iz nemackog jezika — Haarspray), povratnim pozajmljenicama (Ubermensch je
koncept koji je stvorio Nige, na engleski je preveden kao superman, a kasnije se ..vratio” u
nemacki kao Superman ali s drugatijim znadenjem - lik iz filma) kao i leksic¢kim (imenica Handy
po formi i fleksiji podseéa na englesku ref, a nastala je u nemalkom) i semantickim
pseudopozajmljenicama (re¢i koje su sa svim moguéim znadenjima preuzete iz engleskog jezika,
ali u kontaktu s nemackim jezikom dobijaju nova znadenja: pozajmljenica Body Bag na nemaékom
jeziku znacenji "ruksak’, dok na engleskom imamo znatenje 'vreéa za le¥"). U radu se isti¢e da
anglicizmi nisu samo jezi¢ki fenomen, veé imaju i generacijske i drustvene dimenzije. Mlade
generacije govornika nemackog jezika imaju ve¢u sklonost ka kori¥éenju anglicizama, naro&ito u
svakodnevnoj komunikaciji i digitalnim medijima. Npr., re¢i kao §to su cool, update ili selfie
postale su svakodnevni deo vokabulara medu mladima. U slede¢em segmentu rada autorka se bavi
fenomenom mode. Pozivajuéi se na Ebnera (2007: 13) ona je posmatra kao socijalno-psiholoski
fenomen ili kao ekonomski faktor koji je istovremeno sastavni deo kulture. U ovom delu ona
objaSnjava Zivotni put modnog atikla od njegovog stvaranja kao inovacije odredenog modnog
inovatora, preko prihvatanja od Sireg kruga korisnika, prerastanja u modu, Sirenja i vrhunca faze
kupovine do nestajanja sa trzista kada se na njemu pojavi neki novi artikal. Iako se Milano i Pariz
smatraju prestonicama mode, registar mode najvie se sastoji od engleskih re¢i i izraza. Engleski
jezik je kao lingua franca postao dominantni jezik komunikacije u svetu mode. Zna¢ajnu ulogu u
prerastanju modnog noviteta u modu imaju i §tampani mediji. Jezik mode, kao posebna jezicka
varijacija, ne odudara od standardnog nemackog jezika §to se ti¢e gramatike i leksike, jedino se

vokabular u odredenim situacijama prilagodava trendu i menjaju same mode.

Tri modna Casopisa koja su izabrana za bazu ovog istraZivanja izadla su 2024. godine.
Metodologija analize bila je sledeca: prvo su ekscerpirani svi anglizmi u tekstovima: broj
potvrdenih anglicizama u ¢asopisu Elle iznosi 105, u ¢asopisu Cosmopolitan 155, a u Casopisu
Petra, s najmanjim brojem stranica, 98. Ekscerpirani anglizmi su razvrstani po vrsti re¢i kojoj

pripadaju, potom je odreden tip pozajmljenice (direktna ili meSovita pozajmljenica) kao i motiv



pozajmljivanja (praznina u nematkom jeziku ili pitanje prestiZa). Analiza ¢asopisa, predotena u

verbalizovanoj formi i u formi grafikona, pokazala je sledeée:

- Dominantna vrsta reci u sva tri ¢asopisa je imenica. U &asopisu Elle potvrdena je 91 imenica,
potom sledi pridev (13) i prilog (1). U &asopisu Cosmopolitan takode je imenica najzastupljenija
vrsta re¢i  (128), zatim sledi pridev (24), dva glagola i jedan prilog. I u &asopisu Petra
najzastupljenija vrsta re¢i je imenica (88), zatim sledi pridev (8), 1 idiom i 1 glagol. Odnos
ukupnog broja anglicizama i broja potvrdrnih imenica pokazuje da je procentualno najvise imenica
u Casopisu Petra, zatim sledi Elle i na kraju Cosmopolitan. U ovoj najzastupljenijoj vrsti re¢i dosta

je sloZenica, medu njima najbrojinije su one sa komponentom Look, Trend ili Style.

- Na drugom mestu po brojnosti nalaze se pridevi, na treéem mestu su glagoli, ukupno 3

(trenden, stylen, grooven), zatim dva priloga (seriously, only) i jedan idiom (oldie but goldie).

- Kad je u pitanju zastupljenost odredenih kategorija anglicizama, analiza je pokazala sledece: u
sva tri Easopisa najvise su zastupljene direktne pozajmljenice. Posmatrajuéi pojedinaéno &asopise.
najveci broj direktnih pozajmljenica potvrden je u &asopisu Cosmopolitan (125) potom slede Elle
(90) i Petra (83).

- Analiza motivacije dala je sledece rezultate: u ¢asopisu Elle motiv za uoprebu anglicizma je
prestiZ (83). praznina u jeziku (22); u &asopisu Cosmopolitan prestiZ (118), praznina u jeziku (37):

u Casopisu Pefra prestiZ (83), praznina u jeziku (13).

Rad se zavrSava Zakljut¢kom i Literaturom. U ZakljuZku se jasno i koncizno sumiraju rezultati
istraZivanja, brojéano i procentualno prezentuje se zastupljenost anglicizama koji su predmet
istrazivanja (vrsta re¢i kjoj pripadaju pozajmljenice iz engleskog jezika, njihova kategorizacija i
motivacija za njihovu upotrebu). Spisak korisCene literature, pak, svedofi o veoma dobroj

teoretskoj potkovanosti kandidatkinje.

Zbog svega gore iznetog Komisija ocenjuje da je master rad Upotreba anglicizama u
njemackom jeziku u registru mode kandidatkinje Ivane SamardZzi¢ u sadrZajnom,
metodoloskom, nauénom i jezitkom smislu veoma korektno uraden. Zato sa zadovoljstvom
predlazemo Vijecu Filoloskog fakulteta da prihvati ovaj izvestaj te kandidatkinju Ivanu Samardzi¢

pozove na javnu odbranu.
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