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Uvod u medijsku

konvergenciju 1 u modele
konvergencije

- Medijska konvergencija preispituje dosadasnje modele
funkcionisanja medija i medijskog izvjeStavanja

* Konvergencija kao termin se pojavljuje 1983. godine kada je
Itijel de Sola Pul (Ithiel de Sola Pool) govorio o promjenama u
medijskoj industriji, odnosno o konvergenciji modela:

“Konvergencijom modela nestaje granica izmedu razlicitih medija.
Jedno fizicko sredstvo moze istovremeno da pruza vise usluga.
Nasuprot tome, usluga koju je u proslosti pruzao jedan medij — bilo
da se radi o emitovanju, stampi ili telefoniji — sada se moze pruziti na
nekoliko razlicitih fizickih nacina. Jedan na jedan relacija koja je
postojala izmedu medijuma i korisnika nestaje” (Pool 1983, 23).



Kakve su bile Pulove predikcije?



Razlicite interpretacije * Pulova konvergencija je dvodimenzionalan pojam: konvergencija
medijske konvergencij istovremeno podrazumijeva homogenost i heterogenost medija.

(Itjel de Sola Pul)




* 1995. godine nastaje naucni casopis ,Konvergencija® (Convergence
-The International Journal of Research into New Media
Technologies)

Razlicite interpretactje

medijske konvergencij

Convergence -The International Journal of Research into New Media Technologies

English title: Convergence -The International Journal of Research into New Media
Technologies
T T DOI: n/d
Website: https://journals.sagepub.com/home/con
Publisher: SAGE Publications Inc.
Country: US

Language of publication: | n/d

Deposited publications: 0 > Full text: 0% | Abstract: 0% | Keywords: 0% | References: 0% Issues and contents



» U prvom broju Casopisa pojavljuje se rad Rodzera Silverstona
(Silverston, 1995), koji upozorava da je ,konvergencija opasna

. . . rijec".

Razlicite interpretacije

medijske konvergencij

(Rodzer Silverston)




» Oslanjajuci se na Pulovo videnje konvergencije, Rodzer Fidler
3 - postaje jedan od prvih teoreticara medija koji problematizuje tezu
medijske konvergencij da ce mediji nestati pod pritiskom tehnoloskih inovacija.

(Rodzer Fidler)

Razlicite interpretactje

» Fidler govorio tzv. ,metamorforzi medijja" (Fidler 1997)




Razlicite interpretactje

medijske konvergencij » Dejvid Botleri Ricard Grusin govore o konvergenciji, kao o
(Dejvid Botler 1 Ricard remedijaciji

Grusin)




D - » Manovic govori da su novi mediji svedeni na numericku formu i
RazliCite interpretacije algoritme, zbog ¢ega postaju ,,programabilni” (2001: 27), a njihova
medijske konvergencij struktura je ,modularna — oni se mogu rastaviti tako da svaki

(Lev Manovic) pojedinacni dio postoji nezavisno od drugih." (Manovich, 2001,
nav. prema: Kleut 2016, 167).




Razlicite interpretactje

medijske konvergencij

(Henri DzZenkins)

* Henri Dzenkins pravi otklon od tehnocentricnog poimanja

medijske konvergencije i uvodi pojam ,kulture konvergencije"
(Jenkins 2006, nav. prema: Kleut 2016, 166).

- Dzenkins govori o tri koncepta: kulturi konvergencije, kulturi

participacije i o kolektivnoj spoznaji (Jenkins 2006).
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Razlicite interpretactje

medijske konvergencij
(Henri DzZenkins)

- Dzenkins se u definisanju medijske konvergencije okrece ka
publici:

“Kultura konvergencije je proces koji istovremeno tece od gore, od
medijskih kompanija i konglomerata i od dolje, od korisnika koji u

svakodnevnom zivotu koriste razlicite medije i sadrzaje” (Jenkins,
2006, 12).
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Razlicite interpretactje

medijske konvergenci

(Henri Dzenkins)

- Kultura participacije
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Razlicite interpretactje

medijske konvergencij

(Henri DzZenkins)

* Kolektivna spoznaja
* Kolektivna spoznaja proizilazi iz kulture participacije.

- Kolektivna spoznaja podrazumijeva grupnu evaluaciju nekog

medijskog produkta.

* Razmjena informacija u publici se posmatra kao vid kolektivne

spoznaje. Informacije cirkulisu u grupi i uvijek su podvrgnute

kolektivnoj procjeni, osporavaniju ili potvrdi (Jenkins 2006, nav.

prema: Kleut 2016, 168).

* Primjer?
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https://metoomvmt.org/
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Razlicite interpretactje

medijske konvergenci

(Henri DzZenkins)

- Kolektivna spoznaja

- Kolektivna spoznaja se Cesto povezuje sa terminom proizvodno
konzumiranje (prozumiranje, prosumption) (Toffler 1980).

» Odlike proizvodnog konzumiranja:

1. Otvoreno jeisvako ko zeli moze da ucCestvuje;

2. Ne postoje stroga pravila i hijerarhijske procedure;

3. Sadrzaj uvijek moze biti podlozan modifikaciji i poboljsanjima,

on je osloboden autorskih prava i pripada zajednici, a ne
pojedincima.

Welcome to Wikipedia,

the free encyclopedia that anyone can edit.
6,719,599 articles in English
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Teorijski modeli medijske konvergencije

Medijska konvergencija

/\

Teorije orijentisane ka medijima

\ 4

Itijel de Sola Pul - Konvergencija
modela

\ 4

Rodzer Fidler —- Metamorfoza
medija

A 4

Dejvid Botler i Ricard Grusin —
Remedijacija medija

Lev Manovic — Programabilni
mediji

Teorija orijentisana ka publici

\ 4

Henri Dzenkins - kultura
konvergencije, kultura participacije i
kolektivna spoznaja
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Razlicite interpretactje

medijske konvergencij

- Srz medijske konvergencije je posjedovanje tzv. cross-media

vjestina koje omogucavaju stvaranje sadrzaja za razlicite medije
(televizija, radio, onlajn mediji, Stampani mediji i slicno).

- Medijska konvergencija dovodi do presjeka informacionih

tehnologija i medija, kao dvije oblasti koje su nekada bile
razdvojene.
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Razlicite interpretactje

medijske konvergencij

Medijska konvergencija podrazumijeva tzv. vjestine digitalnog
storitelinga (digital storytelling), istrazivacke i komunikacijske
vjestine i mogucnost stvaranja multimedijalnog sadrzaja.

Uz medijsku konvergenciju pojavljuje se konvergentno novinarstvo

Konvergentno novinarstvo mozemo razumijeti kao biznis
strategiju koju medijske organizacije usvajaju da bi proizvele sto
vise sadrzaja uz Sto manje troskova (Hastings 2020, 65).

Konvergentno novinarstvo znaci da ¢e manji broj novinara i
novinarki raditi vise poslova istovremeno.
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Razlicite interpretactje

medijske konvergencij

* Konvergentno novinarstvo ima dvije kljucne karakteristike:

1. Komercijalizacija (proizvodnja razlicitih medijskih formata u Sto
kracem roku);

2. Povrsnoizvjestavanje (brzina i multitasking ostavljaju malo
prostora za novinarsko istrazivanje i dubinsku posvecenost
temi).

- ATAWAD princip (anytime, anywhere, any device) — bilo kada, bilo
gdje, na bilo kojem uredaju
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Razlicite interpretactje

medijske konvergenci

Kanada kao studija slucaja
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Kako definisati medijsku

konvergenciju?

- Dvajer (20120) medijsku konvergenciju definise kao proces u kojem
se mediji prilagodavaju novim tehnologijama, komunikacijskim
industrijama i praksama.

* Druga neizostavna komponenta medijske konvergencije je
ponasanje publike.

Medijska konvergencija predstavlja proces u kojem se mediji i
medijske industrije prilagodavaju tehnologijama, komunikacijskim
industrijama i novim praksama i u kojem publika aktivno ucestvuje u
konzumaciji, kreaciji i diseminaciji sadrzaja.
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Medijska konvergencija 1

ideology

- Medijska konvergencija je proces koji ima ideolosku komponentu
- Medijska konvergencija i neoliberalizam

* Medijska konvergencija odgovara neoliberalnom modelu

poslovanja
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Medyska konvergencija 1 ideologija



Medjjska

konvergenci] 1

ideologtj

Ehe New 1lork Times K

Microsoft and Yahoo Are Linked Up.
Now What?

* Microsofti Yahoo su 2009. godine najavili sporazum o saradnji kako bi
zajedno pokusali da se priblize pretrazivacu kompanije Google;

* Microsoft je za 45 milijardi dolara zelio da preuzme Yahoo, sto je
kompanija odbila;

* 2009. godine, u desetogodisnjem ugovoru je objavljeno da ce
Microsoft imati potpuni pristup pretrazivacu Yahoo! koji Ce se koristiti
u buducim Microsoft projektima za njegov pretrazivac, Bing.
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Ehe New Nork Times

ADVERTISING

You See Pepsi, I See Coke: New Tricks

for Product Placement
The streaming services have data on viewers’ spending habits
and brand preferences, and theyre looking into new ways to use f— :

it.

H-‘-‘:\\"]

Medjyska konvergencija 1 ideologija



Industrijska

konvergencij

* Industrijska konvergencija se moze opisati kao marketizacija

medijskog trzista

* Marketizacija je proces otvaranja trzista, uz slobodne i postene

principe konkurencije i promovisanje interesa potrosaca

27



Industrijska

konvergencij

- Hesmondhal (2007) govori o Cetiri perioda marketizacije
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Tehnoloska

konvergencij

- Dok se industrijska konvergencija odnosi na trziste, tehnoloska
konvergencija se vezuje za tehnoloske inovacije koje su pokrenule
saradnju izmedu IT, telekomunikacijskih i medijskih industrija.
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Regulatorna

konvergencij

* Regulatorna konvergencija se odnosi na promjene u medijskoj

regulaciji koje su nastale kao rezultat konvergencije.

* Medijski standardi, kodeksi i requlative moraju se prilagodavati

konvergentnom dobu.

- Transformacije u medijskoj industriji zahtijevaju da vlade i

regulatorne agencije spremno odgovore na nove izazove na
medijskom trzistu I u medijskoj publici.
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Regulatorna

konvergencij

- U Crnoj Gori postojeca regulativa ne prepoznaje ogranicenje

stranog vlasnistva (Maras 2023).

* Komparativna praksa pokazuje da zemlje Evropske unije imaju

stroge kriterijume kada je rijeC o stranom vlasnistvu.

* Francuska je jedna od drzava sa najstrozim kriterijumima.

» U Francuskoj nije dozvoljeno da pojedinci ili kompanije koji nijesu

sa prostora EU ili Evropskog ekonomskog podrudja, imaju preko
20% vlasnistva ili prava odlucivanja u TV ili radio kanalima koji se
emituju na francuskom jeziku, putem digitalnih zemaljskih mreza
(DTT) (Maras 2023).
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Web 3.0 1

internetska
konvergencij

* Internetska konvergencija je dovela do kreiranja mnogobrojnih
novih kanala komunikacije.

- Manuel Kastels nove internet medije naziva “masovnom samo-
komunikacijom” (Castells 2007).

* Kristin Spurdzen govori o “konverzacijskim medijima” (Spurgeon
2008, 2).

“Konverzacijski mediji su komunikacioni servisi globalne mrezne
ekonomije i informacionog drustva. Oni modifikuju masovne i, kako se
stariji medijski oblici digitalizuju, konverzacijski mediji takode
konvergiraju sa masovnim medijima kako bi proizveli nove medijske
forme jedan-na-jedan.” (Spurgeon 2008, 2).
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Web 3.0 1 internetska
konvergencija
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