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manjina

Mediji ovog tipa nastaju najcesce
iz dva razloga:
» Da obezbijede ravnopravnu zastupljenost

grupama koje su inaCe marginalizovane u
diskursu masovnih medija;

e Ovakvi mediji imaju veliki trzisni potencijal.

Na osnovu ove podjele, u
medijima manjina najcesce
govorimo o strategijama

integracije i komercijalizacije



* Mediji manjina imaju integrativnu funkciju — ne samo da
stvaraju svoju publiku, vec su mjesto za razmjenu i
socijalizaciju odredenih iskustava i uCestvuju u konstrukciji

m Ed IJ I ma diskursa o datom identitetu.
manjina -
Integracija

Strategije u




* Breme reprezentacije




Strategije u __ | . .
* Manjine su uglavnom grupe koje se definisu na osnovu nekih
med [JiMma unaprijed preciziranih kriterijuma (npr. etnic¢ka pripadnost)

ma njina - - Kao grupe sa jasno izdiferenciranim karakteristikama, postaju

. v primamljive za oglasivace
komercijalizacija




- Koliko se reprezentovanje identiteta onlajn mijenja u odnosu na
Otvorena identitet predstavljen u tradicionalnim medijima?

- Kakvi su onlajn identiteti? Jesu li drugaciji od onih koje imamo
oflajn?

pitanja




- Sajedne strane, internet je decentralizovan, omogucava
reprezentaciju razlicitih drustvenih grupa i povecanu interakciju
izmedu njih

Internet | - Sa druge strane, anonimnost u onlajn prostoru nam daje moc koju
nemamo oflajn —to moze biti oslobadajuce, ali se moze i
zloupotrijebiti

identitet

- Kastels “realna virtuelnost” — onlajn svijet je neodvojiv od oflajn
svijeta




Strategije u masovnim
medijima

Strategija polarizacije

Strategija simbolicke
anihilacije

Strategija
okrivljivanja

Strategija
konformizma

Strategija
normalizacije

Odsustvoiz
medija

Stereotipi u
medijima

Ukazivanje na
nedostatke
drugih

Ukazivanje na
opasnosti koje od
njih “prijete”

Negiranje
razlicitosti

Negiranje nezadovoljstva
manjina

Afirmacija akcija koje su pokrenule
vladajuce strukture

Strategije reprezentacije u masovnim medijima
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Strategija integracije

Strategija
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Strategije reprezentacije u medijima manjina
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Medijska konvergencija 1 publika

Deseto predavanje — Gradansko novinarstvo i interaktivnost



Gradansko

novinarstvo

- Gradansko novinarstvo je proces ukljucivanja ,,obicnih gradana”

(Goode, 2009:1288) u kreiranje i prenosenje informacija medijima.

» Vrijednost gradanskog novinarstva lezi u Cinjenici da aktivizmom

publike medijski sadrzaj postaje raznovrsniji, uravnotezeniji i
osjetljiviji ka marginalizovanim clanovima drustva (Bruns, 2010).
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Dva tumacenija

gradanskog
novinarstva

- Tradicionalno tumacenje:

"Direktno prikupljanje vijesti i izvjestavanje obicnih gradana” (Min,
2016:570), koje ima informativnu vrijednost i Cini , kriticki medijski
sadrzaj” (Fuchs, 2010: 180; nav. prema: Harcup, 2015:3) a objavljeno
jena, (...) bilo kojoj medijskoj platformi, uz koriscenje bilo koje
tehnologije (...)” (Moeller, 2009:6).

- Fleksibilno tumacenje

Gradansko novinarstvo kao metanovinarstvo (Goode, 2009:1288)
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Klasicni

novinarski
pristup

- Jedna od najvaznijih uloga medija je odabir dogadaja o kojima ce

izvjeStavati

» O tome odlucuju novinari i urednici, a njihova uloga u ovom

procesu naziva se uloga ,,vratara" (gatekeeper).

- Kriterijumi za izbor informacija se mogu svrstati u dvije grupe:

1.

2.

intrinzicni (oni koji se odnose na profesionalne kriterijume u
izboru) i

ekstrinzicni kriterijumi (licni razlozi, npr. stavovi novinara)
(Kunczik i Zipfel, 2006: 129).
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Klasicni

novinarski
pristup

* Usljed pojave interneta i medijske konvergencije, znacajno se

mijenja prikupljanje i selekcija vijesti u redakcijama

- Publika se sve aktivnije ukljuCuje, postaje tijelo koje procjenjuje

sta ima, a Sta nema informativnu vrijednost

- Korisnici postaju kreatori sadrzaja i biraju teme o kojima ce se

pisati
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Izmijenjent

novinarski
pristup

- Aktivnija uloga publike donosi promjene u novinarskom pristupu

* Tu promjenu Aksel Bruns ocjenjuje kao promjenu od procesa

,,Cuvanja kapija" (gatekeeping) u kome mediji kontrolisu sta ce biti
objavljeno, ka procesu ,,nadgledanja kapija" (gatewatching) u
kome korisnici odlucuju Sta Ce biti objavljeno.

- Nadgledanije kapija je,,posmatranje izvora informacija sa ciljem

da se identifikuju vazni materijali koji su dostupni* (Bruns, 2005:
17).

» Korisnici “preuzimaju ulogu ,,vratara™ od medija i sada oni

odlucuju o tome sta je vrijedno paznje i koji dogadaji imaju
vrijednost vijesti” (Mihajlov-Prokopovic 2016, 120).
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Gradansko

novinarstvo

* Novu ulogu publike je Alvin Tofler obiljezio terminom prosumer

(producer + consumer) — neko ko konzumira i proizvodi sadrzaj

* Bruns je osmislio novu rijec ,,produser", takode sastavljenu od

dvije rijeCi — producer (proizvodac) i user (korisnik)
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Gradansko

novinarstvo

* "Ljudi nekada poznati kao publika™ (Rosen, 2006) rade poslove

veoma slice novinarskom poslu

» Gradansko novinarstvo prati razvoj onlajn medija i medijsku

konvergenciju, ali nije nov fenomen

» U drugoj polovini 20. vijeka, postojali su tzv. alternativni mediji

koji su predstavljali glasove nedovoljno vidljive u tradicionalnim
medijima

* Primjer: pokret javno novinarstvo u Americi devedesetih

- Pokret nastaje na kritici tradicionalnih medija, koji su previse

“elitisticki” nastrojeni
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Gradansko

novinarstvo

- Gradansko novinarstvo onlajn se najceSce vezuje za krizne

situacije

- U literaturi se navodi da je prvo takvo izvjestavanje uz ucesce

gradana zabiljezeno 11. septembra 2001. godine

» Drugi slucaj se dogodio 2004. godine, nakon izbijanja cunamija u

Juznoj Aziji

» Rani poceci gradanskog novinarstva vezuju se i za 1998. godinu,

kada je na sajtu Dradz Riport novinar objavio vijest o aferi Klinton-
Levinski

» Osnivanje ovog sajta je oznacilo tzv. prvi talas demokratizacije u

medijima

- Drugi se vezuje za pojavu blogova, krajem devedesetih godina,

kada pocinju da se Cuju alternativni glasovi i avangarda
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Gradansko
novinarstvo -
primjeri

Prvi kolaborativni nezavisni veb sajt
koji odrzavaju gradani/ke pokrenut je
1999. godine — Indymedia

Sajt je pokrenut radi izvjestavanja o
konferenciji Svjetske trgovinske
organizacije i demonstracijama u
Sijetlu (Kawamoto, 2003: 15).



Indybay Feature

Americas International U.S. Global Justice & Anti-Capitalism Media Activism & Independent Media
Front Page

Sat Nov 30 2019 (Updated 04/04/20)
Indymedia Fighting Spirit Carries on 20 Years After
Seattle Protests

N30 and the Birth of Indymedia Commemorated with International Conferences

Two decades is a long time and a lot
has happened in the movement for

| global justice since the first

| Independent Media Center was

established in preparation for the

World Trade Organization protests

that began in Seattle on November 30,

1999. At that time, learning from the
earlier work of other radical media pioneers, DIY media activists pooled their
resources and technical skills to build out a physical media center and a website
to facilitate the publishing of independent, non-corporate news reports from the
streets as protests and police violence unfolded. The world stood up and took
note: the WTO was shut down and the Indymedia network sprang to life.




Gradansko
novinarstvo -
primjeri

OhmyNews — 2000. godine ga pokrecu
studenti novinarstva u Juznoj Koreji, sa

ciljem da pokriju teme koje nisu prisutne
u vodecim medijima

Predstavlja jednu od najvecih novinskih
organizacija na svijetu sa preko 65000
dopisnika
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PDA Citizen media

© This article is more than 12 years old

Korea's OhmyNews: how oppression
inspired citizen journalism

The unique set of circumstances that turned South Korea's
citizens into online journalists

Sarah Hartley
Wed 19 Jan 201118.47 CET




Gradansko
novinarstvo |

“klasicno”
novinarstvo

» Uloga publike u tradicionalnim medijima je najzastupljenija u fazi

prikupljanja podataka

- U toj fazi omoguceno je publici da “Salje svoje ideje, kao i

fotografije i video-materijal, ali odluku o tome sta ce biti
objavljeno, kao i Sta Ce biti istrazivano, donose novinari” (Mihajlov-
Prokopovic 2016, 135).
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Gradansko
novinarstvo |

“klasicno”
novinarstvo

- Ostale faze u proizvodnji novinarske informacije — posmatranje,

selekcija, obradai distribucija, ostaju skoro potpuno zatvorene za
korisnicko ucesce (Mihajlov-Prokopovic 2016, 134).

- U onlajn medijima, publika je najzastupljenija u fazi interpretacije

podataka — komentarisanje, nakon sto su informacije objavljene

* Onlajn mediji pruzaju najvecu mogucnost “participacije gradanima

u periodu posle objavljivanja vesti. Najrasprostranjeniji oblik koji
se koristi su komentari, a zastupljeni su i ankete, forumi, kao i
komentari na blogove novinara” (Mihajlov-Prokopovic¢ 2016, 135).
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Nacini na koje
profesionalni

novinari vide
ucesce publike

1. Kao aktivne korisnike medijskih sadrzaja koje su proizveli
novinari;

2. Posmatranje korisnika kao izvora informacija i autora sirovog
audio-vizuelnog materijala pri Cemu je izbor tema i dalje u
rukama novinarg;

3. Posmatranje korisnika kao pripadnika odredene onlajn
zajednice koja im omogucava medusobnu interakciju, prije
nego kao kreatore informativnog sadrzaja.

(Mihajlov-Prokopovic 2016, 135-136)
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Kritike

gradanskog
novinarstva

» Konceptu gradanskog novinarstva se pripisuju dvije kritike:

1.

2.

Ugrozavanje medijskog poslovanja i profita,

Mijenjanje uloge novinarstva kao profesije i novinarske etike
(Moyo, 2016:38).
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* Prva kritika se odnosi na dobro poznatu tezu da novi mediji, u
kojima je gradansko novinarstvo najzastupljenije, rizikuju da
eliminisu tradicionalne medije sa trzista.

- Medutim, tradicionalni mediji poput televizije, radija i Stampe nisu

K t k nestali, vec se prilagodavaju izmjenama u medijskom prostoru i
ritike . .

postaju konvergentni
g rd da nSkOg - Ova kritika takode ne stoji zato Sto gradansko novinarstvo ima
novinarstva marginalan uticaj na ekspanziju onlajn medijskoq trzista, u

poredenju sa reklamnim industrijama, medijskom koncentracijom,
kao i samim interesima novinara i konzumenata medija.
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Kritike

gradanskog
novinarstva

» Druga kritika se fokusira na odnos izmedu , klasicnog" novinarstva

i gradanskog novinarstva.

» Gradani/ke nisu prosli kroz novinarski trening koji ih uci

standardima profesionalnog novinarstva (Hinton i Hjorth, 2012).
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Kritike

gradanskog
novinarstva

* Informacije koje mediji objavljuju prolaze kroz niz filtera

oblikovanih etickim i profesionalnim nacelima, dok u gradanskom
novinarstvu vazi obrnuta logika — ,,objavi, pa filtriraj" (Bowman i
Willis, 2013; nav. prema: Moretzsohn, 2014:243).

» Pitanje je dali gradansko novinarstvo ugrozava poziciju novinara,

preciznije ,novinarski autoritet" (Ornebring, 2014:37), definisan
kao ,,moc koju imaju novinari i novinarske organizacije koja im
omogucava da svoje interpretacije stvarnosti predstavljaju kao
tacne, istinite i politicki vazne” (Andreson, 2008:250; nav. prema:
ibid, str. 37).
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Kritike

gradanskog
novinarstva

* Bruns tvrdi da je novinarstvo “"nepovratno izgubilo svoju ulogu u

selekciji informacija” (Mihajlov-Prokopovic 2016, 121) i da mediji
vise nisu centralne institucije u pokrivanju dogadaja.

* Od njih se danas ocekuje da imaju tzv. dodatnu vrijednost (added

value) kroz istrazivacki, analiticki pristup i komentare
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- Odnos klasicnog i gradanskog novinarstva treba definisati kroz
saradnju, a ne medusobno ugrozavanije.

» Gradansko novinarstvo ne pociva samo na individualnoj teznji
publike da se informacija zabiljezi i proslijedi, vec i na spremnosti
medija da , otvore vrata” (Lewis i drugi, 2010:4), filtiriraju i objave
sadrzaj.

MedUti m » Mediji takode djeluju u jednom kolektivhom etickom, pravhom i

finansijskom okviru. Profesionalni novinari su dio ,Sireg
institucionalnog i organizacionog konteksta, koji im garantuje
njihovu (relativnu) autonomiju” (Ornebring, 2014:48), van kojeg se
nalaze gradanski novinari/ke.

- Jednostavnije receno — profesionalni i gradanski novinari/ke
nikada ne mogu biti izjednaceni
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- Sta znadi gradansko u gradanskom novinarstvu?

- Kempbel (2010) navodi da nejasna definicija gradanskog suzava
ospeg ljudi koji mogu da ucestvuju u gradanskom novinarstvu,

- narocito ako se ,gradansko” definise kao regulisani ,pravni status

Druga ||n|_]a (...) u naciji drzavi” (Heater, 2004b:115; nav. prema: Campbell,

kritike 2010:4)

- Medutim, gradansko ne podrazumijeva iskljucivo pravni status vec
individualni osjecaj o gradanskim vrijednostima i participaciji, na
koje mediji umnogome uticu (Berger, 2011; ibid, str. 10).
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