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u.(! Politicko oglasavanije

rsity of Montenegro

Veoma malo govornikovih rijeci se prenosi u vijestima
Primat kratkih izjava

Politicko oglasavanje: "placeno stavljanje
organizacijskih poruka u medije”

Oglas:

— Informise

— uvjerava

U nekim drzavama ograniceno — primjer V. Britanija
(samo stranacke emisije)
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* Svi bi zeljeli da se na odredeni nacin predstave
neposredno biracima, ali u kontrolisanim
uslovima
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“Zal” za prosloscu

Eisenhower (1952.) i spontanost
Prva kampanja — milion dolara
E. odgovara Americi
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Eisenhower Multiple Answers America - YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=7O0ckcfZsqo
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Presidential ad: "l like Ike" from Dwight D. Eisenhower (R) vs. Adlai
Stevenson Il (D) [1952—HOPE] - YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=YP7WaUPACuY
https://www.youtube.com/watch?v=YP7WaUPACuY

uce  Vazan je imidz, vazan je simbol
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Ronald Reagan TV Ad: "Its morning in america again" - YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=EU-IBF8nwSY

.' Negativni spot
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* Pojednostavljivanje, parolasenje, klevetanje

* Bus vs. Dukakis 1988. (vili horton)

* Otvarate "negativnu” seriju

* UcvrscCivanje — ne pridobijanje

* TratinCica Lyndon JohnsonVs. Berry
Goldwater, 1964.
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* 1964 Lyndon Johnson and Barry Goldwater
Presidential Campaign Ads | C-SPAN.org



https://www.c-span.org/video/?c4916661/1964-lyndon-johnson-barry-goldwater-presidential-campaign-ads
https://www.c-span.org/video/?c4916661/1964-lyndon-johnson-barry-goldwater-presidential-campaign-ads

u.(! Tipovi spotova
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* Devlin:
— Primitivni (Ajzenhauer odgovara Americi)
— Talking head spot
— Negativni spot
— Produkcijski spot (depersonalizacija, akcenat na idejama)
— Cinema verite spotovi
— “Ljudi s ulice” spotovi
— lzrazi priznanja
— Neutralni izvjestac



ap Cetiri faze tipi¢ne americke
WUCG kampanje
Uspostavljanje identiteta kandidata
Kandidovanje politike s emotivnim nabojem
Napad na protivnika negativnim spotovima
Pozitivno znacenje za kraj



§P  Razlikaizmedu Velike Britanije |
WG SAD-a

* Placeno oglasavanje naTV-u zabranjeno
— Stranacke i izborne politicke emisije

* 1959. Konzervativci unajmljuju prvu
kompaniju za komercijalno oglasavanje

* Laburisti nisu previse marili za placeno
oglasavanje
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Odnosi sa javnoscu



UCG Odnosi s javhoscu u politici
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Oglasavanje je dozivljeno kao namjesteno
"Autenticna” medijska eksponiranost

Otvoreni mediji vs. placanje medijskog
prostora

— ,Otvoreni mediji* nisu besplatni! Dobar PR kosta.

Ponekad veca steta nego korist



u.c! Odnosi s javnoscu u politici
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* Sta savjetovati?
— Margaret Tacer,
— Toni Bler
— John Presckott



.’ Odnosi s javnoscu u politici
UCG  kratka istorija

rsity of Monten

 Klasa profesionalnih propagandista

— ,Kapitalizam 2o0. VIJEka don|0Je sa sobom sve vecu
spremnost javnosti, usljed sirenja pismenosti i
demokratskih oblika vladavine, da osjeca kako ima
pravo glasa u vodenju velikih agregata politickih,
kapitalistickih ili radnickih®™ Bernays, 1923.

* Prvo savjetnistvo za politicke javne odnose
— LA 1933. Clem Whittaker i Leone Baxer
— Campaigns, Inc.

* 70tih rasirena aktivnost



u.(! Cilj politickog PR-a
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— Upravljanje medijima
* Pseudodogadaji
* Medijalije — prikladni dogadaji da privuku paznju
(upravljanje problemima)

— Upravljanje imidzom
— Interna komunikacija
— Upravljanje informacijama

* Proaktivno upravljanje informacijama
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