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u.(! Sta je politicka komunikacija?

University of Montenegro

= Javna rasprava o alokaciji javnih resursa, sluzbene vlasti i
sluzbenih sankcija (Denton i Woodward)

= Problem sto nedostaju simbolicki akti komunikacije

= Doris Graber dodaje tzv. paralingvisticke znakove — govor
tijela, i politicke akte — bojkoti

= Politicku komunikaciju “politickom” Cini intencija da se
postigne politicki cilj (Denton i Woodward)



U.(! Odredenje politicke komunikacije

University of Montenegro

McNair:

- Sve oblike komunikacije kojima se sluze politicari i drugi
politicki akteri radi ostvarivanja svojih ciljeva

- Komunikaciju koju prema politicarima upucuju gradani
(biraci) i novinski kolumnisti

- Komunikacija o tim akterima i njihovim aktivnostima
vidljiva u medijima.

- Faliinterpersonalna komunikacija



e Jos jedno odredenije

_UCG

rsity of Montenegro

» “Politicka komunikacija je proces koji
obuhvata prenos informacija medu politicarima,

medijima i javnosti.
Taj proces funkcionise odozgo-prema do

institucija vlasti ka gradanima, horizonta
veza medu politickim akterima i odozdo

je —od
no kao
rema

gore od javnosti ka politickim autoritetima.”
* Pippa Norris



U.C,G Kratak pregled razvoja discipline
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* Walter Lippman, Public opinion

* Lipman pisao propagandne liflete tokom Prvog svjetskog rata

* Period ubjedenja u svemoc propaganda

* Javno mnjenje i propaganda = masovne komunikacije

* Lipmanova analiza sadrzaja pisanje Njujork tajmsa o Boljevickoj
revoluciji 1917. otkrio anti-boljSevicku pristrasnost



U.C,G Kratak pregled razvoja discipline

rsity of Montenegro

* Harold Laswel, doktorska disertacija 1927. Efekti njemacke
propaganda protiv Francuza, Britanaca i Amerikanaca tokom
Prvog svjetskog rata

* Model komunikacije sastavljen od pet pitanja:

* Analiza propaganda tokom Prvog svjetskog rata sa fokusom
na ucinke



U.(! Kratak pregled razvoja discipline

rsity of Montenegro

Paul Lazarsfeld

Radio Research Project, finansiran od strane Rokefeler
fondacije 1937. godine

Efekti radija na americku publiku

Bureau of Applied Social Research at Columbia University
Erie County studija (Ohajo), 1940. godina

Orson Welles, “Invasion from Mars”

— Nedelja, 30. oktobar 1938. godine
— Adaptacija romana H.G. Welsa The War of the Worlds
— Citao Orson Vels



U.C,G ri aspekta politicke komunikacije
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* Produkcija

» Kako se kreira poruka od strane politickih partija ili drugih subjekata, a onda
salje direktnim kanalima (politicki oglasi) ili indirektnim kanalima (novine,
radio, TV).

* Sadrzaj

 Sadrzaj poruke, obim, ton politickog izvjeStavanja, partijski balans,
pokrivenost, agenda setting, reprezentacija.

o Efekti

* Potencijalni uticaj koji proizvodi izlozenost razlicitim oblicima poruka (npr.
oglas ili reportaza) na politicko znanje i mnjenje, stavove i vrijednosti, kao i
ponasanje.

* Ponekad stratifikovano po grupama, zene, apstinentii sl.
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u.(! Politicke organizacije
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Politicke stranke

Javne organizacije
Grupe za pritisak
Teroristicke organizacije
Vlada



l,(! Politicke stranke
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* Skupina pojedinaca, slicnih nazora koji se okupljaju u
odredenu strukturu u vezi s odredenom ideologijom,
radi osvajanja vlasti

* Temeljno sredstvo za osvajanje vlasti jesu mediji
kojima komuniciraju s potencijalnim biracima

* Sluze se i medijskim oglasavanjem, odnosimas
javnoscu (lobiranje i spinning)

Proaktivne i reaktivne tehnike



Ucc Javneorganizacije

University of Montenegro

* Nestranacke organizacije s politickim
ciljevima:
— sindikati,
— udruzenja potrosaca,
— udruzenja penzionera



u.c,(; Grupe za pritisak

University of Montenegro

* Grupe za pritisak koriste komunikaciju kroz
oglasavanje, odnose s javnoscu i javne
demonstracije

* Akcenat na jednojtemiili problemu



u.(! Teroristicke organizacije

University of Montenegro

* Politicke organizacije koje svoje ciljeve
ostvaruju vanustavnim procesima, nasilno...
— ETA (Baskija)

— Hamas i Hezbollah
— Al-Qaida
— |S1S?



ap Mediii
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=  Sredisnje mjesto u komunikaciji
=  Posrednistvo izmedu gradana i politickih organizacija

=  “"New media technology brings governments and citizens potentially
closer together than ever before while at the same time providing
greater opportunity to drive them apart” (Davis and Owen):

2 Obilje informacija
2 Gubitak povjerenja
. “Stvarnost”:
D Objektivna politicka stvarnost

D Subjektivna politicka stvarnost
: Konstruisana politicka stvarnost



ap Mediii
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University of Montenegro
o Nelinearna distribucija (Converse i Zaller)

Nivo politiCke gofistikacije

o
L

=  Onikoji vec znaju za koga ce glasati vise prate vijesti i oglase, oni
koji ne znaju, manje. To znaci da je upravo ciljna grupa
propagandista najteze dostupna. (People’s Choice)



u.(! Trendovi u medijima
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= Prosjecan tiraz novina (OECD zemlje) 271 novina na 1000 stanovnika
1950. a 263 1996. godine

* Brojstampanih medija opao za 15% (160 po zemlji 1960. do 130 1996.)

= Koncentracija vlasnistva

= Javniizvorifinformisanja 42% kada je u pitanju televizija

= Podjela:

o Predominantno javni (udio javnih kanala preko 60% - Austrija, Danska,
Madarska)

o MjeSoviti (udio 40-59%) — 11 drzava
o Predominantno privatni (javni udio ispod 40%) — 10 drzava
" Infotainment je "medijski sadrzaj zasnovan na informativnim

elementima koji takode ukljucuju zabavu kako bi se pojacao efekat
popularnosti kod potrosaca i publike." (David Demers)



.' Djelovanje medija prema
UCG politickim organizacijama:
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* Reportaze

e Uvodnici
e Komentari
e Analize
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Apelima

Programima
Oglasavanjem
Odnosima s javnoscu

Djelovanje politickih
organizacijama prema medijima

Primjer: Izborni marketing
1sec—-15eur

Prosjecna reklama — 15 sec
Cijela jedne reklame — 225 eur
TV stanica-5

Jedna no¢, jedna reklama — 1125
30 dana - 33, 750 eur

4




U.(! Gradani

rsity of Montenegro

* Konzumenti medija — odreduju se ili ne odreduju
orema pisanju medija, a na politicke organizacije
oreko medija djeluju kroz:

— Agencijsko istrazivanje javnog mnijenja

— Pisma gradana

» Sirokaili fokusirana

* Pitanje efekta ili uCinka




", Medunarodna scena
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* "Vlade danas postupaju prema nacelu da nije
dovoljno dobro upravljati vlastitim gradanima
i uvjeriti narod da iskreno postupaju u
njegovom interesu. One shvacaju da je za
njihovu dobrobit vazno javno mnjenje cijelog
svijeta” Lippman



QP Trivazna koncepta u istrazivanju
UCG politicke komunikacije
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= Agenda setting:

o Mediji igraju znacajnu ulogu u oblikovanju prioriteta gradana, prostim odredivanjem
prioriteta i prostora koji daju odredenim novostima.

"=  Priming
o Uticaj na nacin na koji ljudi evaluiraju odredene procese selekcijom vijesti ili aspekata o
kojima Ce se izvjeStavati.
o Namjerno ili nenamjerno.
o Priming occurs when extensive media coverage leads voters to attach more
importance to that issue in deciding their vote. Priming can lead people to change their

minds, not because they have changed their opinions of the leaders, the issues or the
parties themselves, but because the relative weight of those opinions in their decision

has changed. (Gidengil et alt.)
" Framing
o Odabir odredenih aspekata percipirane stvarnosti kako bi se oni ojacali na nacin da

promovisu specifi¢nu definiciju problema, uzorcnu interpretaciju, moralnu evaluaciju,
preporuku i sl.



