OBRAZAC]
Naruéilac: Univerzitet Crne Gore Rektorat

Broj: 05/1-2-1-125

Mjesto i datum: Podgorica, 06.03.2020.g0dine

142/17 ) i Pravilnika o sadrzaju akta i obrascima za Sprovodenje nabavkj male vrijednosti

(:»SluZbeni list CG*, by, 49/17 ) i Pravila o nabavkama male vrijednosti Univerziteta Crne Gore
br. 02-346/3 od 26.12.2018.godj '

ZAHTJEV ZA DOSTAVLJANJE PONUDA
ZA NABAVKE MALE VRIJEDNOST]

I Podaci o naruciocy

Narugilac: Univerzitet Crne Gore Rektorat Lice/a za davanje informacija:
Dijana Jovanovi¢

Adresa; Cetinjska broj 2 PoStanski broj: 81000
Sjediste: Podgorica PIB: 02016702
Telefon: 020/414-285 Faks:

E-mail adresa: iavne.nabavke@ucg.ac.me Internet stranica: WWW.Ucg.ac.me

II Predmet nabavke: -
% usluge

O robe
O radovi

IIT Opis predmeta nabavke:

Usluge odnosa sa javno3c¢u-Rektorat PR,CSR aktivnosti, kreativne ideje i sli¢no:;

(redni broj 873, konto budzetska pozicija 414-9 iz Plana javnih nabavki 02-17/3 od
02/03/2020 godine).

79416000-3 Usluge odnosa sa Jjavnoscu
79342000-3 Marketinske usluge

79340000-9 Usluge oglasavanja i marketinga
79341400-0 Usluge kampanja u oglaSavanju
79341100-7 Usluge konsaltinga y oglasavanju
79341200-8 Usluge menad#menta u oglasavanju

IV Procijenjena vrijednost nabayke:

Predmet javne nabavke se nabavlja;

X kao cjelina, ukupne procijenjene vrijednosti 14 999,00 eura sa uracunatim PDV-om,




V Tehnicke karakteristike ilj specifikacije

Bitne k_arﬁkte_ristike' predmeta
‘nabavke u pogledu kvaliteta,
- performansi i/jli dimenzija

Opis predmeta
nabavke,

Jed.lmc#
mjere :

|
12

Usluga na
mjeseénom
nivou

Izrada komunikacionog plana za odredeni
projekat (uklju¢ujuéi i PR alate, kanale i
aktivnosti, CSR aktivnosti, korporativne
komunikacije)

Konsultacije na polju eksternih i internih
komunikacija, CSR aktivnosti i dogadaja,
podrska i davanje savjeta,

Razvoj i implementacija kljuénih poruka
prethodno definisanih od strane Klijenta,
Odabir naboljih kanala ; tehnika kako bj
kljuéne poruke bile plasirane na nagin
atraktivan za medije/ciline javnosti.
Podrska i davanje savieta za razvijanje
dobrih odnosa sa kljuénim medijima
Lista medija — priprema

Priprema i pomoé u distribuciji svih press
materijala  vezanih 2 aktivnosti
kompanije (pozivi i saopstenja za medije,
media brifing, intervjui, izjave, PR
tekstovi)

Konsultacije i pomoé u ugovaranju
intervjua i ostalih medijskih nastupa
predstavnika Klijenta

Konsultacije 1 pomo¢ u organizovanju
konferencija za novinare, brifinga, kao i
formalnih i  neformalin okupljanja
novinara

Konsultacije [ pomoc¢ u izradi press
materijala (najava dogadaja, poziv za
medije, saopStenje, Q&A).
Kreativne  ideje  za korporativne
manifestacije (razvoj dogadaja)
Konsultacije i pomoé u realizaciji
dogadaja u  skladu sa  usvojenim
konceptom/scenarijom

Kreativni koncept, priprema i
organizacija press konferencije
Planiranje,  priprema realizacija
dogadjaja

Priprema i konsulatacije u izradi kom.
materijala za dogadjaje (scenario,
protokol,....).
Ponasanje u kriznim situacijama i issue
Mmanagement (aktiviranje sredstava u
skladu sa situacijom, nacrt, koncept, plan
krizne komunikacije)

Konsultacije [ pomo¢ u pripremi objava
na drudtvenim medijima Zvaniéni FB |

Strétegija i
planiranje

Odnosi s medijima

Dogadaji

Krizna
komunikacija

Usluga na
mjese¢nom
nivoy




ostale drustvee mreze
Q&A.

Konsultacije | pomo¢ u  kreiranju
saopstenja za medije.
Priprema Rektora j dijela zaposlenih u
Rektoratu za jaynj nastup

Priprema za u¢esée u TV emisiji (emisija,
debata i s].)

Priprema govora i priprema Q& A (pitanja
1 odgovori)

Priprema izjava odredenog govornika i
Pomoc¢ u objavljivaniju.

Stratesko vodenje i planiranje PR
kampanja po zahtievu Narudioca, sa
preporukama za unapredenje postojecih i
vodenje novih PR kampanja.

), press materi jala i

Javni nastupi

Stratesko vodenje
i planiranje PR
kampanja

ugovora od banke, drustva za osiguranje ili druge organizacije koja je zakonom ili na osnovuy
zakona ovlaséena za davanje garancija na iznos od 5% ugovorene vrijednosti, kojom
bezuslovno i neopozivo garantuje potpuno i kvalitetno izvrSenje ugovorenih obaveza,

| VI Naéin placanja _ ’ i

Virmanski, 30 dana od dana dostavljene i uredno potpisane fakture od strane Narucioca.
Faktura mora sadrzati Poziv na broj ugovora,

E II Rok isporuke robe, izvodenja radova, odnosno PruZanja usluge: j

U skladu sa potrebama Naruéioca, godinu dana od dana potpisivanja ugovora.

VIII Kriterijum za izbor najpovoljnije ponude:

Kriterijum za izbor je ekonomski najpovoljnija ponuda, sa slijede¢im podkriterijumima:

1. podkriterijum najniza ponudena cijena maksimalan broj bodova 40

.

» Pod ponudenom cijenom podrazumjeva se ukupna cijena za izvrienje usluga saglasno
uslovima i obimu odredenim ovim Zahtjevom. Maksimalan broj bodova dodijeli¢e se ponudacu
koji ponudi najnizu ukupnu cijenu, dok se bodovi ostalim ponuda¢ima dodjeljuju u odnosu na
najnizu ukupnu ponudenu cijenu po datoj formulj :

broj bodova = (najniZa ukupna ponudena cijena / ukupna ponudena cijena ponude) x 40

2. podkriterijum kvalitet maksimalan broj bodova 60




ponudac );
Ponudag dostavlja ponudu sa cijenom/ama izraZenom u EUR-ima u skladu sa ¢]
Zakona o javnim nabavkama,




"

ev dostaviti
rucioca,

Sluzbenik Za javne nabavke ’ Ovlaséeno lice narucdioca
Simonovié Zeljka A Prof. dr Danilo Niko&ié

25 z,fzmﬂw‘f'




