Pojmovni osvrt na reklamu,
oglasavanje 1 propagandu




Napomena

* Sadrzaj je obraden prema knjizi Vujaci¢, Lidija (2017). ,,Antropologija
konzumerizma®. Niksi¢: Ras press.




Reklama

,,Definictja reklame kao oblika placene promocije nekog proizvoda koju prati
slojeviti ubjedivacki (estetski, informativni, psiholoski postupak)® (Vujacic
20 BEE

Reklama kao medijski zanr na kojem se temelje masovni komercijalni medjijt.

Trziste u kulturoloskom smislu ¢ine 1spreph]etane komunikacije sa ekonomskim,
Vﬂ]ednosmm estetskim 1 drugim principima u okviru kojih se konstruise vrsta
ponude 1 potraznje.

Trziste u tom smislu predstavlja vazan segmenat svake drustvene zajednice, jet se u
njegovim okvirima odvija ponuda, potraznja i razmjena informacija i roba. U tom
smislu od trzista zavisi opstanak svake zajednice.




Reklama

* Trzisna neoﬁlija

* Reklame kao instrumenti kojima se privlaéi paznja potroéaéa 1 1stice vaznost

proizvoda koji nudi makar 1 laznu sliku uljepsSane stvarnosti 1 lichosti.

* Reklame su ispunjene elementima pretjeranosti, senzacionalizma, jer
potrosacka i1 popularna kultura tezi senzacionalizmu 1 pretjerivanju.

* Reklamu prozimaju informacije 1 emocije.




Elementi reklamne poruke

* Uspjesne reklamne poruke sadrze sljedece aspekte:

v Informativni

v Estetski

v’ Sugestivni
v Imperativni

* Reklama je bazirana na postojecim stereotipima 1li obrascima koji su prisutni
u odredenom kulturnom miljeu.




Reklama

* Denotativno znacenje reklame (doslovno znacenje).

* Konotativno znacenje reklame (kompleksno znacenje).

* Jezik reklame pociva na:

v Stilskim tigurama;

v Opstepoznatim frazama;

v Metaforama;

v’ Igri rijeci (pamtljive i provaktivne forme).

v" Reklame nude forme identiteta, povecavajuci popularnost drustveno pozeljnih karakteristika.
v ,,Podvale kao tehnike ubjedivanja kupaca.

v" Reklame kordiniraju i kontroli§u potrosnju, ali 1 soctjalizuju pojedince 1 grupe.




Reklama

o Televizija 1nicira nekoliko nacina reklamiranja
1- Blokovi reklama;

2- Reklamiranje firmi 1li kompanija kao sponzora emisije, sto se najcesce
pojavljuje na samom kraju emisije;

3-Involviranje marke proizvoda u tv sadrzaje.




Reklama

Reklame stizu na razlicite nacine do kupca proizvoda posredstvom televizije,
Stampe, interneta, bilborda, postanskih posiljki, radia, dok narucioct reklama mogu
da budu razliciti akteri od pojedinaca do grupa ili udruzenja...

Odnos potrosackog drustva 1 reklame.
Reklama kao refleksija stvarnosti.

,,Reklama nije namenjena razumevanju, vec nagonima 1 osje¢anjima; ona moze bitt

logicki nerazumljiva, a ipak psihicki uverljiva® (Susnjic, 2008:165).

Nedostatak kritickog osvrta na sadrzaje reklama.




Oglasavanje 1 propaganda

Oglasavanje je blisko ekonomskom diskursu.
Propaganda bliska politickom diskursu.

,,Propaganda je prvenstveno bila vjerski termin, skovan da bi se opisalo propagiranje
hriscanstva, ali u poznom XVIII veku dobio je negativiu konotaciju kada su ga protestant
koristili da b1 oplsah tehnicke Katolicke crkve tokom Francuske revolucije ovaj termin je
prilagoden politici® (Vujaci¢, 2017 :118 prema Brigs, Berk, 2006:141).

Oglasavanje je ,,smijeStanje obavjestenja ili ubjedivackih poruka u zaokupljeno vrijeme i
prostor bilo kog masovnog medija od strane poslovne firme, neprofitne organizacije, vladine
agencije 1 pojedinca koji zele da informisu i/ili ubijede clanove odredenog c1l]nog trzista 1li
auditorijuma o njithovim proizvodima, uslugama, organizaciji 1li idejama“ (Vujaci¢, 2017:119
prema American Marketing Association).




Marketing

,,Marketing je niz procesa sa ciljem stvaranja komunikacije 1 isporuke
vrijednosti potrosacima te upravljanje odnosima s potrosacima na nacin kojt
pogoduje organizacijt 1 njenim vlasnicima““(Vujaci¢, 2017:119 prema
American Marketing Association).

Marketing se moze odrediti 1 kao: ,, drustveni 1 upravljacki proces kojt putem
stvaranja ponude 1 razmjene proizvoda od vrijednostt s drugima, pojedinct 1
grupe dobijaju ono sto 1m je potrebno ili ono Sto zele® (Vujacic, 2017:119-
120).




Marketing

* Proces marketinga karakterisu cetiri koraka:

* 1. analiza korisnika 1 kupaca.

* 2. skretanje paznje korisniku 1z odabranog, ciljanog dijela javnosti;
* 3. podsticaj publike- izazivanje Zelje za kupovinom proizvoda;
* 4. konkretizovanje prethodnih faza i njihovo objedinjavanje;

* Marketing kao spona izmedu proizvodnje 1 potrosnje.




