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U.(! Razvoj politickog marketinga
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”DJethstvo” —1952. - 1960. (od izborne

kampanje D. Ajzenhauera do TV debate Kenedi
— Nikson)

e “Mladost” —1964. — 1976. (koriscenje novih
tehnika komunikacije putem medija)

e “Zrelost” —1976. — (vise od 50% sredstava se
koristi za medijsku prezentaciju)

*Maarek, PJ. Political Marketing and

Communication, John Libbey&Comp. Ltd.
London, 1995.
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[Stranaéki koncept

e VVoden od strane stranackih prvaka i usmjeren na stranku

Koncept proizvoda N

e Voden od Celnika u centru i usmjeren na proizvod

Koncept prodaje

¢ Voden od strucnjaka i usmjeren na kandidata

x

[I\/Iarketinéki koncept N

e Voden od strucnjaka i usmjeren na birace

*Newman, B.]. The Marketing of the President

Political - Marketing as Campaign Strategy, Sage,
1994.



{P Uporedenje
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Stranacki koncept Marketinski koncept
Fokus Stranka, hijerarhija Biracko tijelo
Osnovna svrha Program, ideologija Pobjeda na izborima
Strategija “stranacki stroj” Segmentacija biraca
Planiranje Kruto Fleksibilno
Struktura Centralizovana Decentrilizovana

Propaganda Stranacki program Pojedinac




UCG Tri vrste partija po J.L. Marshment:
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* Programske — sopstvena uvjerenja
* Prodajne — kako uvjeriti birace

e Marketinske — kako dati biraCima ono sto zele i
trebaju



* PROGRAMSKE

.l

e Stvaranje programa

e komunikacija

e kampanja

e izbori

e Realizacija programa

* PRODAIJNE

e Stvaranje programa

e |strazivanje trziSta

e komunikacija

e kampanja

e jizbori

J

e Realizacija programa

MARKETINSKE

Istrazivanje trzista

Stvaranje programa

Prilagodavanje
programa

implementacija

e komunikacija

e kampanja

e |zbori

J

e Realizacija programa
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® Socijetalne promjene
o Modernizacija
o |ndividualizacija
o Sekularizacija
o Estetizacija
o Povecana racionalizacija
o Posredovanje medija

® Tehnoloske promjene

o Kompjuteri (popis aktivista, odredivanje ciljnih grupa, istrazivanje
javnog mnjenja, sredivanje i prikaz podataka, televizija)

o Elektronska posta

o |nteraktivna komunikacija
® Strukturne promjene

o |zborni sistem

o Finansiranje kampanje

o Regulacija kampanje



., Maarek: Razlozi za razvoj
UCG marketinga u SAD-u
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* Primaries
* Tradicija izbora javnih sluzbenika

* Rani razvoj masovnih medija



UCG Politicki marketing u SAD-u i Evropi
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e Sest osobina kljuénih za razumijevanje
politickog marketinga:
— |zborni sistem
— Sistem stranacke kompeticije
— Zakonska regulativa izbornih kampanja
— Sastav medija
— Nacionalna politicka kultura

— Stepen modernizacije drustva
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® Osobine politickog marketinga u SAD-u:
* Dominacija TV djelovanja
* Dominacija imidza nad konkretnim problemima
* Personalizacija konkretnih problema
* Profesionalizacija vodenja medijske strategije

® Procesi u evropskim drzavama koji pogoduju
prihvatanju americkog modela:
* Smanjenje socijalnih razlika, sukoba
* Povecano znacenje vrijednosnih orijentacija
 Vaznost simbolicke u odnosu na konkretnu ravan
- Smanjenje partijske identifikacije



., Politicki marketing u SAD-u |
UG Evropl
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 “Amerikanizacija” u negativnom smislu:
— Nametanje licnosti, a ne problema

— Jeftin sjaj

— Glamuroznost

— Emocionalnost, cesto negativna

— Apeli, a ne objava konkretne politike



ucG_ Politicki marketing i demokratija

sity of Mon

Pretvaranje ideoloskih u catch all partije

Mediji koji diktiraju sadrzaj i nacin prenosenja
poruke

Mediji kao autonomni centri moci

Podilazenje birackom tijelu umjesto djelovanja
na biracko tijelo

Savjetnici koji preuzimaju inicijativu
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Kakav je politicki marketing
u Crnoj Gori?
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