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Namjenai cilj predmeta

Osnovni cilj predmeta je da obrazuje studente da u uslovima savremene trziSne privrede
efektivno, efikasno i na fer nacin ostvaruju misiju, ciljeve i strategije preduzeca. Otuda, pored
teorijskin objasnjenja koncepta strategijskog marketing menadzmenta, disciplina obuhvata
problematiku analize poslovne trziSne strategije, te kreiranje optimalnih strategijskih
odgovora za odrzivi razvoj preduzec¢a, odnosno obezbjedenje konkurentske prednosti u
oCima potroSaca. Krajnji cilj je ovladavanje studenata principima, logikom i vjestinama
strategijskog marketinga, odnosno nastojanje da se studenti osposobe da, na bazi steCenih
znanja i vjestina, primijene u organizacijama dugoro¢no odrzivu orijentaciju ka potro$acima.

Kljuéne rijec¢i: strategija, potro$aci, konkurencija, trziSno pozicioniranje, segmentacija
trzista, marketing mix, kriti¢ni faktor uspjeha...
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Materijal sa Casova predavanja

Metode ocjenjivanja

Pravila ocjenjivanja na predmetu su usaglasena sa Pravilima studiranja na
postdiplomskim studijama, propisanim od strane Univerziteta Crne Gore (opSirnije vidjeti na
WWw.ucg.ac.me).

Struktura ocjene formira se na bazi sljedeéih elemenata:

1. Kolokvijum (40 poena)

2. Prakti¢nirad (20 poena)

3. Zavrsni dio ispita (40 poena)
Ukupno 100 poena
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e Kolokvijum

v
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U toku semestra odrzace se pismeni kolokvijum (test). Kolokvijum obuhvata
materiju koja se odnosi na objasSnjenje kljuénih kategorija savremene
koncepcije marketinga i _strategijskog planiranja marketinga (materija iz
osnovnog udzbenika Strategijski marketing — Melovi¢ et al., poglavlja I, 11).
Datum odrzavanja kolokvijuma - 26.11.2024. godine, a popravnog
kolokvijuma 10.12.2024.

Na kolokvijumu studenti mogu osvojiti do 40 poena.

e Praktic¢ni rad - strategijski marketing plan
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Za odabrano preduzecée studenti pripremaju strategijski marketing plan,
prema utvrdenoj metodologiji.

Rad treba poslati najkasnije do 06.11.2024. godine.

Nacin izrade marketing plana bi¢e detalino objasnjen na ¢asu.

Za uspjesno uradene i izlozene radove studenti mogu dobiti do 20 poena.

e ZavrsSni dio ispita
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Za zavrsni dio ispita studenti pripremaju_gradivo iz oshovnoqg udzbenika
(poglavija lll, IV, V).

Zavrsni_dio _ispita bice odrzan podetkom januara 2025. godine. Spisak
ispitnih pitanja za zavrsni dio bi¢e dostavljen blagovremeno.

Na zavrSnom dijelu ispita student moze osvojiti do 40 poena.

e Konac¢na ocjena
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Studenti tokom semestra (uklju€ujuéi kolokvijum i prakti¢ni rad) mogu da
osvoje najviSe do 60 poena + 40 poena na zavrSnom dijelu ispita.
Da bi polozio ispit student treba da prikupi minimum 50 poena, kroz

ponudene aktivhosti.

Ostvareni poeni raCunaju se u tekuéoj studijskoj 2024/25. godini.

Skala (tabela) ocjenjivanja

Ocjena Znacenje ocjene Ukupan broj poena
A Odlican 90-100
B Vrlo dobar 80-89
C Dobar 70-79
D Zadovoljava 60-69
E Dovoljan 50-59
F Nije polozio Do 49

Razrada modela: Prof. dr Boban Melovié Podgorica, 20.09.2024. godine



