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Freedom House Index
• Politička prava: 16/40

– Izborni proces: 6/12
– Politički pluralizam: 7/16
– Funkcionisanje vlade: 3/12

• Građanske slobode: 16/60

– Sloboda izražavanja: 5/16
– Prava na udruživanje i organizovanje: 3/12
– Vladavina prava: 2/16

• Individualna prava i slobode: 6/16



Javno mnjenje u 
autoritarnim režimima?

• Tradicionalna nesigurnost
o Manjak informacija
o Diskutabilna lojalnost

najbližih saradnika
o Manjak “pregovaračkih” 

institucija

• Percepcija dominacije
o Nije dovoljno samo pobijediti

na izborima
o Domino efekat
o Igra visokih uloga



Političke partije



Politička situacija
• Presjednik Recep Tayyıp Erdoğan 
• Parlamentarni sistem → presjednički sistem
• 2017 Ustavni referendum (DA 51.41%, NE 

48,59%)
• Nepravilnosti referenduma posmatrane od 

strane OSCE: 
– Medijska pristrasnost
– Samocenzura
– Zloupotreba državnih resursa za Erdoğanovu 

podršku
– Nedostatak transparentnosti u finansijama 

političke kampanje
– Slučajevi voter fraud



18 Amandmana uključujući:

• Ukidanje funkcije premijera
• Ukidanje neutralnosti presjednika. 

Presjednik će moći da bude vezan za svoju 
političku partiju

• Broj članova parlamenta povećan 550 → 600 
i minimum godina starosti 18

• Ukidanje vojnog suda
• Presjednik će moći da imenuje 4 od 13 sudija 

najvišeg sudskog odbora u zemlji











Glasovi u dijaspori:





Fetullah Gülen
• Gülenov Hizmet pokret
• Blisko nekadašnje prijateljstvo između 

Erdogana i Gülena
• Erdoganova otpužba Gülena za Coup d’etat



Društvene mreže
• Turska je druga po broju Facebook korisnika (do 2013.) –

33 miliona aktivnih korisnika mjesečno

• U političke svrhe, internet se počinje koristiti nakon izbora
2002. godine

• Na izborima 2007. dijeljenje video preko YouTube-a 
značajno porastao kao rezultat zabrane političke
propagande na TV

• Izbori 2011. označili su nagli porast korišćenja društvenih
mreža
– Pominjanje partija na društvenim mrežama: AKP (20.9%), 

CHP (20.3%), MHP (13.4%), BDP (7.5%), HEPAR (7.2%)…
– Prve dvije partije se značajno oslanjale na internet



• Jednosmjerna komunikacija - društvene mreže isključivo
korišćene za potrebe reklamiranja



Društvene mreže
• Zabrana YouTube-a do 2012 godine
• Trenutna zabrana Vikipedije
• Zabrane Twitter-a i Facebook-a tokom 

protesta (poznati Gezi Park protesti)






