iy

UCG

University of Montenegro

Stranacka politicka komunikacija

Oglasavanje



u.(! Politicko oglasavanje

rsity of Montenegro

Veoma malo govornikovih rijeci se prenosi u vijestima
Primat kratkih izjava

Politicko oglasavanje: "placeno stavljanje
organizacijskih poruka u medije”

Oglas:

— Informise

— uvjerava

U nekim drzavama ograniceno — primjer V. Britanija
(samo stranacke emisije)
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ucc <cemu sluzi stranacko oglasavanje:

University of Montenegro

* Svi bi zeljeli da se na odredeni nacin predstave
neposredno biraCima, ali u kontrolisanim
uslovima
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_UCG

rsity of Montenegro

“Zal” za prosloscu

Eisenhower (1952.) i spontanost
Prva kampanja — milion dolara
E. odgovara Americi
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UCG  Skracuje se spot

University of Montenegro




UCG Vazan je imidz, vazan je simbol

University of Montenegro




u.(! ) Negativni spot

sity of Mon

Pojednostavljivanje, parolasenje, klevetanje
Bus vs. Dukakis 1988. (vili horton)

Otvarate “"negativnu” seriju

Ucvrscivanje — ne pridobijanje

TratinCica Lyndon Johnson Vs. Berry
Goldwater
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u.(! Tipovi spotova

University of Montenegro

* Devlin:
— Primitivni (Ajzenhauer odgovara Americi)
— Talking head spot
— Negativni spot
— Produkcijski spot (depersonalizacija, akcenat na idejama)
— Cinema verite spotovi
— “Ljudi s ulice” spotovi
— lzrazi priznanja

— Neutralniizvjestac



ap Cetiri faze tipi¢ne ameri¢ke
WUCG kampanje
Uspostavljanje identiteta kandidata
Kandidovanje politike s emotivnim nabojem
Napad na protivnika negativnim spotovima
Pozitivno znacenje za kraj



§P  Razlikaizmedu Velike Britanije |
WG SAD-a

* Placeno oglasavanje naTV-u zabranjeno
— Stranacke i izborne politicke emisije

* 1959. Konzervativci unajmljuju prvu
kompaniju za komercijalno oglasavanje

* Laburisti nisu previse marili za placeno
oglasavanje



