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UCG Odnosi s javhoscu u politici

rsity of Montenegro

Oglasavanje je dozivljeno kao namjesteno
"Autenticna” medijska eksponiranost

Otvoreni mediji vs. placanje medijskog
prostora

— ,Otvoreni mediji* nisu besplatni! Dobar PR kosta.

Ponekad veca steta nego korist



u.c! Odnosi s javnoscu u politici

University of Montenegro

* Sta savjetovati?
— Margaret Tacer,
— Toni Bler
— John Presckott



.’ Odnosi s javnoscu u politici
UCG  kratka istorija

rsity of Monten

 Klasa profesionalnih propagandista

— ,Kapitalizam 2o0. vijeka donio je sa sobom sve vecu
spremnost javnosti, usljed sirenja pismenosti i
demokratskih oblika vladavine, da osjeca kako ima
pravo glasa u vodenju velikih agregata, politickih,
kapitalistickih ili radnickih®™ Bernays, 1923.

* Prvo savjetnistvo za politicke javne odnose

— LA 1933. Clem Whittaker i Leone Baxer

— Campaigns, Inc.

* 70tih rasirena aktivnost



u.(! Cilj politickog PR-a

rsity of Montenegro

— Upravljanje medijima
* Pseudodogadaji
* Medijalije — prikladni dogadaji da privuku paznju
(upravljanje problemima)

— Upravljanje imidzom
— Interna komunikacija
— Upravljanje informacijama

* Proaktivno upravljanje informacijama



