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Uslovljenost drugim
predmetima

Nema uslova za prijavljivanje i slusanje predmeta. Pozeljno je da je student polozio bazi¢ni predmet
Marketing sa tre¢e godine studija.

Ciljevi izu¢avanja
predmeta

Osnovni cilj predmeta je da obrazuje studente da u uslovima savremene trziSne privrede efektivno,
efikasno i na fer nacin ostvaruju misiju, ciljeve i strategije preduzeca. Otuda, pored teorijskih
objasnjenja koncepta strategijskog marketing menadzmenta, disciplina obuhvata problematiku analize
poslovne trzisne strategije, te kreiranje optimalnih strategijskih odgovora za odrzivi razvoj preduzeda,
odnosno obezbjedenje konkurentske prednosti u o¢ima potrosaca. Krajnji cilj je ovladavanje studenata
principima, logikom i vjestinama strategijskog marketinga, odnosno nastojanje da se studenti
osposobe da, na bazi stecenih znanja i vjestina, primjene u organizacijama dugoroc¢no odrzivu
orijentaciju ka potrosacima.

Ime i prezime
nastavnika i saradnika

Prof. dr Boban Melovi¢, redovni profesor

Metod nastave i
savladanja gradiva

Predavanja, vjezbe, studije slucajeva (case study), seminarski radovi, eseji, prakti¢ni radovi,
konsultacije

I nedjelja, pred.

TrziSna orijentacija preduzeca; Vrednosna orijentacija strategijskog marketinga;

| nedjelja, vjezbe

TrziSna orijentacija preduzeda; Vrednosna orijentacija strategijskog marketinga;

Il nedjelja, pred.

Strategijsko planiranje marketing aktivnosti; Marketing strategija;

Il nedjelja, vjezbe

Strategijsko planiranje marketing aktivnosti; Marketing strategija;

Il nedjelja, pred.

Marketing strategija i konkurentska prednost; Identifikovanje trzisnih moguénosti;

Il nedjelja, viezbe

Marketing strategija i konkurentska prednost; Identifikovanje trziSnih moguénosti;

IV nedjelja, pred.

Strategijski pristup programu razvoja novih proizvoda; Pristupi u strategiji ponude trzista;

IV nedjelja, viezbe

Strategijski pristup programu razvoja novih proizvoda; Pristupi u strategiji ponude trzista;

V nedjelja, pred.

Marka i marketing strategija;

V nedjelja, vjezbe

Marka i marketing strategija;

VI nedjelja, pred.

Strategijski pristup formiranja cijena;

VI nedjelja, vjezbe

Strategijski pristup formiranja cijena;

VII nedjelja, pred.

Uvod u strategije trziSnog komuniciranja;

VIl nedjelja, vjezbe

| kolokvijum

VIII nedjelja, pred.

Strategije trziSnog komuniciranja;

VIl nedjelja, vjezbe

Strategije trziSnog komuniciranja;

IX nedjelja, pred.

Strategije odrzavanja i povecanja trziSnog ucesca;

IX nedjelja, vjezbe

Strategije odrzavanja i povecdanja trziSnog uceséa;

X nedjelja, pred.

Strategija segmentacije trzista;

X nedjelja, vjezbe

Strategija segmentacije trzista;

Xl nedjelja, pred.

Strategija diferenciranja ponude;

Xl nedjelja, vjezbe

Strategija diferenciranja ponude;

Xl nedjelja, pred.

Strategija pozicioniranja proizvoda;

Xl nedjelja, vjezbe

Strategija pozicioniranja proizvoda;

Xl nedjelja, pred.

Marketing i globalizacija svjetske privrede; Marketing strategije u globalnoj privredi;

Xl nedjelja, viezbe

Marketing i globalizacija svjetske privrede; Marketing strategije u globalnoj privredi;

XIV nedjelja, pred.

Marketing strategija i struktura;

XIV nedjelja, vjezbe

Marketing strategija i struktura;

XV nedjelja, pred.

Kontrola i revizija marketing aktivnosti;

XV nedjelja, vjezbe

Il kolokvijum

Obaveze studenta u
toku nastave

Studenti su obavezni da redovno prisustvuju nastavi i rade planirane kolokvijume, eseje, seminarske i
prakti¢ne radove.

Konsultacije

Poslije ¢asova predavanja i u zvani¢nim terminima konsultacija objavljenim na sajtu fakulteta.

Opterecenje studenta u

Ukupno opterecenje za predmet: 6 x 30 = 180 sati; Struktura: Nastava i zavrsni ispit: 8 x 16 nedjelja =
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casovima 128 sati; Neophodne pripreme prije pocCetka semestra (administracija, upis, ovjera): 8 x 2 = 16 sati;
Dopunski rad za pripremu i polaganje ispita u popravnom roku: 36 sati.
Literatura Osnovna: Prof. dr Momcilo Milisavljevi¢, Strategijski marketing, Ekonomski fakultet, Beograd, 2010;

Dopunska: Renko Natasa, Strategije marketinga, Sveuciliste u Zagrebu, Zagreb, 2005; Aaker A. David,
Strategic marketing management, John Wiley & Sons, Inc., 1998; Kotler Philip, Keller Kevin Lane,
Marketing menadzment, 12. izdanje, prevod, Data status, Beograd, 2006; Materijal sa ¢asova
predavanja i vjezbi.

Oblici provjere znanja i
ocjenjivanje

Struktura ocjene formira se na bazi sljedecih elemenata: Dva kolokvijuma sa po 20 poena (2 X 20 =
40 poena); Seminarski rad sa prezentacijom (10 poena); Prisustvo nastavi i aktivnost na ¢asu (5
poena); Eseji koji se rade na casu i vrednuju po 3 poen

Posebne naznake za
predmet

Napomena

Dodatne informacije se mogu dobiti kod predmetnog nastavnika ili putem maila bobanm@ac.me

Ishodi u¢enja

Nakon Sto student polozi ovaj ispit, bi¢e u moguénosti da: Opise klju¢ne kategorije i procese koji se
vezuju za implementaciju marketing strategije i koncepcije u poslovanju preduzeda; Objasni marketing
strategiju i govori o strategijskom planiranju marketing aktivnosti; Ukaze na moguce nacine
identifikovanja trziSnih moguénosti; OpiSe strategiju kreiranja proizvoda, cijene, distribucije i
promocije (komunikacije), na primjeru konkretnog preduzeca; Objasni strategiju segmentacije trzista,
diferenciranja ponude i pozicioniranja proizvoda (na primjeru konkretnog preduzeca); Samostalno ili u
grupi analizira ulogu marke u kreiranju marketing strategije preduzeca; Analizira ulogu marketing
strategije u globalizaciji svjetske privrede; Objasni i klasifikuje osnovne vrste kontrole i revizije
marketing aktivnosti;
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