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Uslovljenost drugim
predmetima

Ciljevi izu¢avanja
predmeta

Da se studetni upoznaju sa teorijom i praskom savremenog marketinga; Da se pripreme za rjesavanje
prakti¢nih problema u preduzedima

Ime i prezime
nastavnika i saradnika

Predmetni nastavnik: Prof. dr Bozo Mihailovi¢, redovni profesor Predmetni saradnik: Mr Vladimir
Dburisi¢, saradnik

Metod nastave i
savladanja gradiva

Nastavnik ¢e prvo izloziti materiju, sa akcentom na najnovija dostignuéa u ovoj oblasti, na vjezbama
Ce se izloziti studiji slu¢ajeva. Studenti ¢e imati i seminarske radove i konsultacije.

I nedjelja, pred.

Poslovna filozofija masovnog marketinga/ objasnjenje pojmova

| nedjelja, vjezbe

Poslovna filozofija masovnog marketinga/ objasnjenje pojmova

Il nedjelja, pred.

Nova era marketinga/ Isticanje prednosti

Il nedjelja, vjezbe

Nova era marketinga/ Isticanje prednosti

Il nedjelja, pred.

Trziste i marketing/ Objasnjenje grafika

Il nedjelja, viezbe

Trziste i marketing/ Objasnjenje grafika

IV nedjelja, pred.

Marketing okolina/ Analiza strukture

IV nedjelja, viezbe

Marketing okolina/ Analiza strukture

V nedjelja, pred.

Marketing istrazivanja, MIS/ Case study

V nedjelja, vjezbe

Marketing istrazivanja, MIS/ Case study

VI nedjelja, pred.

Ponasanje potrosaca Primjer Analiza trziSta/Primjer

VI nedjelja, vjezbe

Ponasanje potrosaca Primjer Analiza trziSta/Primjer

VII nedjelja, pred.

| kolokvijum

VIl nedjelja, vjezbe

| kolokvijum

VIII nedjelja, pred.

Marketing MIX, Proizvod/ Demonstracija primjera

VIl nedjelja, vjezbe

Marketing MIX, Proizvod/ Demonstracija primjera

IX nedjelja, pred.

Razvoj novog proizvoda. Analiza faza. Cijena/ Vjezbanje primjera

IX nedjelja, vjezbe

Razvoj novog proizvoda. Analiza faza. Cijena/ Vjezbanje primjera

X nedjelja, pred.

Kanali marketinga

X nedjelja, vjezbe

Kanali marketinga

Xl nedjelja, pred.

Integrisane marketing komunikacije

Xl nedjelja, vjezbe

Integrisane marketing komunikacije

Xl nedjelja, pred.

Marketing planiranje/ Prikaz modela

Xl nedjelja, vjezbe

Marketing planiranje/ Prikaz modela

Xl nedjelja, pred.

Marketing organizovanje Marketing Kontrola

Xl nedjelja, viezbe

Marketing organizovanje Marketing Kontrola

XIV nedjelja, pred.

Trzisni aspekti nabavke Medunarodni marketing

XIV nedjelja, vjezbe

Trzisni aspekti nabavke Medunarodni marketing

XV nedjelja, pred.

Il kolokvijum

XV nedjelja, vjezbe

Il kolokvijum

Obaveze studenta u
toku nastave

Dva kolokvijuma

Konsultacije

Nakon c¢asova

Opterecenje studenta u
casovima

nedjeljno 8 kredita x 40/30 = 10,67 sati Struktura: 2 sata za predavanja 4 sata za vjezbe 4,67 sati
samostalnog rada, ukljucujudi konsultacije. u semestru Ukupno optereéenje za predmet: 8x30 = 240
sati Struktura: Nastava i zavrsni ispit: 10,67x16nedelja = 170,72 sata Neophodne pripreme prije
pocetka semestra (administracija, upis, ovjera): 10,67x2= 21,34 sata. Dopunski rad za pripremu i
polaganje ispita u popravnom roku: 47,94 sata.
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ed., South-Western, 2012. Materijal sa predavanja i vjezbi

Oblici provjere znanja i | Kolokvijum 30 poena (x2)=60 Poena, Aktivnost na ¢asu do 10 poena; Zavrsni ispit 30 poena
ocjenjivanje

Posebne naznake za
predmet

Napomena

Ishodi uc¢enja Po zavrsetku ovog predmeta, student ¢e upoznati: [J Sustinu savremenog marketinga. [] Neophodne
informacije za potrebe marketing odlucivanja; ] Savremene trendove u okviru instrumenata
marketing miksa [] Elementarne komponente marketing menadzmenta.



http://www.tcpdf.org

