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Uslovljenost drugim
predmetima

Ciljevi izu¢avanja
predmeta

- Izu¢avanje principa brend menadzmenta i upoznavanje savremenih tendencije u vezi sa kreiranjem
liderskih brendova u hotelijerstvu.

Ime i prezime
nastavnika i saradnika

Prof. dr Andriela Viti¢-Cetkovi¢

Metod nastave i
savladanja gradiva

predavanja, seminari, studijske posjete, konsultacije.

I nedjelja, pred.

Pojam brenda i brendiranja

| nedjelja, vjezbe

Il nedjelja, pred.

Karakteristike brend menadzmenta

Il nedjelja, vjezbe

Il nedjelja, pred.

Strategije razvoja brendova

Il nedjelja, viezbe

IV nedjelja, pred.

Vrste brendova

IV nedjelja, viezbe

V nedjelja, pred.

Brand equity

V nedjelja, vjezbe

VI nedjelja, pred.

Zivotni ciklus brenda

VI nedjelja, vjezbe

VII nedjelja, pred.

Identitet brenda i lojanost potrosaca

VIl nedjelja, vjezbe

VIII nedjelja, pred.

Pozicioniranje i repozicioniranje brendova

VIl nedjelja, vjezbe

IX nedjelja, pred.

Upravljanje globalnim brendovima

IX nedjelja, vjezbe

X nedjelja, pred.

Brend arhitektura

X nedjelja, vjezbe

Xl nedjelja, pred.

Evaluacija vrijednosti brenda

Xl nedjelja, vjezbe

Xl nedjelja, pred.

Brend i konkurentnost

Xl nedjelja, vjezbe

Xl nedjelja, pred.

Brend menadzment u turizmu i hotelijerstvu

Xl nedjelja, viezbe

XIV nedjelja, pred.

Brendiranje turisti¢ke destinacije

XIV nedjelja, vjezbe

XV nedjelja, pred.

Uspjesni brendovi u hotelijerstvu

XV nedjelja, vjezbe

Obaveze studenta u
toku nastave

Prisustvo predavanjima, viezbama, seminarski rad

Konsultacije

Po dogovoru s profesorom

Opterecenje studenta u
casovima
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Creating the Unique Destination Propositions, Butterworth - Heinemann, Oxford, 2003. 4. Keller:
Strategic Brand Management: Building, Measuring, and Managing Brand Equity, Pearson education,
2012. 5. Heding, T. and Knudtzen, Ch. F: Brand Management: Research, Theory and Practice, 2015.

Oblici provjere znanja i | Domacdi zadaci, seminarski rad, zavrsni ispit
ocjenjivanje

Posebne naznake za
predmet

Napomena

Ishodi u¢enja - Razumije odnose izmedu brendiranja, lojalnosti potrosaca, cjenovne politike hotelsko-turistickih
preduzeda i liderstva na trzistu. - Kreira, evaluira i upravlja brend strategijama
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