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Uslovljenost drugim
predmetima

Polaganje predmeta nije uslovljeno polaganjem drugih predmeta. Nema uslova za prijavljivanje i
sluSanje predmeta.

Ciljevi izu¢avanja
predmeta

Upoznavanje s osnovnim pojmovima medijske kulture, razvojem i vrstama medija i medijskom
recepcijom, izgradnja vlastitog stava i kritickog misljenja o medijima i medijskim proizvodima.

Ime i prezime

nastavnika i saradnika

Vanr. prof. dr Edin Jasarovi¢

Metod nastave i
savladanja gradiva

Predavanja, vjezbe, diskusije, radionice, seminarski radovi, izrada eseja na zadatu temu, konsultacije,
terenski rad, pracenje seminara, tribina i radionica. Primjena znanja putem prakti¢nog rada i
istrazivanja raznovrsnih tekstova i izvora (literatura, mediji, internet itd.)

| nedjelja, pred.

Upoznavanje sa osnovnim pojmovima medijske kulture, znacenjske dimenzije

| nedjelja, vjezbe

Analiza pojmova medijskog polja i djelovanja medija

Il nedjelja, pred.

Razvrstavanje medija, institucionalna struktura, drustvena dominacija i komunikacija

Il nedjelja, vjezbe

Definisanje, analiza i opsta tipologizacija medija

Il nedjelja, pred.

Medijska komunikacija, individualna i masovna komunikacija. Digitalni mediji

Il nedjelja, vjezbe

Analiza diskurzivnih praksi u razli¢itim medijskim okruzenjima

IV nedjelja, pred.

Gradansko i participativnho novinarstvo

IV nedjelja, vjezbe

Definisati aktuelne i akutne probleme u zurnalistic¢koj praksi

V nedjelja, pred.

Novi mediji i nove moguénosti komuniciranja

V nedjelja, vjezbe

Definisanje okvira djelovanja "programabilnih medija"

VI nedjelja, pred.

Istrazivanje medija, medijska recepcija i kompetencija

VI nedjelja, vijezbe

Koncepti i teorije u israzivanu i proucavanju medija

VIl nedjelja, pred.

Uloga medija u postmodernom drustvu

VIl nedjelja, vjezbe

Analiza aktuelnih trendova u medijskim politikama i industrijama

VIl nedjelja, pred.

Medijska politika, pravo i etika

VIl nedjelja, vjezbe

Analiza primjera dobre i loSe prakse u medijskim politikama i medijskoj industriji

IX nedjelja, pred.

Istorijski razvoj medija i sredstava informisanja

IX nedjelja, viezbe

Definisanje i analiza hronoloske perspektive (mape) razvoja medija

X nedjelja, pred.

Mo¢ medija u drustvu, kulturni obrasci i politi¢ka kultura

X nedjelja, vjezbe

Definisanje i analiza "politicke korektnosti", "fake news-a" i drustava "post-istine"

Xl nedjelja, pred.

Uloga javnosti, mo¢ manipulacije, masovna komunikacija

Xl nedjelja, vjezbe

Definisanje i analiza pojmova javnosti, manipulacije i masovne komunikacije

XIl nedjelja, pred.

Mediji i temeljne vrijednosti estetike i etike

Xl nedjelja, vjezbe

Prakti¢na analiza estetike i etike u medijima

Xl nedjelja, pred.

Individualna i masovna medijska komunikacija

Xl nedjelja, vijezbe

Analiza strategija komuniciranja

XIV nedjelja, pred.

Mediji, kultura, komunikacija

XIV nedjelja, viezbe

Osnivanje medijskog preduzedéa, medijsko preduzetnistvo

XV nedjelja, pred.

Doba nadzornog kapitalizma (Open Chat GPT Al)

XV nedjelja, vjezbe

Instrumenti koristenja konzumeristic¢kih algoritama i ponasanja korisnika medija

Obaveze studenta u
toku nastave

Studenti su obavezni da prisustvuju i aktivno uc¢estvuju u nastavi, ucestvuju i realizuju vjezbe i
seminarski rad (kolokvijum), aktivno ucestvuju i analiziraju inovativne upravljacke prakse u oblasti
medijskih politika, analiziraju relavantan kontekst i okruzenje i kroz primjere dobre prakse i kroz
studije slucaja realizuju sopstvena istrazivanja na zadatu temu, i da polazu zavrsni ispit.

Konsultacije

Nedjeljno 5 kredita x 40/30 = 6 sati i 40 minuta Struktura: 2 sati predavanja 1 sati vjezbi 3 sati i 40
minuta individualnog rada studenta (priprema za laboratorijske vjezbe, za kolokvijume, izrada
domacih zadataka) ukljucujudi i konsultacije

Opterecenje studenta u

casovima

Nastava i zavrsni ispit: (6 sati i 40 minuta) x 16 = 106 sati i 40 minuta Neophodna priprema prije
pocetka semestra (administracija, upis, ovjera): 2 x (6 sati i 40 minuta) = 13 sati i 20 minuta Ukupno
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opteredenje za predmet: 5 x 30 = 150 sati Dopunski rad za pripremu ispita u popravnom ispitnom
roku, uklju€ujudi i polaganje popravnog ispita od 0 - 30 sati. Struktura opterecenja: 106 sati i 40
minuta (nastava) + 13 sati i 20 minuta (priprema) + 30 sati (dopunski rad)
Literatura Obavezna literatura: McLuhan, M. Razumijevanje medija: mediji kao ¢ovjekovi produzeci, Zagreb:

Golden marketing - Tehnic¢ka knjiga, 2008. Daglas Kelner, Medijska kultura, Beograd, Clio, 2004. Carli
Gir, Digitalna kultura, Beograd, 2011. Kristijan Salmon, Strategija Seherezade, Beograd, Clio, 2011.
Snjezana Milivojevi¢, Mediji, ideologija i kultura, Beograd: Pes¢anik : Fabrika knjiga, 2015.

Oblici provjere znanja i
ocjenjivanje

Prisustvo na nastavi 10 bodova, izrada analize ili studije slu¢aja u odabranom polju medijske
savremene produkcije ili medijske organizacije 10 poena, izrada i konceptualizacija modela medijskog
preduzeda 15 bodova, prezentacija modela medijske organizacije ili projekta 5 bodova, provjera
znanja tokom nastave 10 bodova i zavrsni ispit 50 bodova. Prelazna ocjena se dobija ako broj poena
tokom semestra iznosi 51 poen. Ostali oblici provjere znanja podrazumijevaju u¢escée na vjezbama,
radionicama i tribinama, izrada seminarskog rada, polaganje kolokvijuma, polaganje testa i dr.

Posebne naznake za
predmet

Dodatne informacije o predmetu, opis metoda nastave, uvid u literaturu i izvore studenti ¢e dobiti na
prvom predavanju

Napomena

Predavanja i vjezbe se mogu organizovati i na engleskom jeziku

Ishodi u¢enja

Student ¢e nakon polozenog ispita moci da: ¢ objasni osnovne elemente medijske kulture ¢
identifikuje i opise vrste medija * analizira nivoe medijske kulture u Stampanim, elektronskim i
interaktivnim medijima ¢ analizira uticaj medija na drustvene procese
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