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Uslovljenost drugim
predmetima

Nema uslovljenosti

Ciljevi izu¢avanja
predmeta

Ovladavanje studenata principima, logikom i vjestinama politickog marketinga

Ime i prezime
nastavnika i saradnika

Prof. dr Olivera Komar dr Nemanja Batri¢evi¢

Metod nastave i
savladanja gradiva

Predavanja, diskusije, grupni rad, primjena naucenog iz metoda istrazivanja

I nedjelja, pred.

Predstavljanje predmeta

| nedjelja, vjezbe

Predstavljanje plana prakti¢ne nastave

Il nedjelja, pred.

Politicki marketing i politi¢ki sistem, marketing u politici i ekonomiji, marketing, politicka komunikacija
i PR

Il nedjelja, vjezbe

Poceci marketinga u politici - primjeri

Il nedjelja, pred.

Izborna strategija i izborna kampanja

Il nedjelja, vjezbe

Organizacija izborne kampanje u praksi

IV nedjelja, pred.

Razvoj politickog marketinga

IV nedjelja, vjezbe

Politicke kampanje u demokratijama: slu¢aj americkih izbora 2016. godine

V nedjelja, pred.

Motivacija za ucesce u politici

V nedjelja, vjezbe

Primjena teorija o motivaciji u Crnoj Gori

VI nedjelja, pred.

Segmentacija birackog tijela

VI nedjelja, vijezbe

Stavovi bira¢a u Crnoj Gori

VIl nedjelja, pred.

Kandidati

VIl nedjelja, vjezbe

Konsultacije pred prezentovanje kampanja

VIl nedjelja, pred.

Zene u politici

VIl nedjelja, vjezbe

Prezentovanje kampanja

IX nedjelja, pred.

Konstrukcija dozivljaja politicke stvarnosti

IX nedjelja, viezbe

Prezentovanje kampanja

X nedjelja, pred.

Propaganda u politickom marketingu

X nedjelja, vjezbe

Prezentovanje kampanja

Xl nedjelja, pred.

Negativhe kampanje

Xl nedjelja, vjezbe

Prezentovanje kampanja

XIl nedjelja, pred.

Politicki marketing na internetu

Xl nedjelja, vjezbe

Prezentovanje kampanja

Xl nedjelja, pred.

Mjerenje ucinaka politickog marketinga

Xl nedjelja, vijezbe

Prezentovanje kampanja

XIV nedjelja, pred.

Izazovi politickog komuniciranja u savremenom svijetu

XIV nedjelja, viezbe

Prezentovanje kampanja

XV nedjelja, pred.

Rekapitulacija predmeta

XV nedjelja, vjezbe

Prezentovanje kampanja

Obaveze studenta u
toku nastave

Ucestvovati u grupnom radu Prisustovati predavanjima i vjezbama

Konsultacije

Kontakti: - Olivera Komar, oliverak@ac.me - Nemanja Batri¢evi¢, nemanja.b@ac.me

Opterecenje studenta u
casovima

Literatura

Siber, Ivan, Politi¢ki marketing, Politicka kultura, Zagreb, 2003. Materijali i prezentacije sa predavanja
i vjezbi koji su obavezni dio literature
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Oblici provjere znanja i
ocjenjivanje

Grupni rad - do 50 bodova Zavrsni usmeni ispit - do 50 bodova Ispit se polaze sa 51 bod.

Posebne naznake za
predmet

Nema

Napomena

Ishodi u¢enja

Ishodi u€enja obuhvataju Sirok spektar vjestina, znanja i kompetencija, koje odrazavaju
interdisciplinarnu prirodu discipline koja kombinuje politicke nauke, principe marketinga, strategije
komunikacije i studije medija. Izu¢avajudi ovaj predmet, studenti i studentkinje ¢e: - Stedi
sveobuhvatno razumijevanje klju¢nih pojmova, teorija i okvira u politickom marketingu, uklju€ujuci
ponasanje biraca, strategije kampanje, brendiranje i segmentaciju. - Razviti sposobnost kriticke
analize politi¢ckih kampanja, izbornih strategija i politicke komunikacije kroz prizmu principa
marketinga. - Nauciti kako razviti i implementirati strateSke marketinske planove za politicke
kampanje, ukljucujudi ciljanje i pozicioniranje, razvoj poruka i planiranje medija. - Razumjeti ulogu i
uticaj digitalnih i drustvenih medija u politickom marketingu, ukljucujudi koristenje analitike podataka,
platformi drustvenih medija i digitalnog oglasavanja za angazovanje biraca i uticaj na javno mnijenje. -
Prepoznati eticke implikacije strategija politickog marketinga i vaznost odgovorne komunikacije u
politickoj sferi. - PoboljSati usmene i pisane komunikacijske vjestine, s fokusom na kreiranje uvjerljivih
poruka, govora i materijala za kampanje koji rezoniraju s raznolikim publikama. - Stedi vjeStine u
metodama istrazivanja relevantnim za politi¢ki marketing, ukljuc¢ujuci ankete misljenja biraca, fokus
grupe i analizu sadrzaja politickih medija. - Razumjeti kako se strategije politickog marketinga
razlikuju medu razlic¢itim kulturoloskim i politickim sistemima, i kako globalni trendovi uti¢u na lokalne
politicke pejzaze. - Kroz analizu studija slu¢aja konkretnih kampanja, uciti iz stvarnih primjera
uspjesnih i neuspjesnih politickih marketinskih kampanja, izvlacedi lekcije i najbolje prakse.
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