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Uslovljenost drugim
predmetima

Nema uslova za prijavljivanje i slusanje predmeta.

Ciljevi izu¢avanja
predmeta

Osposobljavanje za samostalni prakti¢ni rad u oblasti psihologije potrosaca i psihologije marketinske
komunikacije. Sticanje osnovnih znanja (pojmovi i teorije, metodologija rada, profesionalni standardi u
radu, osnovna stru¢na terminologija...) koja ¢e im omoguditi dalje samostalno usvajanje znanja i
vjestina neophodih za profesionalni razvoj u ovoj oblasti . Uvidanje neophodnosti i nac¢ina primjene
znanja iz razli¢itih oblasti psihologije (na teorijskom, istrazivackom i prakti¢cnom nivou) u cilju
rieSavanja konkretnih problema i rada sa ljudima razlicitih struka. Sticanje osnovnih vjestina -
planiranje i vodenje projekata, planiranje i izvodenje istrazivanja trzista, koris¢enje rezultata
istrazivanja, razvoj strategije komunikacije, planiranje strategije pojedinacnih komunikacionih
sredstava, prezentovanje projekata, vodenje kreativnog rada, evaluacija projekata. Gradenje
profesionalnog identiteta.

Ime i prezime

nastavnika i saradnika

Mirjana Kuljak

Metod nastave i
savladanja gradiva

Predavanja, konsultacije, priprema za kolokvijum i pismeni ispit.

| nedjelja, pred.

Uvod u marketing.

| nedjelja, vjezbe

Il nedjelja, pred.

Razumijevanje uloge marketinga u drustvu.

Il nedjelja, vjezbe

Il nedjelja, pred.

Planiranje marketing-strategije

Il nedjelja, viezbe

IV nedjelja, pred.

Posebne oblasti marketinga. Politicki marketing.

IV nedjelja, viezbe

V nedjelja, pred.

Projekti u oblasti marketinga.

V nedjelja, vjezbe

VI nedjelja, pred.

Ponasanje potrosaca.

VI nedjelja, vijezbe

VII nedjelja, pred.

Marketinska komunikacija

VIl nedjelja, vjezbe

VIl nedjelja, pred. | Kolokvijum
VIl nedjelja, vjezbe
IX nedjelja, pred. Reklame

IX nedjelja, viezbe

X nedjelja, pred.

Situacioni ¢inioci ponasanja potrosaca

X nedjelja, vjezbe

Xl nedjelja, pred.

Li¢ni ¢inioci ponasanja potrosaca

Xl nedjelja, vjezbe

XIl nedjelja, pred.

Proces odlucivanja potrosaca

Xl nedjelja, vjezbe

Xl nedjelja, pred.

Il Kolokvijum.

XlIl nedjelja, vjezbe

XIV nedjelja, pred.

Pristup istraZivanju potrosackog ponasanja

XIV nedjelja, vjezbe

XV nedjelja, pred.

Pradenje uspjesnosti propagande

XV nedjelja, vjezbe

Obaveze studenta u
toku nastave

Studenti su duzni da: obavezno prisustvuju nastavi i rade dva testa.
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Konsultacije

Opterecenje studenta u
casovima

Nedjeljno 3 kredita x 40/30 = 4 sati Struktura: 2 sati predavanja 0 sati vjezbi 2 sati individualnog rada
studenta (priprema za laboratorijske vjezbe, za kolokvijume, izrada domacih zadataka) ukljucujudi i
konsultacije U toku semestra Nastava i zavrsni ispit: (4 sati) x 16 = 64 sati Neophodna priprema prije
pocetka semestra (administracija, upis, ovjera): 2 x (4 sati) = 8 sati Ukupno opterecenje za predmet: 3
x 30 = 90 sati Dopunski rad za pripremu ispita u popravnom ispitnom roku, ukljucujudi i polaganje
popravnog ispita od 0 - 30 sati. Struktura opterecenja: 64 sati (nastava) + 8 sati (priprema) + 18 sati
(dopunski rad)
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Oblici provjere znanja i
ocjenjivanje

Dva testa sa 20 poena (Ukupno 40 poena), Isticanje u toku predavanja i u¢esée u debatama 10 poena,
Zavrsni ispit 50 poena. Prelazna ocjena se dobija ako se kumulativno sakupi najmanje 51 poen.

Posebne naznake za
predmet

Napomena

Ishodi u¢enja

Nakon Sto student polozi ovaj ispit, bi¢e u moguénosti da: 1.primjenjuje opsta znanja o ulozi
marketinga u drustvu; 2.identifikuje tipove potrosaca, nacine ubjedivanja, sredstva komuniciranja;
3.samostalno istrazuje potrebe trziSta (projektuje trzisno istraZzivanje); 4.analizira principe efikasnog
javnog oglasavanja, te da mjeri njegove efekte (prati uspjesnost propagande); 5.objasni psiholoSke
procese u postupcima odlucivanja o kupovini.
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