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Sifra predmeta

Status predmeta Semestar Broj ECTS kredita Fond c¢asova (P+V+L)

11746

Obavezan 3 7 44240

Studijski programi za
koje se organizuje

POSLOVNA EKONOMIJA

Uslovljenost drugim
predmetima

Nema uslova za prijavljivanje i slusanje predmeta.

Ciljevi izucavanja
predmeta

Osnovni cilj predmeta je da obrazuje studente da u uslovima savremene trziSne privrede efektivno,
efikasno i na fer nacin ostvaruju misiju, ciljeve i strategije preduzecéa. Otuda, pored teorijskih
objasnjenja koncepta strategijskog marketing menadzmenta, disciplina obuhvata problematiku analize
poslovne trziSne strategije, te kreiranje optimalnih strategijskih odgovora za odrzivi razvoj preduzeda,
odnosno obezbjedenje konkurentske prednosti u o¢ima potrosaca. Krajnji cilj je ovladavanje studenata
principima, logikom i vjestinama strategijskog marketinga, odnosno nastojanje da se studenti
osposobe da, na bazi stecenih znanja i vjestina, primijene u organizacijama dugoroc¢no odrzivu
orijentaciju ka potrosacima.

Ishodi uc¢enja

Nakon Sto student polozi ovaj ispit, bi¢e u moguénosti da: [ Kriticki analizira klju¢ne kategorije i
procese koji se vezuju za implementaciju marketing strategije na odabranom trzistu; [J Kreira
marketing strategiju i strateski upravlja planiranjem marketing aktivnosti; [] Analizira i objasni moguce
nacine identifikovanja trzisSnih mogucnosti; [] Klasifikuje i rangira primjerene pristupe analize za
potrebe donosenja marketing odluka; [] Analizira uticaj faktora okruzenja na odabir strategije
marketinga; [] Argumentuje odabir strategije kreiranja proizvoda, cijene, distribucije i promocije
(komunikacije), na primjeru konkretnog preduzeca; [J Objasni pristup segmentacije trzista,
diferenciranja ponude i pozicioniranja proizvoda (na primjeru konkretnog preduzeca); [J Objasni uticaj
aktuelnih trendova i o¢ekivanih globalnih promjena na potencijalne strateske marketing programe;

Ime i prezime
nastavnika i
saradnika

Prof. dr Boban Melovi¢, redovni profesor

Metod nastave i
savladanja gradiva

Predavanja, vjezbe, seminarski radovi, prakti¢ni radovi, studije slu¢aja (case study), debate, prakti¢ne
radionice (izrada projekta), konsultacije.

Plan i program rada

Pripremne nedjelje

Priprema i upis semestra

| nedjelja, pred.

Opsta obiljezja marketinga

| nedjelja, vjezbe

Opsta obiljezja marketinga

Il nedjelja, pred.

Marketing i izazovi savremenog drustva

Il nedjelja, vjezbe

Marketing i izazovi savremenog drustva

Il nedjelja, pred.

Drustvena odgovornost i etika u marketingu

Il nedjelja, viezbe

Drustvena odgovornost i etika u marketingu

IV nedjelja, pred.

Strategijsko planiranje marketinga

IV nedjelja, viezbe

Strategijsko planiranje marketinga

V nedjelja, pred.

Organizacija marketing funkcije

V nedjelja, vjezbe

Organizacija marketing funkcije

VI nedjelja, pred.

Analize u marketingu

VI nedjelja, vijezbe

Analize u marketingu

VIl nedjelja, pred.

Odabir i primjena marketing strategije

VIl nedjelja, vjezbe

Odabir i primjena marketing strategije

VIl nedjelja, pred.

Segmentacija

VIl nedjelja, vjezbe

Segmentacija

IX nedjelja, pred.

Targetiranje

IX nedjelja, viezbe

Targetiranje

X nedjelja, pred.

Pozicioniranje

X nedjelja, vjezbe

Pozicioniranje
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Xl nedjelja, pred. Proizvod/usluga

Xl nedjelja, vjezbe Proizvod/usluga

Xl nedjelja, pred. Cijena

Xl nedjelja, vjezbe Cijena

Xl nedjelja, pred. Distribucija
Xl nedjelja, viezbe Distribucija
XIV nedjelja, pred. Promocija
XIV nedjelja, viezbe Promocija

XV nedjelja, pred.

Gerila marketing - savremeni strategijski pristup marketingu

XV nedjelja, vjezbe

Gerila marketing - savremeni strategijski pristup marketingu

Opterecenje studenta | Nedjeljno 7 kredita x 40/30 = 9 sati 20 minuta Struktura: 2 sata i 15 minuta za predavanja 1 sati 30

42 sata.

minuta za vjezbe 5 sati i 35 minuta samostalnog rada studenta, ukljucujudi i konsultacije. U semestru
Ukupno opterecenje za predmet 7 x 30 = 210 sati Struktura: Nastava i zavrsni ispit: 9 sati 20 min x 16
nedelja= 149 sati 20 min Neophodne pripreme prije pocetka semestra (administracija, upis, ovjera): 9
sati 20 min x 2 = 18 sati 40 minuta. Dopunski rad za pripremu i polaganje ispita u popravnom roku:

Nedjeljno

U toku semestra

7 kredita x 40/30=9 sati i 20 minuta

4 sat(a) teorijskog predavanja

0 sat(a) prakti¢nog predavanja

2 vjezbi

3 sat(a) i 20 minuta

samostalnog rada, ukljucujudi i konsultacije

Nastava i zavrsni ispit:

9 sati i 20 minuta x 16 =149 sati i 20 minuta

Neophodna priprema prije poCetka semestra (administracija, upis, ovjera):
9 sati i 20 minuta x 2 =18 sati i 40 minuta

Ukupno opterecenje za predmet:

7 x 30=210 sati

Dopunski rad za pripremu ispita u popravnom ispitnom roku, ukljuc¢ujudi i
polaganje popravnog ispita od 0 do 30 sati (preostalo vrijeme od prve dvije
stavke do ukupnog optereéenja za predmet)

42 sati i 0 minuta

Struktura opterecdenja: 149 sati i 20 minuta (nastava), 18 sati i 40
minuta (priprema), 42 sati i 0 minuta (dopunski rad)

Obaveze studenta u toku nastave

Studenti su u obavezi da redovno prisustvuju nastavi i u¢estvuju u
aktivnostima tokom nastavnog procesa - kolokvijum, prakti¢ni rad, studije
slucaja, diskusije, zavrsni ispit.

Konsultacije

U terminu dostupnom na sajtu fakulteta.

Literatura

Melovi¢, B., Pavici¢, J., Gnjidi¢, V., Draskovi¢ N., (2019), Strategijski
marketing, Ekonomski fakultet Podgorica, Ekonomski fakultet Zagreb.

Oblici provjere znanja i ocjenjivanje

Pravila ocjenjivanja na predmetu su usaglasena sa Pravilima studiranja na
postdiplomskim studijama, propisanim od strane Univerziteta Crne Gore
(opsirnije vidjeti na www.ucg.ac.me). Struktura ocjene formira se na bazi
sljedecih elemenata: 1. Pismeni dio ispita - kolokvijum (40 poena) 2.
Prakti¢ni rad (20 poena) 3. Zavrsni dio ispita (40 poena) Ukupno 100 poena
Da bi poloZio ispit student treba da prikupi kumulativho minimum 50 poena,
kroz ponudene oblike aktivnosti.

Posebne naznake za predmet

Napomena
Ocjena: F E D C B A
Broj manje od 50 vise ili jednako 50 | viSe ili jednako 60 | vise ili jednako 70 | viSe ili jednako 80 | visSe ili jednako 90
poena poena poena i manje od |poena i manje od | poena i manje od |poena i manje od | poena
60 poena 70 poena 80 poena 90 poena
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