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Studijski programi za
koje se organizuje

MENADZMENT U POMORSTVU | LOGISTIKA

Uslovljenost drugim
predmetima

Ciljevi izucavanja
predmeta

Cilj je da studenti steknu znanja iz medunarodnog marketinga kao nauke koja se bavi prou¢avanjem
dizajna i razvoja proizvoda, odlucivanjem o cijenama, promotivnim aktivnostima i uslugama
individualnim i poslovnim klijentima koji se nalaze i posluju u viSe zemalja, kao i da budu u stanju da
identifikuju trziSne prilike u medunarodnom okruzenju, nacine izbora medunarodnih trzista, kao i
ulaska na novo trziste i razvoj strategije, a sve na globalnoj bazi. Neizvjesnost i kompleksnost
pomorskog medunarodnog/globalnog okruzenja su njegove dominantne karakteristike, sto
podrazumijeva da ¢e studenti nakog uspjesno polozenog ispita biti u stanju da razumiju kako
fukcioniSse medunarodni marketing u datom okruzenju.

Ishodi uc¢enja

Svrha ovog predmeta je: a) upoznati studente na ekonomskim, politickim i drustveno-kulturoloskim
razlikama medu narodima, b) objasniti zna¢aj medunarodne trgovine, analizirati medunarodno
poslovanje i marketing, c) opisati ulogu marketing profesionalaca u medunarodnom poslovanju, d)
dati doprinos boljem razumijevanju marketinskih aktivnosti u medunarodnom ili globalnom, za razliku
od domaceg okruzenja i njegovih postavki, i e) dubinski analizirati razlicite strategije za ulazak na
medunarodna trzista i kriterijume za izbor izmedu alternativa. Na osnovu navedenog, ocekivani ishodi
ucenja su da ¢e studenti modi: 1. Shvatiti vezu izmedu medunarodne trgovine i marketinga, 2. Izvrsiti
analizu strategija ulaska na medunarodno trziste i obrazloziti preporuke, 3. Kao medunarodni
marketing menadzeri suoditi se sa marketinskim izazovima rada u medunarodnoj (globalnoj)
pomoskoj kompaniji, 4. Razviti sposobnost da analiziraju, kreiraju i sprovode odgovarajude strategije
na medunarodnim trzistima pod uslovima nesigurnosti pomorskih trzista i finansijskih ograni¢enja.

Ime i prezime
nastavnika i
saradnika

Doc. dr Senka Sekularac-Ivosevi¢

Metod nastave i
savladanja gradiva

Predavanja, debate, Case Study, konsultacije, seminarski radovi.

Plan i program rada

Pripremne nedjelje

Priprema i upis semestra

| nedjelja, pred.

Uvod u medunarodnu trgovinu.

| nedjelja, vjezbe

Il nedjelja, pred.

Znacaj medunarodne trgovine. Tipovi medunarodne trgovine.

Il nedjelja, vjezbe

Il nedjelja, pred.

Makro - ekonomsko okruzenje.

Il nedjelja, vjezbe

IV nedjelja, pred.

Socio-kulturoloski elementi svjetskog trzisSnog okruzenja.

IV nedjelja, viezbe

V nedjelja, pred.

Politicko okruzenje i pravne dimenzije.

V nedjelja, vjezbe

VI nedjelja, pred.

Tehnolosko okruzenje. Kolokvijum |

VI nedjelja, vijezbe

VIl nedjelja, pred.

Globalni marketing menadzment: Planiranje i organizacija. Popravak | kolokvijuma

VIl nedjelja, vjezbe

VIl nedjelja, pred.

MIS i istrazivanje globalnog trzista.

VIl nedjelja, vjezbe

IX nedjelja, pred.

Kriterijumi za izbor medunarodnog i globalnog trzista. Strategijske alternative za ulazak na
medunarodno i globalno trziSte. Segmentacija, targetiranje, pozicioniranje.
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IX nedjelja, viezbe

X nedjelja, pred.

Karakteristike regionalnog trzista, konkurencija.

X nedjelja, vjezbe

Xl nedjelja, pred.

Marketing miks za medunarodno i globalno trziste. Odlucivanje o proizvodu.

Xl nedjelja, vjezbe

XIl nedjelja, pred.

Odlucivanje o cijenama.

Xl nedjelja, vjezbe

Xl nedjelja, pred.

Odlucivanje o kanalima marketinga, medunarodna distribucija.

Xl nedjelja, vijezbe

XIV nedjelja, pred.

Medunarodne marketing komunikacije, strategije i promotivni alati. Kolokvijum Il

XIV nedjelja, viezbe

XV nedjelja, pred.

Medunarodna kolaboracija. Razlicite forme kolaboracije. Popravak Il kolokvijuma

XV nedjelja, vjezbe

Opterecenje studenta | Nedjeljno - 8 kredita x 40/30 = 10 sati i 40 minuta. Struktura: 3 sata predavanja 1 sata vjezbi 6 sati i

(dopunski rad).

40 minuta individualnog rada studenta (priprema za vjezbe, za kolokvijume, izrada seminarskih
radova) ukljucujudi i konsultacije. U semestru - Nastava i zavrsni ispit: (10 sati i 40 minuta) x 16 = 170
sati i 40 minuta. Neophodna priprema prije poCetka semestra (administracija, upis, ovjera): 2 x (10
sati i 40 minuta) = 21 sati i 20 minuta. Ukupno opterecenje za predmet: 8 x 30 = 240 sati . Dopunski
rad za pripremu ispita u popravnom ispitnom roku, ukljucujudi i polaganje popravnog ispita od 0 - 30
sati. Struktura opteredenja: 170 sati i 40 minuta (nastava) + 21 sati i 20 minuta (priprema) + 30 sati

Nedjeljno

U toku semestra

kredita x 40/30=0 sati i 0 minuta

0 sat(a) teorijskog predavanja

0 sat(a) prakti¢nog predavanja

0 vjezbi

0 sat(a) i 0 minuta

samostalnog rada, ukljucujudi i konsultacije

Nastava i zavrsni ispit:

0 sati i 0 minuta x 16 =0 sati i 0 minuta

Neophodna priprema prije poCetka semestra (administracija, upis, ovjera):
0 sati i 0 minuta x 2 =0 sati i 0 minuta

Ukupno optereéenje za predmet:

x 30=0 sati

Dopunski rad za pripremu ispita u popravnom ispitnom roku, ukljucujudi i
polaganje popravnog ispita od 0 do 30 sati (preostalo vrijeme od prve dvije
stavke do ukupnog optereéenja za predmet)

0 sati i 0 minuta

Struktura opterecenja: O sati i 0 minuta (nastava), 0 sati i 0 minuta
(priprema), 0 sati i 0 minuta (dopunski rad)

Obaveze studenta u toku nastave

Studenti su u obavezi da pohadaju nastavu, polazu kolokvijume, urade
seminarski rad i zavsni ispit.

Konsultacije

Literatura

1. Keegan, W.J. (1989). Global Marketing Management. Prentice-Hall (4th
Edition). 2. Graham, J., Gilly, M.C., Cateora, P.R. (2008). International
Marketing. The USA. McGraw Hill, Irwin. 3. Keegan, W.J., Green, M. (2010).
Global Marketing, 6th Global Edition. USA: Pearson Higher Education.

Oblici provjere znanja i ocjenjivanje

1. Kolokvijum I, od 0 do 25 bodova; 2. Kolokvijum I, od 0 do 25 bodova; 3.
Uspjesno uraden seminarski rad, od 0 do 10 bodova; 4. Prisutnost
predavanjima/vjezbama do 5 bodova; 5. Zavrsni ispit, od 0 do 35 bodova.
Student je polozio ispit ukoliko u toku semestra sakupi najmanje 50 bodova.

Posebne naznake za predmet

Napomena Utorkom, 12:00-14:00h
Ocjena: F E D C B A
Broj manje od 50 vise ili jednako 50 | viSe ili jednako 60 | vise ili jednako 70 | viSe ili jednako 80 | vise ili jednako 90
poena poena poena i manje od |poena i manje od | poena i manje od | poena i manje od | poena
60 poena 70 poena 80 poena 90 poena
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